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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of ‘thes industry /Division, to be: utilized. 
(The census also measures the activities of 
"establishments"; however, this concept is 
not used in the monthly survey of department 
stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in _ this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the cataloque sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if the department is an 
integral part of the overall department 
store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that 
of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this 
approach is as follows: for purposes of mar- 
ket research or urban planning, a department 
store (the largest type of mass merchan- 
dising activity in Canada) together with its 
leased departments, if any, is considered to 
be a totality; that is, it competes in the 
market place as one structure, rather than 
as a number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 4 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"6tablissements"; toutefois cette unité d'ob- 
servation n'est pas utilisée dans l'enquéte men- 
suelle sur les grands magasins.) En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les 
grands magasins présentées dans cette publication 
ne tiennent pas compte d'autres genres de com- 
merce auxquels peuvent s'adonner les firmes dé- 
clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas 4 la définition des grands magasins 
sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises of- 
fertess a tatre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
€établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
Tayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
qrand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de qrande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
reqroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 


Graphique — 3 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins 4a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 


days and the number of trading days, total 
department store sales in January 1986, 
decreased by 90.3% to $1,044.2 million 
from the revised December 1985 level of 
$1,047.4 million. Among the 22 departments 
recording higher sales, the most notable 
increases were reported in china and 
glassware (+12.3%), piece qoods (411.7%) 
and women's, misses' and children's foot- 
wear (+10.9%). The largest decreases were 
registered by millinery (-29.6%), furs 
(-28.4%) and hardware, paints, wallpaper, 
CLCe lon 2e)« 


Unadjusted Sales 


o Department stores in Canada reported un- 


adjusted sales totalling $762.7 million in 
January 1986, up 10.2% from the January 
1985 level. Sales were higher in 30 of the 
40 departments for which information is 
compiled, with the largest increases re- 
ported in floor coverings (+50.3%), china 
and qlassware (+38.4%) and women's and 
misses' sportswear (+24.8%). The most 
notable decreases were recorded for mil- 
linery (-36.4%), smallwares and notions 
ee and sporting goods and luggage 
-8.1%). 


All provinces posted gains in January 1986 
over the corresponding month in 1985, with 
increases ranging from 12.7% in Ontario to 
5.1% in Saskatchewan. Sales also rose in 
all of the ten metropolitan areas sur- 
veyed, with increases ranging from 13.9% 
in Toronto to 4.4% in Hamilton. 


Sales by major department stores’ in 
January 1986 reached $488.8 million, up 
7.7% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $273.9 million, up 14.9% over 
the same period last year. 


In January 1986, there were 800 retail 
locations operated by department store 
organizations, one less than in December 
1985 and six more than in January 1985. 
Of this total number, 318 locations were 
operated by major department store or- 
ganizations and 482 by junior department 
store organizations. 


o Adjusted for seasonal fluctuations, holi- o Les ventes des grands magasins, corrigées en 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont diminué de 0.3% 
en janvier 1986 en regard du mois de décembre 
1985 ($1,047.4 millions - chiffre révisé) pour 
s'établir & $1,044.2 millions. Des 22 rayons 
qui ont connu des hausses_ des ventes, on a 
constaté les augmentations les plus marquées 
dans les rayons de porcelaine et verrerie 
(412.3%), de tissus & la piéce (11.7%) et de 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
(+10.9%). Par contre, les plus fortes baisses 
des ventes ont été observées dans les rayons de 
chapeaux (-29.6%), de fourrures (-28.4%) et de 
Coagige yee peinture, papier-tenture, etc. 
~19.2%). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


ments saisonniers, ont totalisé $762.7 millions 
en janvier 1986, soit 10.2% de plus qu'en 
janvier 1985. Des 40 rayons pour lesquels on 
recueille des données, 30 ont indiqué des haus- 
ses. Les augmentations les plus fortes ont été 
enregistrées dans les rayons de revétements de 
plancher (+50.3%), de porcelaine et verrerie 
(+38.4%) et de vétements sports pour dames et 
jeunes filles (+24.8%). Les baisses les plus 
notables ont été signalées dans les rayons de 
chapeaux (-36.4%), de menus articles (-16.1% 
et d'articles de sport et valises (-8.1%). 


Les ventes des grands magasins ont progressé 
dans toutes les provinces, en janvier 1986 com- 
parativement au méme mois l'an dernier, les 
gains s'échelonnant de 12.7% en Ontario a 5.1% 
en Saskatchewan. Les dix régions métropoli- 
taines visées par l'enquéte ont rapporté des 
ventes accrues, les gains’ s'échelonnant de 
13.9% @ Toronto @ 4.4% @ Hamilton. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en janvier 1986, se sont chiffrées a $488.8 
millions, soit une hausse de 7.7% par rapport 
aux ventes enregistrées 4 pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant @ eux, indiqué des ventes s'‘élevant Aa 
$273.9 millions, ce qui représente un gain de 
14.9% en regard du mois de janvier de l'année 
derniere. 


En janvier 1986, on a dénombré un total de 800 
points de vente au détail exploités par les so- 
ciétés de grands magasins, soit un de moins 
qu'en décembre 1985 et six de plus qu'en jan- 
vier 1985. De ce total, 318 ont été exploités 
par les sociétés de grands magasins tradition- 
nels et 482 par les sociétés de grands magasins 
populaires. 


o In January 1986, total department store 
sales constituted 7.9% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease from the 8.0% 
share held in January 1985. 


Stocks 


o The unadjusted selling value of invento- 
ries held by department stores in January 
1986 was $3,580.3 million, up 18.9% from 
January 1985. Seasonally adjusted depart- 
ment store stocks totalled $3,950.7 
million, up 5.4% from the December 1985 
revised value of $3,748.3 million. 


Accounts Receivable 


o The total value of accounts receivable of 


all department store organizations in 
January 1986 amounted to $2,215.7 million, 
down 7.5% from the $2,396.6 million 
recorded in December 1985. 


o En janvier 1986, les ventes totales des grands 


magasins ont représenté 7.9% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, un léger recul par 
rapport 4 la part de 8.0% détenue en janvier 
esses 


Stocks 


o La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 


stocks détenus en janvier 1986, a haussé de 
18.9% par rapport au mois correspondant l'année 
dernieére, pour s'établir & $3,580.3 millions. 
La valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
elle, connue une hausse de 5.4% par rapport au 
mois précédent ($3,748.3 millions - chiffre 
révisé) et s'est élevée 4 $3,950.7 millions. 


Comptes 4 recevoir 


o En janvier 1986, la valeur totale des créances 


X1V 


& recouvrer par les sociétés de grands magasins 
s'est ‘chiffree a $2921557. millions, coll aso 
de moins que la valeur enregistrée en décembre 
1985 ($2,396.6 millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and Magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1986 1985 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
10,015 8,867 10,054 15,827 18,842 PASAT IP wsi7Z 
14,569 {bey S22 Aree titic 21,186 17,185 10,924 7,916 
41,374 33,141 38,002 ENG) Sey) 58,259 71,734 58,577 
5,029 big tT Bin eis) 1,705 1,236 386 563 
3 0 18,267 23,097 ZEC SoS 255718 22,228 
21,066 18,28 ’ ’ ’ , 
9,990 8,774 yy 27) 18, 744 575363 18,241 13,813 
12,677 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 16,948 
10,130 U7 7,928 11, 305 lier At la] 12, 584 11,902 
992 1,560 1,069 Heal 1,457 1,348 1,149 
8,951 8,561 7,990 10,813 11, 389 Til S74: 9,495 
11,069 10,182 9,180 13,746 14,434 16, 863 ASE 7, 
17,209 (p27 14,277 24,925 28 , 338 29,441 23,583 
24,717 23,420 23,040 35,906 37,181 38,631 43,374 
’ ? ’ ? 
30,622 26, 318 26,319 39,157 40,122 48,048 56,685 
8,608 7,730 Toss) 12555 13,766 13,260 11,846 
10,548 10,677 Oe ttesz/ 16,026 17, 360 18, 483 18,244 
56,102 51,900 61,856 56,138 63,290 64,008 5,109 
48,014 44,181 43,798 50, 385 49,880 54,188 51,749 
9,016 8,696 7,143 ei 9,744 10,591 13,073 
2,785 2,809 3,130 4,149 3, 304 4,032 3,203 
32,550 51,599 18,082 24,667 24,800 29,360 28,945 
7,776 D2iz 7, 386 8,651 7, 700 7,483 7,084 
9,976 7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 10,494 
13, 306 8,851 9,143 ay oan 12,475 i Peay 3 12,748 
’ ? ’ 
ipo Z3: 9,904 ST 13,429 14,418 16,327 15,489 
6,913 5,969 4,787 6,403 7,095 6,408 6, 341 
50, 780 42,715 32,951 45,260 48,996 49,727 50,180 
47,145 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 
BISON 7 Yan Val) Z9Tliliz 37,678 35,057 29,059 32,174 
28,198 25,526 26,051 26,031 28, 339 32,284 32,130 
21,677 20,892 16,554 22,570 34,262 47,424 40,646 
7,736 6,876 5,756 Tyo: 9,598 11,487 10,014 
13,087 10,829 tap Sy 2s) 18,174 19,441 24, 284 20,432 
12,194 12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 19,636 
Woo 18,858 16,132 20, 308 26,535 32,932 32,851 
eee ee Paley) 24,734 24, 307 26,250 25,556 
90 10,041 11,563 147,554 15, 342 15,181 
, ’ ’ ’ ’ ) , 
18 , 823 19, 374 17,630 21,869 20,788 21, 308 20,882 
i e/SI7/ 10,898 SP Av25) 11,565 10,986 12,149 11,859 
24,757 24,801 21,916 29,183 33,858 45,181 37, 375 
762,710 692,108 647,065 849,077 901 , 404 990,625 928,157 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


1985 Change 
January 
1986/1985 
Rayon 
July August September October November December Variation 
janvier 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 1986/1985 
= SS 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,248 17,824 16,777 18,250 21,852 25,551 412.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7,073 16,211 21,679 ZI S954 55,975 22,976 +10.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
52,421 60,921 69,204 67,606 71,429 89,466 +24.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
WA 7 2,445 3,942 Dee 9, 389 10,880 H =1.9 Fourrures 4 
21,846 28,488 25,895 28,833 31,969 39,934 | +14.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
13,676 30,126 17,091 16,734 24,947 27,170 +13.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,156 16,108 16,609 18,673 29,003 49,659 +7.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,454 11,992 12,696 iat 11,891 15,657 +11.6 Sous-vétements 8 
1593 1,573 Zon Oi 2,790 3,704 4,364 -36.4 Chapeaux 9 
7,170 8,903 12,148 12,033 13,686 18,182 +4.6 Bas pour dames et fillettes 10 
10, 788 12,966 W429 20,417 33,118 45,546 +8.7 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
21,099 265,125 30,827 Dario 40,738 Boi +11.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
29,627 36,896 42,783 43,621 67,416 85,918 45.5 Vétements pour hommes 13 
41,988 42,831 47,670 47,483 80,078 132,291 +16.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
10,903 24,794 12,921 14,279 19,517 26,835 +11.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
US 8i7. 16,557 18,272 17,478 25,649 26,822 -1.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
50,102 62,110 52, 306 58,969 71,925 87,941 +8.1 Produits alimentaires et connexes 7 
49,399 53,736 49,539 57,967 75,921 139, 384 | +8. Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,362 13,960 10, 316 10,995 14,520 28,086 +3.7 Appareils et fournitures photographiques ie 
3,124 3,711 3,892 4,229 4,493 2,872 -0.9 Tissus 4 la piéce 20 
31,758 34,275 33,504 32,613 39,131 53,221 | +3.7 Literie et linge de maison 21 
7,350 7,574 10,412 pale? 10,354 (Wyse | -16.1 Menus articles 22 
10,455 10, 324 12,470 10,619 20,486 38,831 +38.4 Porcelaine et verrerie 23 
14,385 13,693 14,288 17,025 20,583 14,522 +50.3 Revétements de plancher 24 
16,232 15,231 15752 16, 703 17, 708 17,968 | +16.3 Tentures, rideaux et housses 25 
UroseM2 8,030 8,085 9,068 WZ DLZ 18,892 +24.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
54,593 45,912 50,179 57,885 54,742 49,262 +18.9 Meubles 27 
Mae is) 48,418 49,799 55,077 60,095 63,094 +18.1 Gros appareils ménagers 28 
33,653 47,884 49,269 45,060 56,012 88,001 +18.5 Téléviseurs, radios et musique 29 
32,496 36,452 33,206 36, 680 51,055 84,795 +10.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
35,819 30,762 26,269 31,745 38,815 50,695 +3.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
14,537 9,288 9,065 10,722 ark) 12,436 +12.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
18,371 19,805 22,442 20,799 36,584 78,397 +20.9 Bijouterie 33 
20,216 21, 322 19,491 30,774 63,602 92,319 -2.8 Jouets et jeux 34 
29,996 25,082 ZA OTA 20,852 29,216 49,620 -8.1 Articles de sport et valises 35 
22,763 35 805 33, 336 23,784 44,462 Zo +7.3 Papeterie, livres et revues 36 
14,155 15),427 13,427 19,842 25, V7 Pd hf 953 -7.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20, 359 22,246 20, 563 22,738 26, 313 BS 512 -2.8 Repas et casse-croGtes ' 38 
11,141 11,305 11,047 13,415 16,564 15,188 +7.7 Services et travaux de réparation 39 
33,991 34,835 27, 385 31,097 34,659 57,012 -0.2 Tous autres rayons 40 
875,654 979,945 964, 843 1,032,253 1,360,177 1,835,418 +10.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Ce ee 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1985 and 1986 


Department 


February March April May June 


JanuaryP January 


JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqqaqge 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


18,455 16,279 (12,15 17,758 17,242 19,103 16,836 
18, 530 16,443 16,891 19,946 17, 202 18,173 18,133 
67, 364 54,938 55,909 59,245 58,951 63,424 DT oo 
3,304 3,164 Peat 2,555 4,820 2,245 3,361 
27,640 24,881 DE) 25,999 24,552 25,081 25,026 
1954315 i igs 15,735 19,400 17,879 18,534 15,676 
21,025 20, 356 19, 788 20,443 19,720 20,505 19,111 
12,367 11,360 11,190 11,745 11,584 11,652 11,270 
1,280 1,974 1,917 1,949 1,978 2,004 1,936 
11,075 10,653 10,544 11,216 10,834 11,118 11,177 
18,735 | 17,288 17,260 17,785 17,042 17,742 17,021 
28,493 | 25,658 25,496 26,839 26,192 27,405 24,683 
42,322 38,231 39,618 40,519 40,743 42,553 42,742 
55,076 | 47,824 48,841 52,864 50,736 54,850 51,201 
15,040 14,071 13,853 14,660 13,815 14,112 13,927 
17, 380 17,615 (55993 18,771 16,538 17,043 16,890 
64,014 61,438 62,596 62,967 62,276 61,521 63,285 
, ’ 
62,037 56,885 58 , 066 58,495 SW To) 59,191 60,087 
12,721 12,556 ae ong 12, 566 25729 12, 309 12,818 
55 87) 3,360 3h eS 3,817 3,516 3,873 3,670 
31,147 29,407 30,819 31,873 30,750 31,003 30,175 
7,497 8,670 8,923 9, 340 8,945 S), 7S 9,295 
16,564 12,588 12,669 13,280 13,536 13,439 13,687 
16,059 | 10,566 11,628 11,900 12,229 13,151 13174 
15,966 13,995 14,220 14,409 14,007 14,637 14,582 
9,114 7,985 7,882 8,215 8, 682 7,783 8, 341 
53,444 45,164 45,043 48,178 50,116 44,991 46,870 
52,031 44,538 45,415 46,768 46,833 45,358 43,742 
45,100 39,940 42,429 43,009 43,394 37,924 43, 366 
39,344 36,843 35,867 36,644 34,901 34,652 35,060 
31, 860 29,058 26, 480 28,516 32, 688 33,677 33,102 
10,216 9,483 8,794 9, 398 9,095 9,139 8, 369 
27,169 | 22,559 22,962 24,811 24,990 25, 308 24,294 
29,341 31,623 30,273 32,068 30,796 30,124 31,909 
25,078 27,258 28 , 226 27, 382 27,220 26 , 866 26,201 
32,635 | 31,571 31,127 32,423 31,644 31,612 31,783 
13,887 | 14,318 14,487 14, 300 14, 330 14,519 14,932 
| 

21,289 21,966 22,022 22,816 22, 349 22,196 22,250 
oe | ized 11,202 11,876 11,612 12,206 12, 396 
, 858 | 34, 387 BSL YH/ 34, 986 33,467 34,211 34,096 
1,044,195 956,034 958,235 1,001,292 987, 684 994,457 984, 468 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


1985 

Eee eee 
July August September October November December? 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre? 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


18,297 17,486 17,705 18,554 19,812 18, 664 
16,572 15,698 18,252 17, 208 19,517 17,051 
60,950 60,880 59,512 64,150 61,792 63,597 
3,204 4,055 4,289 3,725 3,908 4,613 
25,460 25, 366 25,267 25,859 26,735 26,657 
18,361 18,810 16,579 18,079 19,319 18,917 
22,152 19,918 18,924 19,544 19, 986 20,799 
11,907 11,917 12,133 11,893 11,576 11,708 
1,996 2,458 2,269 2,049 1,752 1,818 
11,083 10,974 10,676 10,774 11,246 11,377 
17,176 17,287 17,510 18,614 19,901 19,019 
27,859 25,971 25,695 26,056 29,385 25,681 
43,490 43,572 41,605 42,019 43,860 43,498 
53,903 54,171 52,803 52,486 54,028 54,008 
14,569 15,731 13,992 14,834 15,246 15,186 
18,471 17,654 17,510 17, 302 18, 267 17, 704 
59,093 60,827 61, 387 61,128 62,224 63,616 
58,637 59,612 59,091 60,876 62,526 63,148 
12,615 12,959 11,819 12,270 12,068 12,553 
3,733 3,595 3,582 3,517 3,495 3,006 
30,209 32,806 31,211 32,497 34,401 33,955 
8,872 8, 843 8, 761 8,110 8,457 8,524 
13,000 13,225 14,158 11,954 13,880 14,746 
13,463 14,090 14,092 13,997 15,860 14,842 
15,008 15,198 15,152 15,306 14,985 15,654 
8,434 8,852 8, 668 8, 836 8,537 8,630 
45,152 47,090 511,117 52,833 51,833 51,774 
45,972 47,577 48,378 49,494 52,515 54,094 
40, 406 51,221 43,744 42,577 42,651 44,254 
36,005 38,634 37,578 36,956 38,920 39,167 
35, 345 32,938 32,288 31,273 35,696 39, 446 
9,771 9, 349 9,856 9,651 10, 381 10,753 
24,492 24,772 24,610 25,065 26,810 27,080 
31,140 32,291 30,864 29,408 28,731 28,026 
26 , 282 26,641 27,003 27,499 27,795 27, 202 
29,876 32,471 32, 304 29,527 32,173 31,720 
14,715 13,799 16,215 16,224 18,738 15,678 
21,770 22,178 22,224 22,518 22,478 22,585 
12,561 WA 318 12,198 12,285 ecm 12,233 
36, 365 36, 764 33,803 33,730 33,245 34, 397 


998, 366 1,020,045 1,004,821 1,010,676 1,046, 907 1,047, 381 


Change 
January/December 
1986/1985 
Rayon 
Variation 
janvier/décembre 
1986/1985 
per cent- 
pourcent age 
-1.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
+8.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
+5.9 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
-28.4 Fourrures 
+3.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


+2.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+1.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+5.6 Sous-vét ements 
-29.6 Chapeaux 
-2.7 Bas pour dames et fillettes 
-1.5 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+10.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
-2.7 Vétements pour hommes 
+2.0 Articles d'habillement pour hommes 
-1.0 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
-1.8 Chaussures pour hommes et gargons 
+0.6 Produits alimentaires et connexes 
-1.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
+1.3 Appareils et fournitures photographiques 
411.7 Tissus @ la piéce 
-8.3 Literie et linge de maison 
-12.0 Menus articles 
412.3 Porcelaine et verrerie 
+8.2 Revétements de plancher 
+2.0 Tentures, rideaux et housses 
+5.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
+3.2 Meubles 
-3.8 Gros appareils ménagers 
+1.9 Téléviseurs, radios et musique 
+0.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
-19.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
eter 
-5.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+0.3 Bijouterie 
+4.7 Jouets et jeux 
-7.8 Articles de sport et valises 
+2.9 Papeterie, livres et revues 
-11.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
-5.7 Repas et casse-crodtes 
+5.9 Services et travaux de réparation 
-1.6 Tous autres rayons 
-0.5 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


a 


No. 


— 


nN 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1986 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,739 
4,414 


20,687 


14,027 
141,451 


280,271 


37,075 
23,265 


108,661 


125,123 


762,710 


1985 


January 


Janvier 


6,952 
4,074 


18,630 


13,276 
130,436 


248 , 605 


34,415 
2IAST 


97,925 


115,658 


692, 108 


February 


Février 


7,096 
3,852 


18,740 


12,894 
121,067 


230, 686 


33,067 
20,906 


91,754 


107,002 


647,065 


9,731 
4,567 


25,876 


18,127 
160,174 


304,119 


46,213 
27,964 


117,811 


134,497 


849,077 


10,888 
5,274 


28,657 


19, 339 
175, 359 


329,678 


48,619 
29, 300 


117,594 


136,697 


901, 404 


12,108 
5,531 


315526 


21,776 
199, 264 


358,424 


51,033 
31,499 


131,665 


147,799 


990,625 


11,545 
5,837 


31,991 


20,529 
176,088 


344, 864 


47,723 
28,559 


119,766 


141,256 


928,157 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


No. 


10 


2S a ee ee ee ee ee 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ot tawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1986 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


42,103 
48,515 
11,946 
20, 349 


83,089 


33,498 
19, 863 
113, 364 
76,486 


33,823 


1985 


January 


Janvier 


37,702 
44,148 
11,130 
19,486 


78,812 


30,661 


18,428 


February 


Février 


March 


Mars 


45,068 
52,733 
14,671 
21,422 


94,865 


37, 643 
21,969 
125, 686 
80, 280 


41,482 


April 


Avril 


44,971 
52,316 
15,563 
24,210 


102,956 


38,845 
23,695 
130,664 
80,174 


43,706 


May 


Mai 


50,471 
59,076 
17,662 
26, 387 


115,914 


45,490 
28, 547 
139, 376 
87,331 


46,154 


June 


Juin 


46,784 
53,206 
17,965 
24,478 


103,375 


39,575 
24,955 
138,949 
84,774 


42,837 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


—————————— ee 


1985 Change 
January 
1986/1985 
——— ee ee ee ; 
Province 
July August September October November December Variation 
janvier 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 1986/1985 
NG) 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,794 12,654 11,290 13,196 5165 24,101 +11.3 Terre-Neuve 1 
C.D oe se) D5 O12 6, 301 7,623 10,898 +8.3 ft le-du-Prince-Fdouard Zz 
28 , 983 BZF A494 / he) || 53s) SOR D ay) 47,747 63,291 +11.0 Nouvelle-Ecosse 3 
18,852 PASE) 19,570 21996 DAR659 41,995 +5./7 Nouveau-Brunswick 4 
164,993 190,292 V7 95505 200,483 246,196 331,003 +8.4 Québec 5 
322,440 BI) 1 SIDS: 350,990 387,148 532,619 713,092 +12.7 Ontario 6 
45,615 50,957 50,634 DOPS29 66,545 89, 379 +7.7 Manitoba 7 
28,281 31,460 30,531 30,529 43,466 56, 369 +521 Saskatchewan 8 
115,381 129% Tali 134,799 (S542 173,073 234,218 +11.0 Alberta 9 
134,021 147, 360 1335. S31/72 125), 592 193,506 Zi Malia. +8.2 Colombie-Britannique 10 
s = = & - - gor Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
875,654 979,945 964, 843 1,032,253 1,360,177 1,835,418 +10.2 CANADA 12 


ae ie ae ee ee ee er es ee 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


a a SS a eee eee eee eee 


Change 
182 January 
DESIRE Certaines zones 
mes: 3 litai 
July August September October November December Variation meet opolutaines 
janvier 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 1986/1985 


NO 


thousands of dollars - milliers de dollars 


44,364 49,407 52,048 52,006 66,852 90, 368 +11.7 Calgary 1 
51,338 58,667 60,521 60,647 77,616 104,187 +9.9 Edmonton 2 
16,045 17,632 16,888 19,767 28,243 34,926 +7.3 Halifax-Dartmouth 3 
23,652 23,643 26,562 28,036 38,565 56,971 +4.4 Hamilton 4 
93,809 112,176 108,016 119,668 147,293 199,524 +5.4 Montréal 5 
38 , 505 42,826 42,893 45, 364 62,052 80,619 +9. 3 Ot tawa-Hull 6 
24,004 Zagat 25,481 27 NZS DI L29 41,609 +7.8 Ville de Québec 7 
124,716 141,675 146, 586 159), 522 219 1D 290,645 +13.9 Toronto 8 
77,798 84, 663 93,003 91,465 116,116 160,927 +8.9 Vancouver 9 


41,069 45,816 45,929 45,427 60, 143 80,027 +7.9 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


Province 


January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia T5922 U5 6,567 9,188 SF atal NO, 29 10,862 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 78,546 75,980 67, 700 90,490 CS )o%8) 109, 889 O79, 
6 Ontario WARD 153, 708 138,416 185,694 ADT 451 206 , 083 199,764 
7 Manitoba 24,928 23,448 21,585 BORIS 30,889 30,978 29,066 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 83,672 76,498 69,584 87,813 86,695 DMRS: 86,065 
10 British Columbia 99,479 OZ 86, 133 OV eal 107,696 113,074 107,943 
11. Yukon and Northwest - - = S = 2 = 
Territories 
12 CANADA 488 , 805 453,711 409 , 143 537,063 549,234 594,109 DDD 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


1986 1985 
Selected metropolitan 
areas 
January January February March April May June 
r Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
O. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 33,796 30,048 27,906 34,770 34,678 BRIE 34,846 
2 Edmonton 38,254 35,184 31, 384 40,019 39,005 43, 339 38,937 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,657 14,872 Ze ze 153555 Avie aunt 18,781 Wis AP 
5 Montréal 53,097 Dieu 72 47,044 (Sle 73: (So (li)? 74,094 66,021 
6 Ottawa-Hull DLO 19,758 16,730 Zao 22,833 27, 00> 24,082 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto SI AUN! 72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 98,228 
9 Vancouver 67,141 62,059 56,067 69,426 68,968 74,419 WZ,97 1% 
10 Winnipeg x x x x x x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


1985 


ee ee eee 


July August September October November December 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


January 
1986/1985 


one Province 
Variation 


janvier 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Xx x x x Xx x 

x x x x x x 
9,723 10,414 10,693 11,856 17,470 20,974 

x x x x x x 
91,020 105,825 105,573 116,977 149,089 184,733 
190,466 209,078 222,536 236,110 330,539 426,447 
28,534 31, 337 35,158 32,074 44,075 57,022 
x x x x x x 
83,289 92,665 101,277 100, 170 129,972 173,191 
102,606 111,154 120,883 117,901 150,019 207,433 
532,232 588 , 786 626,857 645,607 864,651 1,125,187 


x Terre-Neuve 1 
x f le-du-Prince-Edouard 2 
-0.4 Nouvel le-Ecosse 3 
x Nouveau-Brunswick 4 
+3.4 Québec 5 
+12.3 Ontario 6 
+6. 3 Manitoba 7 
x Saskatchewan 8 
+9.4 Alberta 9 
+4.5 Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


+7.7 CANADA 12 


SSE EEE EEE EE EE ee ee eee ee ee ae eee 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


SSS a a ee EN ae ea ee a ee 


1985 

ee eee 
July August September October November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Change 
January 


1786/1282 Certaines zones 


Rte métropolitaines 
Variation 


janvier 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


33,254 37423 40,637 39,969 52,838 71,199 
37,973 43,262 46,285 45,942 59,749 78,666 

x x x x x x 
17,339 16,371 20,050 20,204 28,026 40,840 
59,876 73,296 73,677 81,179 104,072 129,390 
23,847 25,790 27,610 28, 242 39,195 48,845 

x x x x x x 
88,056 101, 788 110,797 116,992 162,773 209,973 
66,687 72,460 81,316 78,719 100,456 138,020 


x x x x 


412.5 Calgary 1 
+8.7 Edmonton 2 
x Halifax-Dartmouth 3 
-1.4 Hamilton 4 
+2.2 Montréal 5 
+7.8 Ott awa-Hul1 6 
x Ville de Québec 7 
414.9 Toronto 8 
+8.2 Vancouver 9 
x Winnipeg 10 


x x 
Se eA ah nn a — —— ( 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


No. 


1 


Z 


3 


4 


5 


6 


7 
8 


9 


10 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1986 


January 
Janvier 


thousands o 


13,362 


62,905 


107,716 


12,147 


273, 906 


January 


Janvier 


f dollars - milliers de dollars 


238, 397 


February 


Février 


237,922 


16,688 


69, 684 


118,425 


15,698 


312,014 


18,939 


79,421 


138, 246 


17,729 


352,171 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
ee ee ee eee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1986 


1985 


21,267 


89, 375 


152, 341 


20,055 


396,516 


21,129 


78,691 


145,100 


18,658 


[SSL SIR NE oie Mena a cess cee sete een eer 


January 


Janvier 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


May 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 


2 


3 


4 


5 


6 


7 


8 


9 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


11 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1985 


et 1986 


~<a == clic ams 


1985 

ee 
July August September October November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Change 

January 

1986/1985 

Variation pumas 
janvier 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


19,260 Peary 18,446 21,691 30,577 42,317 
x x x x x x 
73,973 84,468 73,933 83,507 97,107 146,269 
131,974 148,885 128,454 151,038 202,080 286,645 | 
16,781 19,620 15,476 18,255 22,470 32,357 
x x x » 4 x x 
32,091 36,453 33,523 35, 162 43,101 61,027 
31,415 36,206 32,489 35,491 43,487 64,280 
343,422 391,160 337,985 386, 646 495,526 710,230 


Terre-Neuve 


x f le-du-Prince-fdouard 2 
+18.5 Nouvelle-Ecosse 3 
x Nouveau-Brunswick 4 
+15.5 Québec 5 
+13.5 Ontario 6 
+10.8 Manitoba 7 
x Saskatchewan 8 
+16.6 Alberta 9 
+25.1 Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
+14.9 CANADA eZ 


——S—S—[S—S—S—SE—E—_———— ES 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


1985 


eee ee ee 


July August September October November December 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Change 
January 


8671282 Certaines zones 


oe métropolitaines 
Variation P 


janvier 
1986/1985 
No) 


ie 


housands of dollars - milliers de dollars 


11,110 12,284 11,411 12,037 14,014 19,169 
13,365 15,405 14,236 14,705 17,867 25,522 
x x x x x x 
6,313 7272 6,512 7,831 10,539 16,131 
33,933 38,879 34,339 38,489 43,221 70,134 
14,658 17,036 15,284 17,122 22,857 31,774 
x x x Xx x x 
36,659 39,887 35,789 42,337 56,403 80,672 
1 412 12,203 11,687 12,746 15,660 22,906 


+8.5 Calgary 1 
+14.5 Edmonton 2 
x Halifax-Dartmouth 3) 
+23.4 Hamilton 4 
+11.7 Montréal 5 
+12.0 Ot tawa-Hul 1 6 
x Ville de Québec 7 
+11.1 Toronto 8 
+14.5 Vancouver 9 
10 


x Winnipeg 


a a a a a ah ee ee ed 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


== = es = ik © a ne Le SL ss = ee t:C~CS~=‘—S~S~SCS<;7 HC 


1986 1985 
re Vo ne ee ee 
Province January January February March April May 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 

number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island i 7 7 i yi V/ 
3 Nova Scotia 34 33 535) $95) 34 34 
4 New Brunswick 26 27 27 27 Zi Zi. 
5 Quebec 163 163 163 163 163 163 
6 Ontario 305 297 297 297) 297 297 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 32 32 592 32 32 
9 Alberta 81 81 81 81 81 81 
10 British Columbia 101 102 101 101 101 102 
11 Yukon and Northwest - - = a = = 

Territories 

12 CANADA 800 794(1) 793 793 794 795 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
a a 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montréal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 


9 Vancouver 


1986 1985 

ee 

January January February March April May 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
SE RUEDER = NOMDEG pp em 

26 26 26 26 26 26 

34 33 33 BS 33 33 

iS 14 14 14 14 15 

25 24 24 24 24 25 

75 76 76 76 76 76 

32 32 32 52 Bye 32 

22 22 22. Ze. ZL 22 

o5 88 88 88 88 88 

42 41 41 41 41 42 

30 30 30 30 30 30 


10 Winnipeg 


13) 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


——— ar 


1985 
ee 
Juin July August September October November December NE 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NG 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 11le-du-Prince-fdouard 2 
34 34 34 34 34 34 34 Nouvelle-Ecosse 3 
27 26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
163 162 163 163 163 163 163 Québec 5 
297 298 301 304 304 305 305 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba wi 
bz. 52 SZ 32 32 32 32 Saskatchewan 8 
81 80 80 81 81 81 81 Alberta 9 
102 101 101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
_ “= i = = = = Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
795 792 796 800 800 801 801 CANADA 12 


(1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins & d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


SS a a cc ere 


1985 


Certaines zones 
June July August Sept ember Oct ober November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 


OO ee ee — ———h—————————— 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 34 34 34 34 Edmonton 2 
al 15 1 15 15 tS Ie Halifax-Dartmouth 3 
25 25 7a5; 25 25 25 25 Hamilton 4 
76 >, TD 75 75 75 1D Montréal 5 
32 BZ BZ. BZ 32 32 32 Ot tawa-Hull 6 
22 ZZ 22 22 22 22 fai Ville de Québec 7 
88 89 hI 94 94 CB) 95 Toronto 8 
42 42 42 42 42 42 42 Vancouver 9 


30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


14 


TABLE 11. Number of Major Department Store Jocations, by Province, 1985 and 1986 
a SS SS 


1986 1985 
RRowan ce January January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mal 


NT Se eee 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 
3 Nova Scotia yf 7 7 7 7 7 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 54 55 Dy) De 55 54 
6 Ontario 116 109 109 109 109 109 
i 
7 Manitoba (/ 18 18 18 18 il? 
8 Saskatchewan 14 15 AS did 15 1D 
9 Alberta 45 46 46 46 46 45 
10 British Columbia 52 60 59 59 oy) By) 
11 Yukon and Northwest - - = = s = 
Territories 
12 CANADA 318 323 322 322 322 a8 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


1986 1985 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May 
ron Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
number - nombre 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 19 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 6 6 
4 Hamilton 14 | 14 14 14 14 14 
5 Montréal 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 12 WZ 12 12 12 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 46 40 40 40 40 40 
9 Vancouver Zi 26 26 26 26 27 
10 Winnipeg 13 18 13 3 13 13 


Ns a a ee eee ee ee ee ee —— 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


a SS 


1985 
SS SS SS ee eee eee eee 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 3 Tle-du-Prince-fdouard 2 
7 7 7 7 7 7 il Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 54 54 54 54 54 Québec 5 
109 110 113 116 116 116 116 Ontario 6 
7, 17 7, ANY G7 17 17 Manitoba 7 
1{5) i) V5) [ 15 a: 15 Saskatchewan 8 
45 44 44 45 45 45 45 Alberta 9 
53 52 Dz 52 Dz 52 52 Colombie-Britannique 10 
= = = * = = - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
313 312 315 319 319 319 319 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


a ee eee 


1985 

Certaines zones 
June July August September Oct ober November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 19 19 19 19 Edmonton 2 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
12 12 12 12 12 12 12 Ot tawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 41 43 46 46 46 46 Toronto 8 
725] Dy) oF Veal 2 27 oF) Vancouver 9 
1s 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


SS 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Province January January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
NO ee a a SS SSS ee 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 2a, 26 26 26 Dh On 
4 New Brunswick 22 25 23 25 Ze 25 
5 Quebec 109 108 108 108 108 109 
6 Ontario 189 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 7H| 20 20 20 20 21 
8 Saskatchewan (7/ 7, 17 17 4\y7/ 1Wy/ 
9 Alberta 36 $35) 35 35 5) 36 
10 British Columbia 49 42 42 42 42 49 
11. Yukon and Northwest - - = = = = 
Territories 
12 CANADA 482 471 471 471 472 482 
TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
1986 1985 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
number - nombre 
1 Calgary 12 12 12 12 2 12 
2 Edmonton 15 15 {5 iS 5 15 
3 Halifax-Dartmouth 9 8 8 8 8 y) 
4 Hamilton 11 | 10 10 10 10 11 
5 Montréal 45 46 46 46 46 46 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 14 14 
8 Toronto 49 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 15 15 15 (8 
10 Winnipeg 17 17 17 17 17 Nd) 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1985 et 1986 


a ee ee 


1985 

ee ee 

June July August September October November December province 

Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

Sa thE hla NO 

number - nombre 
8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
27 DE, 27 27 27 27 2a Nouvelle-Ecosse %) 
23 22 22 Wye 22 22 ie Nouveau-Brunswick 4 

109 108 109 109 109 109 109 Québec 5 

188 188 188 188 188 189 189 Ontario 6 
DA Zi 21 21 21 al 21 Manitoba 7 
17 17 17 ANG 17 17 ‘le Saskatchewan 8 
36 36 36 36 36 36 36 Alberta y 
49 49 49 49 49 49 49 Colombie-Britannique 10 
= = = = - - - Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
482 480 481 481 481 482 482 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


————— SSS a a a ee a ee ee ee ee eee ee ee 


1985 

Certaines zones 
June July August Sept ember October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
number - nombre 


12 q2 2 12 12 Ww 12 Calgary 1 
15 ile 15 15 1S 16 15 Edmonton 2 
9 9 2 3) 3) 9 9 Halifax-Dartmouth 3 
11 11 Al i 11 11 iki Hamilton 4 
46 45 45 45 45 45 45 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ot t awa-Hul 1 6 
14 14 14 14 14 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 49 49 Toronto 8 
15 15 AG: 15 15 15 15 Vancouver 2) 
17 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 


a a a a a er es ee eee ee ees ee ae 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


January 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulativés des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier 
a ees ne | ie en SS ee 
Sales - Ventes Change 
Department 1986/1985 
Rayon 1985 WARS ete 
No. 
oy a ee a a ee nn a eT Tae Suey 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 
4 Furs - Fourrures 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Millinery - Chapeaux 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments Cumulative figures will appear here in 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- subsequent issues. 
graphiques 
20 Piece goods - Tissus & la piéce Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison numéros ultérieurs. 


22 Smallwares and notions - Menus articles 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 Floor coverings - Revétements de plancher 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 


tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 
27 Furniture - Meubles 


28 Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34 Toys and games - Jouets et jeux 

35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches - Repas et casse-crotites 

39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 

40 All other departments - Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
a a EE EO re 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
January 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


Janvier 
a a ee Sa es 
Sales - Ventes Change 
1986/1985 
Province 
Variation 
Wee Was 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Sb d : : 
Aes Cumulative figures will appear here in 
Manitoba subsequent issues. 
Saskatchewan ; ‘ 
Alberta Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 


British Columbia - Colombie-Britannique Re ese andar teh OU 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 


CANADA 
ee Np He a a et ee 
TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1985 et 1986 


i 


Janvier 
ee Re ee a ee 
Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines Variation 
e 1985 1986 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth Cumulative figures will appear here in 
MeguU aad subsequent issues. 
Montréal 
eee V; A Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
luebec City - Ville de Québec Re ns set ere 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 


| 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


January 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


Janvier 
Sales - Ventes Change 
_ 1986/1985 
Province ge 
ariation 
1985 1986 1986/1985 
a carer torr ae ae irPaas thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - 11 e-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Québec Cumulative figures will appear here in 

Ontario subsequent issues 

Manitoba : rc 

Saskatchewan Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique ile aed) SE) oleae oI 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


January 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1985 et 1986 


Janvier 
Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines Variati 
1995 9 ariation 
et 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
ee ee Cumulative figures will appear here in 
Montréal subsequent issues. 
Ott awa-Hull 
Quebec City - Ville de Québec Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
Ld * - p 
Peinks numeros ultérieurs. 
Vancouver 
Winnipeg 


a 


SO 


ei 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
January 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1985 et 1986 


Janvier 

Sales - Ventes Change 

ne ae 1986/1985 
Province 

Variation 
8) 
tOIBD: 1986 1986/1985 
ve thousands of dollars — i per cent 
milliers de dollars pourcent age 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Québec Cumulative figures will appear here in 

Ontario subsequent issue 

Manitoba re a 

Saskatchewan Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique Aon oe Utes. 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1985 et 1986 


Janvier 
Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1986/1985 

Certaines zones métropolitaines Variation 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Calgary 

Edmonton 

eeeco ee Cumulative figures will appear here in 

ae pee subsequent issues. 
Montréal 


Ott awa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
numéros ultérieurs. 


Le. 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1984-1986 


I 


Period 


Période 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoait 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1986: 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Department stores 


Grands magasins 


a 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
A ln ee eee 
ek Distri- Sotee Distri- ee Distri- 
meee bution Ventas bution ee bution 
‘000 % ‘000 %0 "000 %0 
649 ,626 100.0 CCB AA E!| GG6rs 216,450 35.3 
659,594 100.0 426.57 64.7 ZU Does 
806,999 100.0 529,691 6)'.16 APB? 34.4 
843,022 100.0 5L2 076 G1. 320,926 Boel 
95053589 100.0 Die 62.1 $52,822 Sia 
941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 Dae 
806,592 100.0 496,195 6135 310, 397 bislne) 
872,423 100.0 550559) 60.8 341,831 Diz. 
G47), 265 100.0 619.450 65.4 ILI IoD 34.6 
957,060 100.0 Gdn 63.9 345,536 PGs 
Meza. 292 100.0 FIO AOS rae Y/ OD Ln, 56:35 
Vid 34 100.0 1,049.20) GN eZ 666,580 38.8 
11,584,371 100.0 Te Vio a 65.1 a LU he 36.9 
692,108 100.0 453,711 65.6 258,591 34.4 
647,065 100.0 409,143 oiae4 257,922 36.8 
849,077 100.0 5b 1, 069 (so) 312,014 36.7 
901,404 100.0 549,254 6UZ9 BO ZT SoA 
FFU, 625 100.0 294, 109 60.0 396,516 40.0 
928 lod, 100.0 5D 1,104 60.1 370,404 3922 
875,654 100.0 D525 252 60.8 545,422 DDL 
9719945 100.0 588, 786 60.1 591160 bie lpie) 
964,843 100.0 626,857 (Sera 551,98) 5.0 
AU 2 20. 100.0 645,607 G20 386,646 bv) 
te oOUr liz, 100.0 864,651 63.6 495,926 36.4 
15955,418 100.0 ITZ 55187 6 FVOE250 38 a0 
(7.056 2G 100.0 7,484, 334 62.1 4,572, 393 bei 
762 2 116 100.0 488, 805 64.1 21352906 Belew) 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail T 


Metropolitan Area, 1984-1986 


January 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation 
province et certaines zones métropolitaines, 198 


Janvier 


rade, by Province and Selected 


au total du commerce de détail, par 
4-1986 


a ee ae 


Province and Selected Metropolitan Areas 


Province et certaines zones métropolitaines 


1984 


Distribution 
pee meee a at ee ag i eee ee ee 


1985 


1986 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


ma a a . 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Prince Edward Island - f le-du-Prince-Fdouard 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Québec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 


CANADA 


Montréal 


Toronto 


Winnipeg 


Vancouver 


p 


4.7 


A wi hean/t 


er cent - pourcentage 


4.9 


126 


LOST 


4.9 


Seles 


6.2 


ae) 


6.0 


Tvl 


2.6 


1054 


They 


+2.6 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


1986 1985 
ali 
January January February March April May June July 
Department 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. = = 
: thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,942 39,185 43,993 56,955 60,797 54,107 43,977 52,035 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits vale) 48,419 65,516 68, 340 61,861 53,789 43,361 71,654 
3. Women' d misses' t 217, 708 128, 354 150,980 WAS Se) 178,900 166, 346 144,730 145,696 
re ie ps ky 313554 23,715 19,658 14,917 27,476 28,928 30, 362 34,836 
5 Infants’ and children's wear and nursery 85,034 VinGpe: 67,973 77,245 89,457 84,937 80,040 93,305 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Ba lie, 37,234 51,030 59,132 54,914 58,342 47,063 64,292 
7 Lingerie and women's sleepwear Doe aAl 44,161 42,405 47,653 55,747 SBoi/> 45,396 45,570 
8 Intimate apparel 52,065 46,429 41,490 43,624 HSV 2)5)1| 44,588 44,618 42,524 
9 Millinery Devils Beg: 3,418 2,548 3,521 2,990 2,606 Za26i7 
10 Women's and girls' hosiery 42,819 37,889 34,836 38,986 42,035 37,480 34,668 34,978 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 65,353 49,934 48,511 53,600 57,748 Srl 46,410 51,969 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear veo? 87,816 99), 20> 121,486 122,004 113,930 101,511 103,552 
13. Men's clothing 141,312 124,638 156,531 Ns 194, 346 190,644 166, 346 167,514 
14 Men's furnishings 169, 323 143,096 145,075 166, 369 193,067 194,853 154,193 146,076 
15 Boys' clothing and furnishings 48,787 42,748 45,631 47,836 46,461 42,819 44,144 62,408 
16 Men's and boys' footwear 81,976 Sey a| 57,489 76,236 80,077 90, 324 69,558 TDyoD>, 
17 Food and kindred products 44,211 41,847 35,361 37,872 38,427 35,161 31,444 33,120 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 317, 203 255,555 208, 248 225,060 236,131 234,780 230, 330 244, 390 
19 Photographic equipment and supplies 50,218 55,504 44,500 49,665 52,185 51,054 50, 506 55299 
20 Piece goods 13,456 17,949 16,873 Zisoual 18,654 20,683 20, 308 17,758 
21 Linens and domestics 158,059 128, 300 127,853 134,314 146,716 148,825 142,340 137,044 
22 Smallwares and notions 43,249 38,175 35,879 37,555 44,184 47,806 48,739 48,143 
: ? 3 % 
23 China and glassware 87,640 68,077 74,719 66,029 85,463 84,766 76,648 77,449 
24 Floor coverings 69,890 50,742 47,734 49,746 51,134 51, 347 50,529 53,258 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 73,694 70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70,348 
erings 
26 uae peers mirrors and all other 58,910 56,372 53,190 57,261 60,255 63,533 61,939 64, 352 
ome furnishings 
27 Furniture — 166, 344 145,059 145,868 149,735 157,566 152, 328 151,943 156, 706 
28 Major appliances 73,897 67,296 72,678 74,982 76,661 73,394 70,552 69,632 
oe Television, radio and music 146, 689 (150535 S057) 128,146 140, 488 (sips 145,992 138, 333 132,625 
0 Housewares and small electrical appliances 177,446 164,939 aleeA| 157,505 174,480 166,909 174, 343 166,944 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 148,121 116,518 1205579 142,450 148, 268 158,719 175, 304 161,250 
32 Plumbing, heating and building materials 30,196 24,231 21, 786 31,394 24, 392 25,361 28,840 26,458 
33 Jewellery 156, 301 109, 160 96,901 
’ , ? 107,128 113,812 113,439 109, 202 113,481 
3 Toye end oe 113,780 1123665 109,764 121,590 141,558 153,617 158,887 183,356 
uggage 113,804 113,507 110, 606 133,988 160, 378 159,668 145,230 136,961 
36 Stationery, books and magazines 7 at2 135,422 
125,423 130,744 139,442 144,907 133,691 142,334 
37 Gasoline, oil, auto accessories repairs 57,211 53.9 ; 3 ; u 2 ¥ 
ehittalpoliee ’ ’ 3925 50,203 53,851 54,543 53,906 52,859 49,351 
38 Meals d 3 
fe aia aD A eee 782 985 539 654 646 597 423 569 
2pairs and services 2,728 5,461 5,566 6,085 3 
40 All other departments 56, 845 wr é : ee, eel 5,387 G28 
- 58,419 50,976 61,896 72,766 86,123 68,824 57,471 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,580, 314 3,011,649 = 2,970,159 3,275,551 3,540,658 3,517,367 3,292,088 3,393,348 


1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


1985 


August 


Aoit 


Sept ember 


September 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,520 
82, 262 


152,682 
37,360 
88 , 047 


55,065 
47,129 
45,661 

6,039 
40,429 


60,155 
107,102 


206,692 
155,033 
42,024 


75,167 
32,166 
242,973 


49,928 
18,215 


129,658 
49,133 
81,931 
55,176 
68, 186 


66,253 


152,710 
63,275 
140,840 
166, 287 


163,188 
26,308 
121,103 


199,802 
138,586 


139,433 
51,032 


277 
6,178 
67,797 


3,481,802 


50,641 
90,837 


153,876 
42,135 
80, 233 


51,635 
50,512 
40,634 

7,309 
39,576 


68,465 
110,052 


188,030 
168, 183 
49,453 


79,976 
37,354 
230,119 


44,255 
17, 663 


128, 387 
40,914 
78, 364 
50,390 
64,527 


65,483 


142,538 

60,490 
121,105 
162,028 


152,176 
24,350 
118,100 


194,485 
127,607 


144, 200 
47,809 


440 
3,752 
64,673 


3,392, 756 


Change - Variation 


October November December Januar y/ January 
December 1986/1985 R 
1986/1985 eon 
J 
Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1986/1985 
1986/1985 
ney ees NO 
per cent 
pourcent age 
69,861 72,851 59,665 -12.9 +32.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
108,419 92,534 71,080 +0.2 +47.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes ye 
filles 
192,415 ZL Ie 174, 206 +25.0 +69.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
44,711 46,126 30,921 +2.0 +33.1 Fourrures 4 
111,620 103, 368 97,852 -13.1 +18.7 Vétements pour bébés et enfants et articles ) 
de chambres d'enfants 
62,584 62,530 43,250 +15.9 +34.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
76,674 91,101 53,405 -0.2 +20.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
52,308 54,996 50,743 +2.6 +12.1 Sous-vét ements 8 
14,405 5,925 6, 332 -56.2 -11.1 Chapeaux 9 
42,069 47,889 41,233 +3.8 +13.0 Bas pour dames et fillettes 10 
SN Is 106,895 70,769 -7.7 +30.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
125,503 Shite Z2 12h 112,413 +4.4 +33.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
228,547 224,633 181,843 -22.3 +13.4 Vétements pour hommes iis 
218,546 238, 300 159, 863 +5.9 +18.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
71,037 59,239 47,733 +2.2 +14.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
96,903 90,461 74,894 +9.5 +37.7 Chaussures pour hommes et gargons 16 
46,549 49,125 28,629 +54.4 +5.6 Produits alimentaires et connexes ‘ii, 
55'5', 152 389,431 270,238 +17.4 +24.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
60,694 58,728 44, 368 +13.2 -9.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
23, 380 20,439 155,135 -11.1 -25.0 Tissus & la piéce 20 
149,235 164,587 168,851 -6.4 +23.2 Literie et linge de maison 21 
49,864 46,765 53,625 -19.3 +13.3 Menus articles 22 
88 ,028 106,895 109,744 -20.1 +28.7 Porcelaine et verrerie 23 
58,015 57,243 73,666 -5.1 +37.7 Revétements de plancher 24 
71,948 69,741 Tite Z +3.3 +5.1 Tentures, rideaux et housses 25 
78,858 73,652 53,207 +10.5 +4.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
164,063 148,769 186,126 -10.6 +14,7 Meubles 27 
73,840 74,599 71,990 +2.6 +9.8 Gros appareils ménagers 28 
155,876 167,960 148,223 -1.0 +9.8 Téléviseurs, radios et musique 29 
188, 480 222,288 150, 769 +17.7 +7.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
185,927 176,493 159,850 -7.3 +27.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
28,404 29,796 39,314 -23.2 +24.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
163,565 180,425 135,594 +15.3 +43.2 Bijouterie 33 
260,061 194,733 98,578 +15.4 +1.0 Jouets et jeux 34 
167,978 153,589 129,702 -12.3 +0.3 Articles de sport et valises 35 
160,820 187, 263 ZR 2ee +6.9 +1.2 Papeterie, livres et revues 36 
63,124 54,023 74,883 -23.6 +6.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
268 378 341 +129.3 -20.6 Repas et casse-croGtes 38 
2,588 2,365 2,651 +2.9 -50.0 Services et travaux de réparation 39 
77,888 71,478 45, 282 +25.5 -2.7 Tous autres rayons 40 
4,288,722 4, 332,805 3,536,602 41.2 +18.9 TOTAL, TOUS RAYONS 4] 


1 aleur de vente. 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


Department 


1986 


26 


1985 


1985 and 1986 


JanuaryP January February March April 
JanvierP Janvier Février Mars Avril 
N 
; thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 63,567 | ESS fe) 48,351 51,442 50,516 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 89,056 63,109 72,588 75,059 84, 334 
i 59,828 
3 Women's and misses' sportswear 260,026 156,229 168,626 165,149 159, 
4 ical i 33,838 24,319 LSA RSE) 17,231 Behe 
5 Infants' and children's wear and nursery 103,720 87,294 81,222 81,633 82,541 
equipment 
' : ' 922 
6 Girls' and teenage qirls' wear 68,552 52,412 Dye) Sera: Sule 
7 Lingerie and women's sleepwear 62,578 52,685 50,921 50,257 50,983 
8 Intimate apparel 48,596 43,418 43,447 43,864 44,208 
9 Millinery 2,922 3,225 4,032 3,996 4,601 
10 Women's and girls' hosiery 44,841 42,233 38,777 39,196 38,929 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 73,376 56,562 53,744 52,802 54,450 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 136,006 104,248 108,220 110,418 106,425 
13. Men's clothing 193,170 170,022 179, 364 175,343 188,419 
14 Men's furnishings 198,102 171,230 168,225 173), 85> 181,066 
15 Boys’ clothing and furnishin 53,670 46,768 46,896 47,786 46,066 
16 Men's and boys' footwear 92,518 68,620 67,613 75,089 MZ oe 
17 Food and kindred products(1) 44,211 41,847 35,361 37,872 38,427 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 290, 381 234,101 237,087 235,811 234,228 
| 
19 Photographic equipment and supplies 50,959 56, 205) 50,418 52,073 49,673 
20 Piece qoods 16,117 | 21,035 19,459 20,072 19,370 
| 
21. Linens and domestics 166,865 137,967 (Me Sli PSS All 136,453 
22 Smallwares and notions 48 , 704 42,947 41,671 42,114 41,171 
23 China and glassware 100, 522 78,341 78,179 69,5359 86,195 
24 Floor coverings 69, 368 Sil 7A 50,635 50,067 49 ,839 
25 Draperies, curtains and furniture cov- TZ aS 69,592 65,138 65,492 65,554 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 65,042 62,811 60,024 58,836 60,995 
home furnishings 
27 Furniture 173,881 157,052 161,100 149 , 263 142,738 
28 Major appliances 73,662 67,686 69,887 72,776 72,872 
29 Television, radio and music 154,627 144,051 143,799 143,539 146, 385 
30 Housewares and small electrical appliances 178,463 | 166,519 166,956 168,777 166,119 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 168,807 | 133, 304 136,677 140,635 142,669 
32 Plumbing, heating and building materials 30,570 | 25,569 24,710 30, 157 23,107 
| 
ye per 159,488 | 113,695 107,558 110,032 109 , 837 
. ae oe e 142,455 134,627 140,955 144,131 142,071 
aale oogds ¢ qge 4 
p g goods and luggage 140, 200 140,751 136,655 141,737 138,447 
| 
36 Stat ; and mz Ss 
= ee ee eee | 151, 387 151,572 150,936 140,275 
cag. , , c sorles, repairs 8,736 | 56,066 55,617 57,004 52,979 
d supplies 
38 Meals and lunches(1) 782 985 
5 
39 Repairs and services 2,870 | By sve) 5 ah 6 re 6 308 
40 ar ¢ a s ; : z 
40 All other departments 67,619 72, 147 64,799 62,522 64,482 
4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,950,725 | 354.2725 3, 348, 301(2)° 3, 363,710 3, 380,778 
sh Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted HatamaTe equal to the unadjusted data. 


c 


Trade Section or CANSIM, 


seasonally adjusted data on Total all departments monthly stocks have 


been revised for 1983 and 1984, 


50,524 
88 , 362 


157,763 
31,147 
86,898 


56,211 
51,767 
44,729 

4,137 
37,740 


56,129 
107,544 


195,949 
183,273 
47,810 


78, 804 
35,161 
242,028 


50, 384 
20,974 


136,313 
43,958 
81,478 
48 , 962 
66,451 


61,851 


144, 663 
74,810 
144,675 
167,449 


149,175 
26, 704 
111,710 


172,263 
139,970 


140,019 
53,157 


597 


6,249 
77,535 


3,475, 312 


51,804 
74,138 


160,948 
34,044 
84,837 


53,963 
51,747 
46,973 
4, 284 
37,822 


57,868 
108,164 


193,025 
175,701 
50,683 


74,377 
31,444 
247,552 


51,651 
21,015 


140,496 
44, 782 
80,038 
48,578 
67,230 


63,679 


150,418 

74,859 
139,470 
169,447 


159,007 
31, 356 
114,469 


183,239 
142,131 


135,373 
54,737 


423 


6,356 
70, 685 


3,488,803 


Revised data can be obtained from Retail 


/2)) 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


ScnnRIEEEEEES EEE ane 


Change 
1985 g 
“ Januar y/December 
1986/1985 
SS ee eee eee 
July August Sept ember Oct ober November December! Variation 
janvier/décembre 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre! 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
52,587 52,910 53,780 59,865 63,690 67,101 -5.3 
66,098 66,085 63,254 71,604 76,019 83,823 +6.2 
153,604 150,561 154,419 166,927 186,824 205,737 +26.4 
36,341 36,541 35,861 34,815 37,463 30,001 +12.8 
83,217 84,597 79,789 92,836 97,526 99,815 4+3.9 
53,822 52,466 49,739 53,998 55,686 58,239 +17.7 
50,621 49,506 53,387 60,641 60,212 61,604 +1.6 
45,838 47,790 47,930 48,988 47,990 48,283 +0.6 
— Bealky 6,060 6,867 ililiZ> BZ: 4, 393 -33.5 
37,376 38,644 595951 39,064 41,762 42,556 +5.4 
59,418 63,814 68,711 76,046 73,677 PVA) -2.3 
107,246 107,605 111,268 115,134 110,517 122,967 +10.6 
183,321 178,337 179, 303 185,254 184,474 191,025 +1.1 
161,967 158, 800 165, 368 qT 297) 182,423 189,493 +4.5 
49,567 46,964 50,894 DDL, 53,886 55,495 -3.3 
74,557 74,940 81,220 82,663 82,324 83,686 +10.6 
33,120 32,166 37, 354 46,549 49,125 28 , 629 +54.4 
251,117 PAX I/EH2 260,717 299,066 306,297 288,183 +0.8 
51,051 50,661 48,357 49,980 52,022 DilyZo> -0.6 
18,281 17, 283 18,749 19,761 18,409 14,709 +9.6 
138, 361 138 , 408 144,543 150,653 152,434 159,068 +4.9 
44,211 46,554 44,483 47,681 47,973 49,693 -2.0 
78, 804 80,222 82,589 84,220 ees IS 95,747 +4.8 
50,865 53,469 55,916 58,067 61,247 66,292 +4.6 
70,221 69,000 68,512 69,525 68 , 048 69, 305 +4.5 
64,143 63,865 65,594 65,630 63,968 61,940 +5.0 
154,555 162,252 154,056 154,812 156,687 162,767 +6.8 
73,160 70,844 69,879 71,074 67,402 67,210 +9.6 
138,443 142,261 134,827 140,894 143,486 148,109 +4.4 
166,042 166,240 168,602 179, 883 187, 666 170,055 +4.9 
| 
156,333 157,855 163, 393 Wey 172,428 164,475 +2.6 
27,930 27,538 26,054 27,530 28,046 29,881 +2.3 
115,568 122,425 127,046 139 7A 141,988 145,151 +9.9 
193,575 190,910 165,059 168,316 148, 350 147, 933 -3.7 
140,845 148,945 136,063 138,553 137,695 141, 363 -0.8 
131,677 136,286 142,017 143,803 149,947 147,730 |) arto 
52,769 52,472 Ea Ea td) 56.534 54, 338 61, 363 -4.3 
569 afi 440 268 378 341 +1293 
6,404 5,905 372 2,588 2,471 2,894 -0.8 
62,412 Wilby 67,441 61,543 57,099 54,909 I) 234 
3,439,213 3,479,467 3,478,881 3,675,298 3,718, 351 3,748, 335 +5.4 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vét ements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes(1) 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ména e et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crotites(1) 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


4] 


Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


(1) Z Fone aroee 
(2) Les données désaisonnalisées sur les stocks mensuels pour le total, tous rayons ont été révisées pour 1983 et 1984. Les données révisées peuvent 


@tre obtenues auprés de la Section du commerce de détail ou de CANSIM. 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


No. 


Ww 


OoWvOaND 


1 


13 


15 


31 
32 
33 


34 
35 


Departmen, 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1986 1985 
January January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
le 4.42 4.38 3.60 Fine, ae We 
4.89 3.68 5.41 Dyes 3.60 4.92 
5.26 bree) Dat B0g) 507 Faby? 
6.27 4.63 ae) Brie) Dee F494 
4.04 3.90 Siete 3.34 3.68 byyete) 
5.02 4.24 Pipa biel le! 3.06 3.20 
4.21 tle Eye | 3.08 3.47 2.64 
De Vict Sik Bie, 3.86 Del 3.54 
ZbocTis} 2.00 ro AA0) 2.16 2.42 De fepe 
4.78 4.43 Uy rhe) 5.61 3.69 524 
eS I0) 4.90 5.28 3.90 4.00 Soil 
6.82 Dad 6.98 4.87 4.31 Pasi 
Diez. bins? (sais) 4.78 B35 725) 4.94 
Biya) 5.44 Be 2)1| 4.25 4.81 4.06 
DoT Be) Pa le? 3.82 3.38 5.23 
Watt Deol 6.26 4.76 4.61 4.89 
On72 0.81 [O)s/597/ 0.67 0.61 0.55 
6.61 5.78 4.75 4.47 4.73 4.33 
Sy 6.38 6.23 By vis| 5.36 4.82 
4.83 6.39 Diy, 5.20 DOD Del 
4.86 4.09 es Oi) 5.45 5.92 ee SW! 
Die 6: 4.12 4.86 4.34 by i 6.39 
Bo72 9.44 Oeil 6.51 8.83 Ga29 
Daze Dal Dia: 4.25 4.10 3S SM 
6.40 7.08 6.21 4.91 4.76 4.17 
8.52 10.12 Aires 8.94 8.49 Se Sh| 
3.28 3.40 4.43 BIG SH| Bien. 3.06 
{ews 1.69 Dial, WEE? 1/581 1.62 
Bran 4.07 4.40 3.73 4.38 5.02 
6.29 6.46 5.83 6.05 6.16 oe IT 
6.83 5.58 7.28 6.31 4.33 be 5B) 
5.90 bey 3.78 4.29 Zee PoTA| 
11.94 10.08 7.86 5.89 5.85 4.67 
ee! 8.98 8.41 6.44 6.91 8.43 
6.56 6.02 6.86 6.60 6.04 4.85 
an 6.12 5.86 Bae) 5.74 Dane 
sie 4.53 5.00 4.66 3.81 Bap 
0.04 0.05 0.03 0.03 0.03 0.03 
0523 0.50 0.61 0.53 0.58 0.50 
2.30 Paso ego 5) PR ALH or 10) 1.91 
4.59 4.20 4.47 SINT) 3.85 3.45 


June 


Juin 


BYE 


3.03 
1.54 
4.30 
5.43 


(2) 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


1985 


July 


Juillet 


3.02 
10.13 


2.78 
29.10 
4.27 


8.71 


2.87 
1.54 
3.94 
5.14 


August 


Aott 


8.25 


5.55 
1S 
2.94 
4.56 


September 


Septembre 


Ba OZ 
4.19 
De 2D, 


10.69 
3.10 


October November December Rayon 
Octobre Novembre Décembre 
No 

5.83 ae) 2.34 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

3.88 en ie 3.09 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.85 3.14 1 95 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

7.46 4.91 2.84 Fourtures 4 

3.87 B2e) 2645 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

3.74 | ino? Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

4.11 3.14 1.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames zu 

4.71 4.63 3.24 Sous-vétements 8 

5.16 1.60 1.45 Chapeaux 9 

D0) 3.50 alii Bas pour dames et fillettes 10 

4.89 3,23 55 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 

4.02 Lie Pee Chaussures pour dames, jeunes filles et iy 
enfants 

5.24 Drees Zaz Vétements pour hommes ES 

4.60 2.98 lperZal Articles d'habillement pour hommes 14 

4.97 3.04 1.78 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

5.54 5y 520) Paosthe) Chaussures pour hommes et gargons 16 

0.79 0.63 0.33 Produits alimentaires et connexes 17 

6.10 5.13 oye Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

Deve 4.04 1.58 Appareils et fournitures photographiques 19 

D> 4.55 DoT) Tissus a la piéce 20 

4.58 4.21 See, Literie et linge de maison 21 

5.45 4.52 4.21 Menus articles 22 

8.29 Del2 2.85 Porcelaine et verrerie 23 

3.41 28 Fee Revétements de plancher 24 

4.31 3.94 5697 Tentures, rideaux et housses 25 

8.70 5.88 2.82 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

2.83 Zaz 3.78 Meubles 27 

1.34 1.24 1.14 Gros appareils ménagers 28 

3.46 3.00 1.68 Téléviseurs, radios et musique 29 

5.14 4.35 1.78 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

5.86 4.55 BSS) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

2.65 2.64 3.16 Matériel de plomberie, chauffage et cons- by 
truction 

7.86 4.93 1.73 Bijouterie 33 

8.45 3.06 1.07 Jouets et jeux 34 

8.06 5.26 2.61 Articles de sport et valises 35 

6.76 4.21 57! Papeterie, livres et revues 36 

3.18 HA 2) Sipe V2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

0.01 0.01 0.01 Repas et casse-crotites 38 

0.19 0.14 co U7) Services et travaux de réparation 39 

2.50 2.06 0.79 Tous autres rayons 40 

4.03 3.14 1.90 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


ee SS Se 


1986 1985 
eT a 
Department January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
Ne SS SSS 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.21 0.24 0.31 0.32 0.44 0.39 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.20 0.27 0.21 0.32 0.26 0.19 0.16 
5 Ww d mi ! t 0.21 [a5725) 0.27 0.34 0. 33 0.42 0.38 
4 ce Come ae 0.16 0.21 0.16 0.10 0.06 0.01 0.02 
5  Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.24 0.26 0.32 0.29 0.27 0.27 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 0.24 O22 0.34 0.31 Os 32 0.26 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.27 0.28 0.34 0.31 One. 0.34 
8 Intimate apparel 0.20 0.20 0.18 O32 0.26 0.28 0.27 
9 Millinery 0.22 0.37 0.33 0.40 0.48 0.41 0.41 
10 Women's and girls' hosiery 0.21 0.23 OFZ 0.29 0.28 0.29 0.26 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.16 0512 0.19 0.27 0.26 0.30 O27 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear iS 0.17 0.15 0.23 0.23 0.25 O22 
13 Men's clothing 0.15 0.16 0.16 0.22 0.20 0.20 0.24 
14 Men's furnishings 0.19 0.18 0.18 0.25 0.22 0.25 0.32 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.18 0.20 0.17 0.27 0.29 0.30 0.27 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.17 0.16 0.24 0.22 OR22 0.23 
17 Food and kindred products 1.54 1.60 1.60 Ngee 1.66 1.74 1.65 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.16 Bo19 Oe? D.25 0.22 Os > 0.22 
19 Photographic equipment and supplies 0.19 0.18 0.14 0.20 0.19 0.21 0.26 
20 Piece goods Ong Opie 0.18 0.22 0.16 0.20 0.16 
21 Linens and domestics 0.20 0225 0.14 0.19 G18 0.20 0.20 
22 Smallwares and notions 0.16 0.22 0.20 0.24 0.19 0.16 0.15 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.11 0.14 0.13 0.16 Ons 
24 Floor coverings 0.19 0.17 0.19 0.24 0.25 0.26 0.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 0.14 Date 8 0.21 0.24 0.23 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other La We 0.10 0.09 WisrliZ OraZ 0.10 0.10 
home furnishings j 
27 Furniture 0.29 0.26 0.23 0.31 0.32 0.32 0.33 
28 Major appliances 0.65 0.56 0.46 [eis 0.56 0.61 0.64 
29 Television, radio and music 0.26 O25 0.22 0.28 0.24 0.19 0.23 
30 Housewares and small electrical appliances 0.17 0.16 0.16 0.17 0.17 0.19 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 Os7 0.14 O117 0.24 0.31 0.24 
32. Plumbina, heating and building materials 0.22 0.24 0.25 0.28 0.34 0.46 ORS7 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.12 
) 0 6 5 0.18 0.18 Q ° 
34 Toys and games 0.11 0.12 OT 0.16 0.16 5 2 Q . 
35 Sporting qoods and luqqaqge 0.14 O16 0.14 0.17 0.18 0.21 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.17 
ta ° é 0.1 (0) Ke) 0.18 0.18 0.18 
7 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Oar : ‘ i 
and “i BTANAES 0.20 0.19 OeezZ 0.26 0.28 0.28 
38 Meals and lunches 
fom Renae thos aes cee ee ee 36.66 31.98 34.28 40.95 
40 All other departments 0.48 0.43 " 1.99 1.76 1.95 1.90 
é . 0.40 0.52 0.50 0.57 0.48 
4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 
0.21 0.23 0.22 0.27 0.26 0.28 0.27 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Let A ne ee ee ee, 


1985 

SS eee 

July August September Oct ober November December sda 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
ke a ee 


0.36 0.35 0.33 0.30 0.31 0.39 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.12 0.21 0.25 0.28 0.34 0.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Ze 
filles 

0.36 0.41 0.45 0.39 0.34 0.45 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.04 0.07 0.10 0.14 0.21 0.28 Fourrures 4 

0.25 0.31 0.31 0.30 0.30 0.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.25 0.50 0.32 0.29 0.40 0.51 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.40 0.35 0.34 0.29 0.35 0.69 Lingerie et vétements de nuit pour dames 1 
0.26 0.27 0.29 0.24 0.22 0.30 Sous-vétements 8 
0.49 0.38 0.32 0.26 0.36 0.71 Chapeaux 9 
0.21 0.24 0.30 0.29 0.30 0.41 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 0.23 0.27 0.24 O52 0.51 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.25 0.28 0.26 0.34 0.29 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.20 0.22 0.21 0.30 0.42 Vétements pour hommes 13 
0.28 0.28 0.29 0.25 0.35 0.66 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.20 0.47 0.28 0.24 0.30 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
(5 | 0.22 0.24 0.20 0.27 0. 32 Chassures pour hommes et garcons 16 
1655 1.90 1.50 1.41 1.62 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
0.21 0.22 0.21 0.20 0.20 0.42 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.2 O22 0.21 0.24 0.54 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.16 0.21 0.22 0.21 0.21 0.16 Tissus a la piéce 20 
0.23 0.26 0.26 0.23 0.25 0.32 Literie et linge de maison 21 
0.15 0.16 0.23 0.20 0.21 0.25 Menus articles 22 
0.14 OF13, 0.16 0.13 0.21 0. 36 Porcelaine et verrerie (253 
0.28 0.25 0.27 0.31 0.36 0.22 Revétements de plancher 24 
0.24 0.22 0225 0.24 0.25 0.25 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0:12 0.12 0.43 0.16 0.30 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.35 0.30 0.34 0.38 0.35 0.29 Meubles 27 
0.76 0.73 0.80 0.82 0.81 0.86 Gros appareils ménagers 28 
0.25 0.35 0.38 0. 33 0.35 0.56 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.19 0.22 0.20 0.21 0225 0.45 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.21 0.19 0.17 OF19. 0.21 0.30 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.42 0.35 0.36 0.41 0.39 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- bys 
truction 
0.16 0.17 0.19 0.15 0.21 0.50 Biiouterie 33 
0.12 0.11 0.10 0.14 0.28 0.63 Jouets et jeux 34 
0.21 0.18 0.16 0.14 0.18 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.16 0.25 0.24 0.16 0.26 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
. 0.27 0527 0. 36 0.43 0. 33 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
48.36 52.99 57/256 64.23 81.46 92.66 Repas et casse-crobttes 38 
1.71 tepids} Dele Ls 7a3} 6.69 6.06 Services et travaux de réparation 39 
0.54 0.56 0.41 0.44 0.46 0.98 Tous autres rayons 40 


0.26 0.29 0.28 0.27 0. 32 0.47 TOTAL, TOUS RAYONS 4] 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins 4a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
BOR ee ee 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 

Nom 1984 1985 1986 
Variation Variation 

Mois par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,808,015 oes 2,215,690 Hoe +11.3 

February - Février 1,714,843 TpeaS eeu 

March - Mars Ove lies 1,884,093 

April - Avril 1,709, 386 1,897,041 

May - Mai 1,708,247 A See 5 1223) 

June - Juin (ETE DUG 1,887,639 

July - Juillet 1,695,008 1,874, 327 

August - Aott 1,689,630 1,888,254 

September - Septembre 1,746,901 e225 786 

October - Octobre WIS) 712 ZUM Ole llOK 

November - Novembre 1,892,038 Dy (Bi 2611, 

December - Décembre Pe Aoife PAT We oN EN s) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 29. Comptes & recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins A la fin du mois, Canada, 1984-1986 


a SS ae 


Change from Change 
previous 1986/1985 

Month month 

ant 1984 1985 1986 

Mois Variation Variation 
par rapport 1986/1985 
au mois 


précédent 


millions of dollars 


January - Janvier 


millions de dollars 


per cent 


pourcentage 


a : 7160 1,888.0 2,096.0P = +11.0 
February - Février 1,658.0 1,902.0 : 
March - Mars Ihe HPA la ie Dilla! 
April - Avril (Nn 7 si0 1s e7A| Al) 
May - Mai 1, 74160 cr 
June - Juin 1,766.0 1,941.0 
July - Juillet IG AIG) ore G) 
August - Aott 1,789.0 (Mere) 50] 
September - Septembre 1,801.0 2,016.0 
October - Octobre 1,825.0 2,040.0 
November - Novembre 1,848.0 2,081.0 
December - Décembre 1,900.0 2,097.0F 


.1) Accounts receivable of department store 


with them. 


/ eS ee yA, a i iS 
(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances active 


exclusivement avec ces magasins. 


s and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


Ss des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


ay 


TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1984-1986 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Sear unadjusted change unadjusted change 

see Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

Période 

des courants pourcent age constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
$*000 a © $"000 5 

1984: 
January - Janvier ZIAO 649,626 +4, 3 303, 1359 +0.5 
February - Février ZNO et 659,094 +9.2 501,098 +6.5 
March - Mars ZVI CA 806,999 +2.5 Dbdegal 1B -- 
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6, 3 
May - Mai 22250 930, 389 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin Z20 04 941,728 ara: 427,864 -0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 bane i ie) -3.4 
August - Aott ZAG? 8/2742 5 +2.5 398,549 +0.1 
September - Septembre ZV ee 947,365 +2./ 440,225 +0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1 
November - Novembre 220.5 Mge tgs PZ +10.1 568,840 +7.4 
December - Décembre 218.0 deh orSO0 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année L167 11,384,890 +4.2 5,204,933 +1.6 
1985: 
January - Janvier ZVI 692,108 +6 5 314,738 +3.8 
February - Février ZZ) 647,065 = 293,454 -2.7 
March - Mars LLL O 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April - Avril 224.6 901,404 +6.9 AU Le oy. +4.9 
May - Mai Lae 229051625 +6.5 435,057 +3.8 
June - Juin 22a F281 2 | -1.4 411,053 -3.9 
July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8 
August - Aott Lh Lee 319, 94> 412.3 441,019 +10.7 
September - Septembre ZING? 964,843 +1.8 435,989 -1.0 
October - Octobre 224.0 1,03207255 +7.9 460,827 +5.9 
November - Novembre 225.4 O00, 17 +8.4 603,450 +6.1 
December - Décembre MPLS) 1,835,418 +/.0 621,216 +4, 3 
Year - Année 225.0) 12,056,726 +5.9 D927 Us oie +3.6 
1986: 
January - Janvier TASS 762,710 +10.2 343,099 +9.0 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


LC 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 and 1986 


2 Se a BA Rs 8A ee I ee es Se ee ee es? Se A ee ee 


Sales - Combined seasonal and trading day factors 


ets p Penn , as 
Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Department eee SS ee fees oo 2 eee eee 
MCD in January December! JanuaryP February (1) 
1985 1986 
MDC en janvier Décembre’ JanvierP Février(1) 
1985 1986 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 136.90 E27 63.74 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 ART 78.62 72.40 
3 Women's and misses' sportswear 4 140.68 61.42 68.08 
4 Furs WZ 235.84 152.20 99 . 86 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 149.81 76.21 71.08 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 5 143.62 51.41 60.06 
u Lingerie and women's sleepwear 4 238.75 60.29 61.26 
8 Intimate apparel 4 (B51 81.91 70.99 
9 Millinery 9 ZI ILI8 UU cdE 94.84 
10 Women's and girls' hosiery 4 159.81 80.83 Toe 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 LSD AaT 59.08 53.16 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 124.52 60.40 56.89 
13. Men's clothing 4 VS 58.40 57.47 
14 Men's furnishings 5 244.95 55.60 53.84 
15 Boys' clothing and furnishings 6 176.71 Dia Zo 54.15 
16 Men's and boys' footwear 6 oa 60.69 Dil oe 
17 Food and kindred products 4 138.24 87.64 ID ISS 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 ZL0 1 77.40 75.41 
19 Photographic equipment and supplies 4 ZL Le 70.88 59.68 
20 Piece goods 6 99.54 82.97 83.72 
zal Linens and domestics 3 156.74 104.50 Doe 
22  Smallwares and notions 4 149.61 103.72 81.83 
23 China and glassware 5 263. 33 60/825 62.00 
24 Floor coverings 5 96.50 82.86 77.01 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 114.78 TA 6b 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 Zeal /Da8> 60.35 
home furnishings 
La Furniture { 5 Woes 95.02 Pansies 
28 Major appliances 5 116.64 90.61 T256 
29 Television, radio and music 3) 198.85 86.28 68.18 
30 Housewares and small electrical appliances 3 216.50 Wail 1/536,259) 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 WG). 52 68.04 62.30 
32 Plumbing, heating and building materials 5 11Ds65 Wn Ve 66.08 
33 Jewellery 3 289.50 AB DBE IM 
34 Toys and games 5 329.41 41.56 44.00 
35 Sporting goods and luggage 3 182.41 69.13 SPSS) 
36 Stationery, books and magazines 4 228.68 Ue HS 68.84 
597 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 135.56 719.62 69.17 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 147.50 88.42 79.99 
39 Repairs and services 6 124.16 
40 All other department : sone ae 
other departments 5 165.74 Worodv?2 65.14 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 175.24 73.04 66.49 


(1) Seasonal and trading day factors projected. for the next_montho: For mone delhi eee 


(2) Seasonal factors projected for the next month. 


easonal and trading day factors projected for the next month. 


the Appendix IV. 


IV. 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonnieéres et 
des jours commerciaux, 1985 et 1986 


a 


Stocks - Seasonal factors 


Stocks - Coefficients de corrections des Variations saisonniéres 


Rayon 


MCD in January December! Januar yP February(2) 
1985 1986 
MDC en janvier Décembre! JanvierP Février(2) 
1985 1986 
NO 
OSES a SS ae ea ee a eS ee | 
3 88.92 Siw 90.58 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 84.80 WISE 93.34 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 84.67 9g 1/5) DBE OT Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
5 103.07 TB32S 81.54 Fourrures 4 
4 98.01 81.98 85.02 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 74.26 USNS 90.72 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 86.69 Sip) 74d] 84.32 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3 105.09 107.14 TST) Sous-vétements 8 
5 144.15 94.90 86.64 Chapeaux 9 
3 96.89 95.49 92.69 Bas pour dames et fillettes 10 
3 94.20 89.07 90.58 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 Di gl 86.27 94.00 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 22512 GSAS 87.23 Vétements pour hommes 1g 
3 84. 36 85.47 87.66 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 86.01 90.90 98.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
4 89.49 88.61 BD LZ Chaussures pour hommes et garcons 16 
sas So6 Siete 086 Produits alimentaires et connexes se, 
4 DST, 109.24 89.84 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 86.56 935 D> SID Appareils et fournitures photographiques 19 
4 102.89 83.49 SD. IZ Tissus @ la piéce 20 
$3 106.15 VEL 98.15 Literie et linge de maison Zi 
4 107.91 88.80 86.68 Menus articles 22 
3 114.62 87.36 CE Porcelaine et verrerie 23 
3 dilly iz 100.75 DOL Revétements de plancher 24 
5 102.92 TOT 7 P3oT| Tentures, rideaux et housses 25 
4 86.06 DOR, 89.32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5) 114.35 DSi) TA Meubles 27 
4 OW/44) 100.32 104.65 Gros appareils ménagers 28 
3 100.08 94.87 90.69 Téléviseurs, radios et musique 29 
3 88.66 99.43 APH Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
B Ds 87.75 88.16 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, Dil 
ete. 
5 1S Tou 98.78 88.48 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 93.42 98.00 90.91 Bijouterie 33 
4 66.64 79.87 Woo? Jouets et jeux 34 
4 reds: shihs (Iz 81.92 Articles de sport et valises 55 
3 86.79 Ole) 85.66 Papeterie, livres et revues 36 
5 1225.05) 97.40 92.26 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
Aeic sree ates eats Repas et casse-crottes 38 
4 91.62 95.04 SIS) Services et travaux de réparation 39 
6 82.47 84.07 78.32 Tous autres rayons 40 
eee 500 aoe 456 TOTAL, TOUS RAYONS 4) 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 


détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV. 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
qroup is composed of some or all of the 
following lines: women's and = misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
Siery; women's and girls' qloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered aoods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings qroup. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et qarcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle @ manger ou chambre @ coucher; gqros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle & manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Notes The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 


ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on account’ of 


credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport elt valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir 


Par comptes &@ recevoir on entend les comptes 
et billets a recevoir des elients aa  fineod 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
&@ des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
definition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting oraanizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store orqanizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting oraanizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions mét ropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues aupreés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


a 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes &a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 


dataire. 
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Appendix III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Fftant 
donné qu'elle peut @étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment €@ chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur @ mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 
Non-sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 


users in evaluating this error. Iwo response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 


44 


Il est difficile de mesurer les -erreurs? non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l]'uti- 
lisation ou &@ l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs.  Arnsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les quest ionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de 1'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver ) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes & recevoir. 


le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 


repondu assez tét pour étre incluses dans le 
present bulletin. Par contre, la fraction de 
reponse constitue le pourcentage des données 


publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%, 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 


January 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 


Janvier 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


99.0 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 
Organizational 
units 
Unités orga- 
nisationnelles 
per cent - pourcentage 
94.1 SNS) 
58.8 84.5 
NG hy 65.6 
100.0 100.0 
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Appendix IV 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly reqular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an _ economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses. the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of addina one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving averaqe 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Fstella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Cataloque 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels &@ la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent &a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 
ter une année de données brutes @ chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs & 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 


sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Daqum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal adjustment permits a 
better. understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


the Canada 
now derived 


Commencing with March 
seasonally adjusted 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


(3) See Table 31. 

(4) Refer to: Lothian, J. and 
(1977) The Problem of 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 


1984, 
woe nS 


Morry, M. 
Aggregation; 
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lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées @ chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "Facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 a février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


(3) Voir tableau 31. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, Mc CTorias 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 


recherche et de l'analyse, Statistique 
Canada. 


projected factor for the current month only, 
was utilized. "rior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a_ monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are qathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are _ indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these chanaes. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated by the Industry Measures and Analy- 
Sis Division of Statistics Canada using a 
commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Con- 
sumer Price Indexes. These deflated depart- 
ment group estimates are then totalled to 
give an estimate of total department store 
sales in constant dollars. The published 
price index is an implicit index calculated 
by dividing the total current dollar sales 
estimate by the total constant dollar sales 
estimate. 
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du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


mensuelle, a l'aide de prévisions (une année a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
foils par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 


ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 


réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, a mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de _ 1'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" a coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des ven- 
tes relatives aux principaux groupes de départe- 
ments sont dégonflées par la Division des mesures 
et de l'analyse de l'industrie de Statistique 
Canada, au moyen d'une ventilation par produit 
basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & 
la consommation appropriés. Les estimations de 
ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par 
la suite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en 
dollars constants. L'indice des prix qui est 
publié est un indice implicite obtenu en divisant 
le chiffre estimatif des ventes totales en dol- 
lars courants par l'estimation correspondante en 
dollars constants. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur _lesquels 
publication is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois &@ l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1985 and 1986 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1985 et 1986 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1986 1985 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 

26 4 26 4 

24 4 24 4 

MS; 5 26 5) 

26 4 1D. 4 

26 5 26 4 

25 4 25 5 

26 4 26 4 

725) 5 26 5 

25 4 24 4 

26 4 26 4 

2D 5 26 5 

26 4 2S) 4 
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DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aqgregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon = are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
lods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


x 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére @ ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréaer les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
réegles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 


pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
eribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 
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On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


la liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes @a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 


) 
(7) Vovr tableaur 27. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 
ee ee ANS PAG ALND 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 
IAS END OUND PE LONNEL 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, €C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée juillet 1984) 

Eaton, 1., Co; Canada Ltd.; 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudsoni sabay, Co...) 2..Bloor St. E.; Toronto,. Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, 
Saskat chewan(3) 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

sears Canada Inc., 222° Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié dans le groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1° 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les arands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Quest sont reclassifiés &@ d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1©" janvier 1985. 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. has been reclassified to the "General 
Store" trade group as of January 1, 1986. 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. est reclassifié dans le groupe des 
magasins intitulés "Magasins généraux" depuis le 1©" janvier 1986. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 


Ane 


oo 
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Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses — and 
uniforms - juniors', misses’ and women's. Evening 
gowns and wraps. 


Women's and Misses! Coats and Suits 


Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
Taincoats, and imitation fur coats - juniors', 
misses! and women's. 

Suits: readymade and made-to-measure - juniors’, 


misses' and women's. 


Women's and Misses' Sportswear 


Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, ski 
clothing, play clothes, bathing suits and 


knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas. 


Furs 


Fur coats, hats and 


muffs. 


jackets, neckpieces, caps 
’ ’ > 


Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 


Infants' Bath Equipment and Toiletries 


Other Infants' Department Goods: such as garment 
hangers, harness, playpens, toys, rattles, 


extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 
pram bedding and accessories. 

Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 


Girls' and Teenage Girls' Wear 


All girls! and teenage girls' apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Lingerie and Women's Sleepwear 
Including slips, pants, panties, dusters, night- 


gowns, pyjamas, neqligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres. 


- Millinery 


Including hats, 
pieces 


berets, hat trimmings and hair 


Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS 


Rayon 


ln 


Dre 


Be 


Dis 
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Ue 


QD 


10. 


ilales 


Robes, robes de ménage, tabliers et _uniformes pour dames 
et jeunes filles 


Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs et 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor- 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes et 
manteaux du soir. 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de four- 
Ture, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitation 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts &@ porter et faits sur mesure - pour fil- 
lettes, jeunes filles et dames. 


Vétements sport pour dames ere eunesmiuules 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétements 
de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, jumpers, 
jupes et canadiennes. 


Fourrures 


Manteaux de fourrure, vestes, parures de cou, bonnets, 


chapeaux et moufles. 


Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habille- 
ment pour bébés et enfants jusqu'a la taille 6X, y compris 


les accessoires pour bébés. 
Articles pour le bain et la toilette des bébés 
Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintres, 


sangles, parcs, jouets, hochets, barriéres extensibles, 
sieges d'auto, marchettes, etc. 

Voitures et poussettes: y compris literie et accessoires 
pour voitures d'enfants. 

Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, lits, 
literie et accessoires de literie. 


Vétements pour fillettes et adolescentes 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen- 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor- 
mes de scoute, uniformes d'écoliére, vétements de jeu, 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas. etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calegons, pei- 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties de 
bain, robes de chambre et liseuses. 


- Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens- 
gorge. 


Chapeaux 


Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pos- 
tiches. 


Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, 


bas d'infirmiéres, 
tards, etc. 


collants, 1léo0- 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet- 


tes 


Y compris gants, moufles, écharpes, chAales, blouses sans 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, en- 
sembles de collets et poignets, collets, parures de man- 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs & main, petits articles 
en cuir et parapluies. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


Department - Continued 


WZ 
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16. 


We 


18. 


nO 


20. 


Women's, Misses' and Children's Footwear 


Include all footwear for women, misses and chil- 
dren (excluding athletic footwear). 


Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 


Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres- 
sing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
jewellery, umbrellas and canes. 


Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 


Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys (excluding 
athletic footwear). 


Food and Kindred Products 
Including groceries, meats, provisions, fruits, 
vegetables, candy, pastry, bakery products and 


delicatessen goods. 
Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 
tions and supplies, etc. 
Patent medicines and drug 
sundries. 

Prescriptions 

Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, 
porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 


Shavers and shaving supplies. 


preparations = and 


including sup- 


Photographic Equipment and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories} 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and binoculars. 


Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 


Linens and Domestics 


Linens (table and fancy), quilted pads and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets and sheeting, pillowcases, mat- 
tress covers, blankets including electric, com- 
forters, spreads, wash cloths, travelling robes, 
CEC. 
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15 
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1. 
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18. 


or 


20. 
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Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants (exclus les chaussures d'athlétisme). 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes 


Y compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, sous-vétements, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, cravates, 
cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, cache-oreilles, 
chapeaux, casquettes, jarretiéres, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour _gar¢ons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vétements pour garcons, de méme que les 
uniformes de scoute et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et gargons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons (exclus 
les chaussures d'athlétisme). 


Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-crotite ne sont 
pas inclus ici, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: produits et préparations pour la 
Eoilette apreiam & & 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure 
et préparations capillaires, préparations et produits de 


beauté pour les mains et le visage. 


Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques. et 
articles divers. 
Ordonnances 


Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports et 


lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 


Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tirage 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro- 
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films; télescopes et 
jumelles. 


Tissus 4 la piéce 


Marchandises &a la verge: soie, lainage, coton, rayonne, 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
éponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de to1- 
lette, couvertures de voyage, etc. 
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Ze 
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24. 


Loe 


26. Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 


fell 


28. 


29% 


Smallwares and Notions 

Smallwares: include all items suchs as laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 


embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 
neous commodities. 


China and Glassware 


China_and Pottery Tableware: dinner sets, tea 


sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China _and Pottery Artware and Ornaments: wall, 
table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


Floor Coverings 
Including rugs, mats, carpets, hard floor cov- 
ering, doormats, runners, stair treads, stair 


nosing, carpet binding and rug underpadding. 


Draperies, Curtains and Furniture Coverings 
Draperies and Curtains: including draperies and 


curtains ready-made and by the yard and acces- 
sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slipcovers, uphol- 
stering fabrics and supplies. 


nishings 


Lamps: including floor, 
desk, etc. 

Pictures 

Mirrors 


table, mantel, boudoir, 


Furniture 


Including all living room, 
and kitchen furniture. 
Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Fireplace accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 

Office furniture. 


dining room, bedroom 


Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, heaters 
- fireplace heaters, electric radiators and space 
heaters - washing machines, dryers, humidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 


Television, Radio and Music 

Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape re- 
coders, pianos, organs, musical instruments and 
supplies, sheet music, music stands and instruc- 


tion books. 
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Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que den- 
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour 
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour 
fins travaux @ l'aiguille, pour la broderie et pour le 
tricot. 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturiére, 
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, at- 
taches pour vétements, articles de placard et diverses 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: services 


a diner, a thé, a déjeGner; piéces de porcelaine ou de cé- 
ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 

Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique: 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres 


pied, verres, bols, 
récipients, etc.; verrerie culinaire fi 


a 
a feu. 


Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons, 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar- 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. 


Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec- 
tionnés et & la verge et accessoires, et stores vénitiens 
ou autres. 

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour le 
Tembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'ameu- 


blement. 


Lampes: torchéres et lampes de table, 
chevet, de pupitre, etc. 

Tableaux 

Miroirs 


de cheminée, de 


Meubles 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle Aa 
manger, chambre @ coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. 
Accessoires de cheminée. 

Meubles d'été, de jardin et de chalet. 

Meubles de bureau. 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres, 
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs électri- 
ques, poéles), machines & laver, sécheuses, humidifica- 
teurs, déshumidificateurs, laveuses A vaisselle, aspira- 
teurs, polisseuses, machines & coudre, appareils de condi- 
tionnement de l'air, etc. 


Télévision, radio et musique 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute fi- 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophones, 
pianos, orgues, instruments de musique et accessoires, 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 
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30. Housewares and Small Electrical Appliances 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 
plies and small appliances. 


30. Articles de ménage et petits appareils électriques 


Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 


31. Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 


Silie Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Y compris outils & main ou A moteur, accessoires, fourni- 


supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea- 
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 
supplies. 


S23 Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, and all "outside" materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
and ceiling panels and tiles, boarding, framing, 
etc. 


Bi556 Jewellery 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse- 
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


Bar Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
etc.; electric trains, etc. 


Bi. Sporting Goods and Luggage 


Athletic and Sports Equipment: including sports 


goods and related sports apparel and _ footwear 
(baseball, hockey, basketball, rugby, soccer, 
lacrosse, boxing, handball, qolf, riding, etc.); 
skiing and skating equipment; gymnasium equipment ; 
sleds and tobaggans. 

Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition, 
gun attachments and supplies; fishing rods, reels, 
attachments and supplies; hunting and fishing 
apparel; traps, decoys, nets, knives, etc. 

Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
sheets, air mattresses, sleeping baqs, haver- 
sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats and Marine Accessories 

Power Snow Sleds 

Luggage _and Leather Goods: including trunks, suit- 
cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 


tures, outils de jardinage, tondeuses & moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets & calfeutrer, crics et vérins, mesures &a ruban, 


etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures. 


32. Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttieres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
reste. 


33. Bijouterie 


Horloges et montres 

Argenterie Cargent massif ou plaqué) - coutellerie, servi- 
ces a dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 
deliers, services & thé, pots et vases a fleurs, trophées. 


Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 


34. Jouets et jeux 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses 
de poupées, voitures & pédales); meubles pour enfants, 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 


trains électriques, etc. 


35. Articles de sport et valises 


Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 


vétements et chaussures de sport; (base-ball, hockey, 
ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, 
golf, équitation, etc.); équipement de ski et de patinage; 
équipement de gymnase; traineaux et tobaggans. 

Equipement de péche et de chasse: armes a feu, munitions, 
accessoires et fournitures pour armes & feu; cannes, mou- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. 

Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 
matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles, 
compas, tentes-remorques. 


Bicyclettes, accessoires et fournitures 


Bateaux et accessoires 

Autos-neige 

Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali- 
ses, fourre-tout, boites a chapeaux, sacs de voyage, ser- 
viettes, etc. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Concluded 


Department - Concluded 


Ors 


37. Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 


Stationery, Books and Magazines 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers)} 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, etc. 


Supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, foq lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


38. Receipts from Meals and Lunches 


Bo 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
alterations, jewellery repair, shoe repair, fur 
repair and storage, radio repair, etc.; include 
receipts from installation and other services; 
beauty parlour, circulating library. 


40. All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other qarden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 
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36. Papeterie, livres et revues 


Y compris livres, blocs-notes, papier a lettre, envelop- 
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
gommes & effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire- 
part, fournitures pour réceptions, décorations, emballages 
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a dessiner, 
tableaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fourni- 
tures de bureau, articles de philatélie, albums, jeux pour 
adultes, etc. 


37. Essence, huile, accessoires, réparation et fournitures 


d' automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics et 
vérins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux, 
pneux, chambres 4 air, trousses et matériel de réparation 
de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs, 
segments de pistons, essence, huile, réparations; motocy- 
clettes, accessoires et fournitures. 


38. Recettes provenant des repas et casse-crotte 


Y compris les recettes provenant des restaurants, casse- 
crotte, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux 
gazeuses. 


39, Recettes provenant des services et des travaux de répara- 


tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tels que 
retouche, réparation de bijoux, cordonnerie, réparation et 
entreprosage des fourrures, réparation des radios, etc.; y 
compris les recettes provenant des services d'installation 
et autre; salon de beauté, bibliothéque circulante. 


40. Tous autres rayons 


(Les rayons du sous-sol ne sont pas _inclus ici, mais les 
ventes qui s'y rapportent doivent étre affectées aux 
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pour 
fumeurs, semences, oignons 4 fleurs, stock de pépiniéres, 
autre fournitures de jardinage non classées ailleurs; 
rayon d'optique; appareils de correction auditive; etc. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Icrade. Mey (8Ll. Approx. “85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Sales. M., Bil. 
First Issue, 1932 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972. (ISSN 


Retail Chain and Department stores. 
Ap, Bil. Approx.s 100 pages, inst 
Issue, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Statistics, 
(ISBN 


Retail Trade Historical 
1972-1979: 03, Bil. 695 pages. 
0-660-506-1 3-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
TIS23CISSN*O705.-9595)). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail @ succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 435 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 0O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 


Canada 


Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store 
sales and 
stocks 


February1986 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Fevrier 1986 


ae Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and inagnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
ties or services should be directed to: 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
(The census also measures the activities of 
"establishments"; however, this concept is 
not used in the monthly survey of department 
stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
Classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the cataloque sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if the department is an 
integral part of the overall department 
store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that 
of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this 
approach is as follows: for purposes of mar- 
ket research or urban planning, a department 
store (the largest type of mass _ merchan- 
dising activity in Canada) together with its 
leased departments, if any, is considered to 
be a totality; that is, it competes in the 
market place as one structure, rather than 
as a number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement dy 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 2» la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. (Le 
Tecensement mesure également les activités des 
"€6tablissements"; toutefois cette unité d'ob- 
servation n'est pas utilisée dans l'enquéte men- 
suelle sur les grands magasins.) En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les 
grands magasins présentées dans cette publication 
ne tiennent pas compte d'autres genres de com- 
merce auxquels peuvent s'adonner les firmes dé- 
Clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas & la définition des grands magasins 
sont attribués & la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises of- 
fertes; @ titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
€établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
reqroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1 986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1 986 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 
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Chart — 4 ; Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1984-1 986 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 
Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 


o Adjusted for seasonal fluctuations, holi- o Les ventes des grands magasins, corrigées en 


days and the number of trading days, total 
department store sales in February 1986, 
decreased by 0.9% to $1,035.9 million 
from the revised January 1986 level of 
$1,045.2 million. Among the 20 departments 
recording higher sales, the most notable 
increases were reported in millinery 
(+23.0%) and furs (+8.5%). The largest 
decreases were registered by china and 
glassware (-14.4%) and women's and misses' 
coats and suits (-10.1%). 


Unadjusted Sales 


o Department stores in Canada reported un- 


adjusted sales totalling $696.0 million in 
February 1986, up 7.6% from the February 
1985 level. Sales were higher in 30 of the 
40 departments for which information is 
compiled, with the largest increases re- 
ported in floor coverings (+27.7%), boys' 
clothing and furnishings (+23.2%), lamps, 
pictures, mirrors and all other home fur- 
nishings (+21.4%) and furniture (+20.1%). 
The most notable decreases were recorded 
for millinery (-22.7%), smallwares and 
notions (-15.5%), sporting goods and lug- 
gage (-10.6%) and furs (-10.6%). 


All provinces posted gains in February 
1986 over the corresponding month in 1985, 
with increases ranging from 10.2% in 
Alberta to 3.3% in Saskatchewan. Sales 
also rose in all of the ten metropolitan 
areas surveyed, with increases ranging 
from 11.3% in Toronto to 1.1% in Quebec 
City. 


Sales by major department stores’ in 
February 1986 reached $436.6 million, up 
6.7% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $259.4 million, up 9.0% over 
the same period last year. 


In February 1986, there were 793 retail 
locations operated by department store 
organizations, seven less than in January 
1986 and the same as in February 1985. Of 
this total number, 311 locations were 
operated by major department store organi- 
zations and 482 by junior department store 
organizations. 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont diminué de 0.9% 
en février 1986 en regard du mois de janvier 
1986 ($1,045.2 millions - chiffre révisé) pour 
s'établir & $1,035.9 millions. Des 20 rayons 
qui ont connu des hausses des VENLES.. Op a 
constat€é les augmentations les plus mar quées 
dans les rayons de chapeaux (+23.0%) et de 
fourrures (+8.5%). Par contre, les plus fortes 
baisses des ventes ont été observées dans les 
Tayons de porcelaine et verrerie (-14.4%) et de 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles. (—10; Ia). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Les ventes des grands magasins, sans ajust e- 


ments saisonniers, ont totalisé $696.0 millions 
en février 1986, soit 7.6% de plus qu'en 
février 1985. Des 40 rayons pour lesquels on 
recueille des données, 30 ont indiqué des haus- 
ses. Les augmentations les plus fortes ont été 
enregistrées dans les rayons de revétements de 
plancher (+27.7%), de vétements et articles 
d'habillement pour garcons (+23.2%), de lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 
ment pour la maison (+21.4%) et de meubles 
(+20.1%). Les baisses les plus notables ont été 
Signalées dans les rayons de chapeaux (-22.7%), 
de menus articles (-15.5%), d'articles de sport 
et valises (-10.6%) et de fourrures (-10.6%). 


Les ventes des grands magasins ont progressé 
dans toutes les provinces, en février 1986 com- 
parativement au méme mois l'an dernier, les 
gains s'échelonnant de 10.2% en Alberta a 3.3% 
en Saskatchewan. Les dix régions métropoli- 
taines visées par 1l'enquéte ont rapporté des 
ventes accrues, les gains s'échelonnant de 
11.3% @ Toronto 4 1.1% & la ville de Québec. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en février 1986, se sont chiffrées & $436.6 
millions, soit une hausse de 6.7% par rapport 
aux ventes enregistrées & pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant @ eux, indiqué des ventes s'élevant & 
$259.4 millions, ce qui représente un gain de 
9.0% en regard du mois de février de l'année 


derniére. 


En février 1986, on a dénombré un total de 793 
points de vente au détail exploités par les so- 
ciétés de grands magasins, soit sept de moins 
qu'en janvier 1986 et le méme qu'en février 
1985. De ce total, 311 ont été exploités par 
les sociétés de grands magasins traditionnels 
et 482 par les sociétés de grands magasins 
populaires. 


o In February 1986, total department store o En février 1986, les ventes totales des grands 


sales constituted 7.6% of all retail sales magasins ont représenté 7.6% de l'ensemble des 
in Canada, a slight decrease from the 7.8% ventes au détail au Canada, un léger recul par 
share held in February 1985. rapport & la part de 7.8% détenue en février 

1985. 

Stocks Stocks 
o The unadjusted selling value of invento- o La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
ries held by department stores in February stocks détenus en février 1986, a haussé de 
1986 was $35,/722./ million, up.25.36_ from 25.3% par rapport au mois correspondant l'année 
February 1985. Seasonally adjusted de- derniére, pour s'établir & $3,722.7 millions. 
partment store stocks totalled $4,106.7 La valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
million, up 3.6% from the January 1986 elle, connue une hausse de 3.6% par rapport au 
revised value of $3,965.7 million. mois précédent ($3,965.7 millions - chiffre 


révisé) et s'est élevée a $4,106.7 millions. 


Accounts Receivable Comptes a recevoir 

o The total value of accounts receivable of o En février 1986, la valeur totale des créances 
all department store organizations in a recouvrer par les sociétés de grands magasins 
February 1986 amounted to $2,120.6 mil- s'est chiffrée & $2,120.6 millions, soit 4.3% 
lion, down 4.3% from the $2,215.7 million de moins que la valeur enregistrée en janvier 
recorded in January 1986. 1986 ($2,215.7 millions). 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 
ee eee eS aa aaa 


Department 


1986 


January 


Janvier 


February 


Février 


1985 


February 


Février 


No. 
thousands of dollars 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photoaraphic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


10,015 
14,569 


41,374 
5,029 
21,066 


9,990 
12,677 
10, 130 

992 
8,951 


11,069 
17,209 


2a 71h 
30,622 
8,608 


10,548 
56, 102 
48,014 


9,016 
2,785 


32,550 
7,776 
9,976 

13, 306 

11,523 


6,913 


50,780 
47,145 
38,912 
28,198 


21,677 
7, 736 
13,087 


12,194 
17, 337 


23,743 
11,057 


18,823 


iNeed 
24,757 


762,710 


10,515 
11, 303 


44,371 
3,164 
20,131 


10,684 
12,547 
8,499 
826 
7,816 


9,035 
16,371 


23,514 
31,488 
9,080 


10, 269 
64,884 
47,832 


Ne SP 
3,102 


19,445 
6, 243 
8, 163 

11,674 

10,780 


5,812 


39,583 
33,256 
32,605 
25,551 


17,857 
6,456 
14,611 


13, 396 
14,425 


23,998 
9,431 


16,971 


10,211 
22,747 


696,018 


15,827 
21,186 


55,553 
1,705 
23,097 


18, 744 
15,449 
11, 305 

1,179 
10,813 


13,746 
24,925 


35,906 
39,157 
12,535 


16 , 026 
56,138 
50, 385 


9,237 
4,149 


24,667 

8,651 
10,144 
11,711 
13,429 


6,403 


45, 260 
41,867 
37,678 
26,031 


22,570 
7,315 
18,174 


18,893 
20, 308 


24,734 
11,563 


21,869 


11,565 
29,183 


849,077 


19, 332 
7,916 


58,577 
563 
22,528 


13,813 
16,948 
11,902 
1,149 
9,495 


13,197 
23,583 


43, 374 
56, 685 
11,846 


18,244 
55,109 
51,749 


13,073 
3,203 


28,945 

7,084 
10,494 
12,748 
15,489 


6, 341 


50, 180 
45,854 
32,174 
32,130 


40, 646 
10,014 
20,432 


19,636 
32,851 


25,556 
15,181 


20,882 


11,859 
37,375 


928, 157 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


SS ee OONN 


1985 


ee ee eee 


July August September Oct ober November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
17,248 17,824 16,777 18,250 21,852 DAS SoM 
7,073 16,211 21,679 PASM STE) 22,976 
52,421 60,921 69,204 67,606 71,429 89,466 
197 2,445 3,942 bE992 9, 389 10,880 
21,846 28,488 25,895 28,833 31,969 39,934 
13,676 30,126 17,091 16,734 24,947 27,170 
18,156 16,108 16,609 18,673 29,003 49,659 
11,454 1115992 12,696 seth 11,891 15,657 
ae19S theese 2,107 2,790 3,704 4,364 
7,170 8,903 12,148 12,033 13,686 18,182 
10, 788 12,966 17,429 20,417 33,118 45,546 
21,099 26,123 30,827 31,191 40, 738 SMO eMH/ 
29,627 36,896 42,783 43,621 67,416 85,918 
41,988 42,831 47,670 47,483 80,078 V525294 
10,903 24,794 12,921 14,279 193547 26,835 
15,187 16,557 18,272 17,478 25,649 26,822 
50,102 62,110 52, 306 58,969 77,525 87,941 
49,399 53,736 49,539 57,967 75,921 139, 384 
12, 362 13,960 10, 316 10,995 14,520 28,086 
3,124 3,711 3,892 4,229 4,493 2,872 
31,758 34,2795 33,504 32,613 39,131 53,221 
7,350 7,574 10,412 9,152 10,354 M2752 
10,455 10, 324 12,470 10,619 20, 486 38,831 
14, 385 13,693. 14,288 17,025 20,583 14, 322 
16,232 153254 15,132 16, 703 17,708 17,968 
UGB 8,030 8,085 9,068 12,522 18,892 
54,593 45,912 50,179 57,885 54,742 49,262 
525979 48,418 49,799 55,077 60,095 63,094 
33,653 47,884 49,269 45,060 56,012 88,001 
32,496 36,452 33, 206 36 , 680 51,055 84,795 
35,819 30,762 26,269 31,745 38,815 50,695 
11,537 9,288 9,065 10,722 11,279 12,436 
18,371 19,805 22,442 20,799 36,584 78,397 
20,216 21, 322 19,491 30,774 63,602 92,319 
29,996 25,082 21,371 20,852 29,216 49,620 
22,763 35,805 33, 336 23,784 44,462 W237. 
14,155 13,427 13,427 19,842 Poi RS 21S 253 
20, 359 22,246 20,563 22,738 26, 313 33,312 
11,141 11,305 11,047 13,415 16,564 15,188 
33,991 34,835 27, 385 31,097 34,659 57,012 
875,654 979,945 964, 843 1,032,253 1,360,177 1,835,418 


Change 
February 
1986/1985 
Rayon 
Variation 
février 
1986/1985 
No 
per cent 
pourcent age 
+4.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
-6.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
+16.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
-10.6 Fourrures 4 
+10.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
+9.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
+3.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
+7.2 Sous-vétements 8 
-22.7 Chapeaux 9 
+3.0 Bas pour dames et fillettes 10 
-1.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
+14.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
+2.1 Vétements pour hommes 13 
+19.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
+23.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
+11.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
+4.9 Produits alimentaires et connexes tg 
+9.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
+3.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
-0.9 Tissus 4 la piéce 20 
+7.5 Literie et linge de maison 21 
-15.5 Menus articles 22 
+3.5 Porcelaine et verrerie 23 
+27.7 Revétements de plancher 24 
+10.3 Tentures, rideaux et housses 25 
+21.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
+20.1 Meubles 27 
+3.0 Gros appareils ménagers 28 
+12.0 féléviseurs, radios et musique 29 
-1.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
+7.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
+12.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- bya 
truction 
+18.5 Bijouterie 33 
+2.6 Jouets et jeux 34 
-10.6 Articles de sport et valises 35 
+12.2 Papeterie, livres et revues 36 
-6.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
-3.7 Repas et casse-cro(tites 38 
+11.9 Services et travaux de réparation 39 
+3.8 Tous autres rayons 40 
+7.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1985 and 1986 
ee ee 


1986 1985 
—SS a ani aca aanna 
Department ? 
January? February? February March April May June 
Janvier? FévrierP Février Mars Avril Mai Juin 
NS ee ae ee ae ee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 18,295 17,241 iin) 17,758 17,242 19,103 16,836 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 18,240 16,402 16,891 19,946 17,202 eal 18,133 
3 Women's and misses' sportswear 67,430 65,214 55,909 59,245 58,951 63,424 Dig ooil 
4 Furs 3,266 3,543 Dacula sy) 4,820 2,245 3, 361 
5 Infants! and children's wear and nursery 27,716 27,774 25,953 Piola pee 24,552 25,081 25,026 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 19,367 18,523 (ie, 73) 19,400 17,879 18,534 15,676 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,991 20,525 19, 788 20,443 19,720 20,505 19,111 
8 Intimate apparel 12,427 12,025 tT, 490 11,745 11,584 11,652 11,270 
9 Millinery 1,291 1,589 oe 1,949 1,978 2,004 1,936 
10 Women's and qirls' hosiery 11,042 10,966 10,544 11,216 10,834 11,118 (hele! 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 18,575 AiigZ22: 17,260 17,785 17,042 17,742 17,021 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 28,558 ZB20o 25,496 26,839 26,192 27,405 24,683 
13 Men's clothing 41,987 41,817 39,618 40,519 40,743 42,553 42,742 
14 Men's furnishings 55,208 57,415 48,841 52,864 50, 736 54,850 51,201 
15 Boys' clothing and furnishings Pe!) 16,200 AB Boe. 14,660 13,815 14,112 AS69217 
16 Men's and boys' footwear 17,354 17,943 15,995 18,771 16,538 17,043 16,890 
17 Food and kindred products 64,130 64,673 62,596 62,967 62,276 615921 63,285 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 62,084 63,189 58, 066 58,495 57,753 Soil 60,087 
19 Photographic equipment and supplies 12,730 12,502 tog, 12,566 12,729 12, 309 12,818 
20 Piece goods 3,423 3,581 5,715 3,817 3,516 3,875 3,670 
21 Linens and domestics 31,185 33,224 30,819 31,873 30,750 31,003 30,175 
22 Smallwares and notions 7,485 Ts 728 8,923 9,340 8,945 95225 931295 
23 China and glassware 15,907 13,609 12,669 13,280 13,536 13,439 13,687 
24 Floor coverinas ; 16,058 15,314 11,628 11,900 125229 135154 13,171 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 15,930 15,695 14,220 14,409 14,007 14,637 14,582 
erings 
26 eee) Beene mirrors and all other EIA! 9,415 7,882 8,215 8,682 7,783 8,341 
ome furnishings 
27 Furniture 53,600 935 122, 45,043 48,178 50,116 44,991 46,870 
28 Major appliances ’ 51,633 47,458 45,415 46,768 46,833 45, 358 43,742 
29 Television, radio and music 45,706 46,881 42,429 43,009 43,394 37,924 43, 366 
30 Housewares and small electrical appliances 39,037 35,458 35,867 36,644 34,901 34,652 35,060 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 32,799 30,118 26 , 480 28,516 32, 688 33,677 33,102 
32 Plumbing, heating and building materials 10,205 10,020 8,794 9,358 9,095 PIF) 8, 369 
ao re oD 27,142 PAB) 22,962 24,811 24,990 25, 308 24,294 
y games 29,424 29,952 30,273 32,068 30,796 30,124 31,909 
35 Sporting goods and luggage 25,434 26,110 28, 226 27, 382 7a 49) 26 , 866 26,201 
= arr! Sage iat maqazines : 32,812 34,199 BY /27/ 32,423 31,644 31,612 31,783 
sad’ dupnites MORES Ce Se ODL es ELep ails 14,030 14,028 14,487 14, 300 14, 330 14,519 14,932 
38 
ae ae RRS acd 21,421 21,447 22,022 22,816 22,349 22,196 22,250 
12,947 V25754 11,202 11,876 11,612 12,206 12,396 
a0 = Ai tvother departmente 33,983 34, 849 33,977 34, 586 33,467 34,211 34,096 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,045,220 1,035,897 958,235 1,001,292 987,684 994,457 984,468 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


pease 


Change 
1985 
February/January 
1986 
Rayon 
July August Sept ember Oct ober November December Variation 
février/ janvier 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 1986 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars | pourcentage 
18,297 17,486 17,705 18,554 (Re JPn ed 18, 664 -5.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,572 15,698 185252 17,208 (eae 7d 17,051 -10.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
60,950 60,880 59,512 64,150 61,792 63,597 -3.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,204 4,055 4,289 Sete 3,908 4,613 +8.5 Fourrures 4 
25,460 25, 366 25,267 25,859 26,735 26,657 +0.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18, 361 18,810 16,579 18,079 19,519 18,917 -4.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2A OZ 19,918 18,924 19,544 19,986 20,799 -2.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,907 11,917 A235 11,893 11,576 11,708 -3.2 Sous-vétements 8 
1.996 2,458 YAS) 2,049 iS io2 1,818 +23.0 Chapeaux 9 
11,083 10,974 10,676 10,774 11,246 litsore -0.7 Bas pour dames et fillettes 10 
17,176 17,287 17,210 18,614 19,901 19,019 -6.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
27,859 PACA 25,695 26,056 29, 385 25,681 -1.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et NZ 
enfants 
43,490 43,572 41,605 42,019 43,860 43,498 -0.4 Vétements pour hommes 13 
53,903 54,171 52,803 52,486 54,028 54,008 +4.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
14,569 ESSE a5 992 14,834 15,246 15,186 +6.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,471 17,654 17,510 17, 302 18,267 17, 704 +3.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
59,093 60,827 61, 387 61,128 62,224 63,616 +0.8 Produits alimentaires et connexes 17 
58,637 59,612 59,091 60,876 62,526 63,148 +1.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,615 12,959 11,819 12,270 12,068 12.555, -1.8 Appareils et fournitures phot ographiques 19 
231/55) SESE) 3,582 Bi 3,495 3,006 +4.6 Tissus @ la piéce 20 
30,209 32,806 Bh Pla 32,497 34,401 33,955 +6.5 Literie et linge de maison 21 
8,872 8,843 8,761 8,110 8,457 8,524 +552 Menus articles 22 
13,000 135222 14,158 11,954 13,880 14,746 -14.4 Porcelaine et verrerie 23 
13,463 14,090 14,092 N99 7 15,860 14,842 -4.6 Revétements de plancher 24 
15,008 15,198 ‘SAU ISy4 15, 306 14,985 15,654 -1.5 Tentures, rideaux et housses 25 
8,434 8,852 8,668 8,836 8,537 8,630 +207 Lampes, tableaux, miroirs et autres articleS 26 
d'ameublement pour la maison 
45,152 47,090 SA 117, 52,833 51,833 51,774 +0.2 Meubles 27 
45,972 47,577 48, 378 49,494 DS 54,094 -8.1 Gros appareils ménagers 28 
40,406 Ste221 43,744 G2, 517 42,651 44,254 +2.6 Téléviseurs, radios et musique 29 
36,005 38,634 37,578 36,956 38,920 39,167 -9.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
35,345 32,938 32, 288 SS varles 35,696 39,446 -8.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,771 9,349 9,856 9,651 10, 381 10,753 -1.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
24,492 24,772 24,610 25,065 26,810 27,080 +0.4 Bijouterie | 33 
31,140 325291 30,864 29,408 28,751 28,026 +1.8 Jouets et jeux 34 
26 , 282 26,641 27,003 27,499 Zoo 27,202 +2.7 Articles de sport et valises 35 
29,876 32,471 32, 304 29,527 5y/2ey4 0/53 31,720 +42 Papeterie, livres et revues 36 
14,715 TBS 99 16,215 16,224 18,738 15,678 -- Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21,770 22,178 22,224 22,518 22,478 22,585 +0.1 Repas et casse-crotites , 38 
12,561 12, 366 12,198 12,285 12,217 A252 35 -1.7 Services et travaux de réparation 39 
36, 365 36,764 33,803 33,730 33,245 34, 397 +2.6 Tous autres rayons 40 
998, 366 1,020,045 1,004,821 1,010,676 1,046,907 1,047, 381 -0.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


SE ea eer ee 


No 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskat chewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,739 
4,414 


20,687 


14,027 
141,451 


280,271 


37,075 
23,265 


108,661 


125,123 


762,710 


February 


ce 


évrier 


7,690 
4,090 


19,719 


13,376 
128,727 


251, 936 


34,188 
21,597 


101,116 


113,579 


696,018 


1985 


February 


Février 


7,096 
3,852 


18,740 


12,894 
121,067 


230, 686 


33,067 
20,906 


91,754 


107,002 


647,065 


9,731 
4,567 


25,876 


18,127 
160,174 


304,119 


46,213 
27,964 


117,811 


134,497 


849,077 


10,888 
5,274 


28,657 


19,339 
175, 359 


329,678 


48,619 
29, 300 


117,594 


136,697 


901, 404 


Mai 


12,108 
5,931 


31,526 


21,776 
199, 264 


358,424 


51,033 
31,499 


131,665 


147,799 


990,625 


11,545 
5,837 


31,991 


20,529 
176,088 


344, 864 


47,723 
28,559 


119,766 


141,256 


928,157 


a a 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


ana 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ot tawa-Hul1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1986 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


42,103 
48,515 
11,946 
20, 349 


83,089 


33,498 
19,863 
113, 364 
76, 486 


33,823 


February 


Février 


39,564 
45, 380 
i Rica) 
17,749 


77,091 


29,087 
16,651 
105,795 
69,723 


31,090 


1985 


February 


Février 


45,068 
52,733 
14,671 
21,422 


94,865 


37,643 
21,969 
125, 686 
80, 280 


41,482 


44,971 
52,316 
15,563 
24,210 


102,956 


38,845 
23,695 
130, 664 
80,174 


43, 706 


50,471 
59,076 
17,662 
26, 387 


115,914 


45,490 
28,547 
139, 376 
87, 331 


46,154 


46,784 
53,206 
17,965 
24,478 


103, 375 


39,575 
24,955 
138,949 
84,774 


42,837 


Ta ee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


a 


1985 


re 


July August 


Juillet AoGt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


10,794 12,654 

6,595 6,559 
28,983 32,191 
18,852 21,391 
164,993 190,292 
322,440 357,963 
45,315 50,957 
28,281 31,460 
115, 381 129,117 
134,021 147, 360 
875,654 979,945 


11,290 
5,012 


29,139 


19,570 
179,505 


350,990 


50,634 
30,531 


134,799 


153, 372 


964, 843 


13,196 
6,301 


33,547 


21,996 
200, 483 


387,148 


50, 329 
30,529 


135, 332 


153, 392 


1,032,253 


November 


Novembre 


17,763 
7,623 


47,747 


31,639 
246,196 


532,619 


66,545 
43,466 


173,073 


193,506 


1,360,177 


December 


Décembre 


24,101 
10,898 


63,291 


41,353 
331,003 


713,092 


89, 379 
56, 369 


234,218 


271,743 


1,835,418 


Change 

February 

1986/1985 

Province 

Variation 

février 

1986/1985 

+8.4 Terre-Netve 

+6.2 f le-du-Prince-fdouard 
+5.2 Nouvelle-Ecosse 

+3.7 Nouveau-Brunswick 
+6.3 Québec 

+9.2 Ontario 

+3.4 Manitoba 

+3.3 Saskatchewan 
+10.2 Alberta 

+6.1 Colombie-Britannique 

Yukon et les Territoires 
- du Nord-Ouest 
+7.6 CANADA 


NO 


11 


te 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


—. 


1985 


a a er en re 


July August 


Juillet Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
February 


1986/1985 Certaines zones 


aes métropolitaines 
Variation P 


février 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


44,364 49,407 
51, 338 58,667 
16,045 17,632 
23,652 23,643 
93,809 112,176 
38,505 42,826 
24,004 25,914 
124,716 141,675 
77,798 84,663 
41,069 45,816 


52,048 
60,521 
16,888 
26,562 


108,016 


42,893 
25,481 
146, 586 
93,003 


45,929 


52,006 
60,647 
19,767 
28,036 


119,668 


45, 364 
27,425 
159, 329 
91,465 


45,427 


66,852 
77,616 
28,243 
38,565 


147,293 


62,052 
33,229 
219,175 
116,116 


60,143 


90, 368 
104,187 
34,926 
56,971 


199,524 


80,619 
41,609 
290,645 
160,927 


80,027 


+11.1 Calgary 

+11.0 Edmonton 

+5.9 Halifax-Dartmouth 
+6.7 Hamilton 

+5.6 Montréal 

+4,3 Ot tawa-Hul 1 

+1.1 Ville de Québec 
+11.3 Toronto 

+8. 3 Vancouver 

+3.7 Winnipeg 


10 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


No 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1986 


January 


Janvier 


thousands of dollars - mi 


7, 325 


78, 546 


172,555 


24,928 


February 


ae. 


évrier 


7.000 


70,627 


151,953 


22, 260 


436,643 


1985 


February 


Février 


lliers de dollars 


6,567 


67, 700 


138,416 


21,585 


409, 143 


9,188 


90,490 


185,694 


30,515 
x 


87,813 


1070414 


537,063 


9,717 


95,938 


191,431 


30,889 
x 


86,695 


107, 696 


549,234 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


10,259 


109,889 


206, 083 


30,978 
x 


95,243 


113,074 


594, 109 


10,862 


97, 397 


199, 764 


29,066 
x 


86,065 


107,943 


557, 754 


te 


No. 


= 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ot tawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1986 


January 


Janvier 


February 


Février 


1985 


February 


Février 


thousands of dollars - milliers de dollars 


a ees 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


Sn 


1985 


ee ee ee ee 


July August September Oct ober November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x 
x % x x x x 
DEY 23 10,414 10,693 11,856 17,170 20,974 
x x x x x x 
91,020 105,825 105,573 VGR O77, 149,089 184,733 
190,466 209,078 ZEOSG 236,110 BAO} Bis) 426,447 
28,534 BI 537/ 35,158 32,074 44,075 57,022 
x x x x x x 
83,289 92,665 101,277 100,170 AZO OZ 7B 19st 
102,606 Celebs 1 See 120,883 117,901 150,019 207,433 
532,232 588, 786 626,857 645,607 864,651 1,125, 187 


Change 
February 
1986/1985 
Variation Province 
février 
1986/1985 
No 
x Terre-Neuve 1 
x T le-du-Prince-£ douard 2 
+7.8 Nouvelle-Ecosse 3 
x Nouveau-Brunswick 4 
+4.3 Québec 5 
+9.8 Ontario 6 
+3.1 Manitoba 7 
x Saskatchewan 8 
+9.5 Alberta 2) 
+3.0 Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
- du Nord-Ouest 
+6./7 CANADA 12: 


ee 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


EELS Se eee eee eee 


1985 

a ae 
July August September October November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Change 
February 


1986/1985 Certaines zones 


Seer métropolitaines 
Variation p 


février 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


33,254 37,128 40,637 39,969 52,838 71,199 
37,973 43,262 46,285 45,942 59,749 78,666 

x x x x x x 
17,339 16,371 20,050 20,204 28,026 40,840 
99,876 73,296 73,677 81,179 104,072 129, 390 
23,847 25,790 27,610 28, 242 39,195 48,845 

x x x x x x 
88,056 101, 788 110,797 116,992 162,773 209,973 
66,687 72,460 81, 316 7B ano 100,456 138,020 

x x x x x x 


+11.8 Calgary 1 
+11.3 Edmonton 2 

x Halifax-Dartmouth 3 
+3.5 Hamilton 4 
+7.0 Montréal 5 
+3.0 Ot tawa-Hul | 6 

x Ville de Québec 7 
+12.2 Toronto 8 
+8.2 Vancouver 9 

x Winnipeg 10 


2 SS 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


1986 1985 

Province 
January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mal Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island % x x x x xi x 
3 Nova Scotia 13, 362 12,643 V2 16,688 1853939 Lilige2 OF Phe (ee) 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 62,905 58,100 BIE O18) 69,684 TISaCA 89575 78,691 
6 Ontario 107,716 99,983 92,269 118,425 138,246 152, 341 145,100 
7 Manitoba (5 ey ASAT 11,482 15,698 (Wei 20,055 18,658 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 24,988 24,910 220 ZOO I8 30,899 36,422 33,701 
10 British Columbia 25,644 24,876 20, 869 27, 386 29,001 BS TD Sr Sieh 
11 Yukon and Northwest 

Territories - = 2 = = = = 
12 CANADA 273,906 259, 375 ZT I2e 312,014 352,171 396,516 370, 404 


Sn ae 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


1986 1985 
Selected metropolitan ee ee ________ aE 
areas ; 
January February February March April May June 
4 Janvier Février Février Mars Avril Mal Juin 
O. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 8, 307 (ah 537/53 7,707 10,298 10,293 V2 aT 11,958 
2 Edmonton 10,261 10,443 2) OW) 12,714 ff 5355554), 15,738 14,269 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton Dee? 5,107 4,421 5,868 On / 22) 7,606 7,186 
5 Montréal Oke) 26,759 25, 918 33,087 37,844 O81 37,354 
6 Ottawa-Hull 12, 206 11,854 1th, HES 14,147 16,012 18,416 15,494 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto SO 1 S7/ 28, 337 26,070 32,185 BY Be) 7/ 41, 966 40,721 
9 Vancouver 9,345 9,060 8, 320 10,854 11,206 MPAs Si) >) ioe 7a de 
10 Winnipeg x x x x x x x 


a er Ul 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, Par province, 1985 et 1986 


SE a a ee 


1985 
a 
July August September Oct ober November December 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x 
x x x x x x 
19,260 ZA IAT 18,446 21,691 30,577 42,317 
x x x x x x 
TSS 84,468 U Se 938) 83,507 DT Mey 146,269 
‘Spe 148,885 128,454 151,038 202,080 286,645 
16,781 19,620 15,476 18,255 22,470 BZ 351] 
x x x x x x 
32,091 36,453 3385 S25} 35,162 43,101 61,027 
SAS 36,206 32,489 35,491 43,487 64, 280 
343,422 391,160 337,985 386, 646 495,526 710, 230 


Change 
February 
1986/1985 
Variation Province 
février 
1986/1985 
No 
x Terre-Neuve 1 
x fle-du-Prince-fdouard 2 
+3.9 Nouvelle-Ecosse 3 
x Nouveau-Brunswick 4 
+8.9 Québec 5 
+8.4 Ontario 6 
+3.9 Manitoba If 
x Saskatchewan 8 
+12.4 Alberta ey) 
+19.2 Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
- du Nord-Ouest 
+9.0 CANADA 2 


a 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


iii ee 


1985 


SL 


July August September October November December 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Change 
February 


128621285 Certaines zones 


ae: métropolitaines 
Variation P 


février 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


ft,.110 12,284 11,411 WAS (O597/ 14,014 1s eke) 
Hi ibO> 15,405 14,236 14,705 17,867 LOO LL 

x x x x x x 
6,313 Ute 6,512 UASH| 10,539 (5 116% 
WS S)ESS 38,879 34, 339 38,489 43,221 70,134 
14,658 17,036 15,284 We WAZ 22,857 BH TATE 

x x x x x x 
36,659 39, 887 35,789 U2» V2) 56,403 80,672 
Ailes dili2 2205 11,687 12,746 15,660 22,906 

x x x x x x 


+8.6 Calgary 1 
+9.8 Edmonton 2 

x Halifax-Dartmouth y; 
+15.5 Hamilton 4 
+3.0 Montréal 5 
+6. 3 Ot tawa-Hull 6 

x Ville de Québec 7 
+8.7 Toronto 8 
+8.9 Vancouver 9 

x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 
—— a sa acd | alien al 


12 


on — ————————— 


1986 1985 
Province January February February 
Janvier Février Février 
No. 4 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 (|33 14 
2 Prince Edward Island i 7 7 
3 Nova Scotia 34 34 33 
4 New Brunswick 26 26 Heil 
5 Quebec 163 159 163 
6 Ontario 305 304 2977, 
7 Manitoba 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 31 572 
9 Alberta 81 81 81 
10 British Columbia 101 100 101 
11 Yukon and Northwest 
Territories - = ~ 
12 CANADA 800 793 793 


14 


163 


297), 


14 


163 


ZIT 


14 


163 


297 


pe ee ee ee ee ae 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


SS a | a a 


1986 1985 
Selected metropolitan a er en eae ai G EEE Sy att” 
areas January February February March April May 
fa Janvier Février Février Mars Avril Mai 
number - nombre 
1 Calqary 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 34 34 5)5) 33 33 33 
3 Halifax-Dartmouth 1S 15 14 14 14 15 
4 Hamilton js 2D 24 24 24 25 
5 Montréal 1D 715 76 76 76 76 
6 Ottawa-Hull ie 32 32 si 32 32 
7 Quebee City 22 ZZ 22 22 Zz ZL. 
8 Toronto 95 94 88 88 88 88 
9 Vancouver 42 42 41 41 41 42 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


eee 


1985 
a ee ee 
Juin July August September October November December Province 
Juin Juillet AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
34 34 34 34 34 34 34 Nouvel le-Ecosse 3 
ea, 26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
163 162 163 163 163 163 163 Québec 5 
297 298 301 304 304 305 305 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
32 32 32 32 32 32 32 Saskat chewan 8 
81 80 80 81 81 81 81 Alberta 9 
102 101 101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
= = = = a = = du Nord-Ouest 


795 792 7196 800 800 801 801 CANADA 12 


SS SS a ee ee 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 
Re a ee a eee 


1985 


sae elansageaeiamans Viagem iainataias tabi-iceaiaiiiasai diiniiinintiiniin i deaiialieaioaiaa ial Certaines zones 

June July August Sept ember Oct ober November December mét ropolitaines 

Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Re 
al a 
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 335) 33 34 34 34 34 Edmonton 2 
15 115 15 15 5 15 15 Halifax-Dartmouth 3 
25 25 25 25 25 25 DB) Hamilton 4 
76 79 75 79 75 79 79 Montréal 5 
32 32 32 32 32 32 32 Ot tawa-Hull 6 
22 22 22 22 22 22 22 Ville de Québec 7 
88 89 91 94 94 95 95 Toronto 8 
42 42 42 42 42 42 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


saa — I III 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


i SS 


1986 1985 

oe a 
Frexnce January February February March April May 

Janvier Février Février Mars Avril Mal 


No. 


number - nombre 


1 Newfoundland 6 5 
2 Prince Edward Island 3 Di 
3 Nova Scotia y 7 
4 New Brunswick 4 4 
5 Quebec 54 50 
6 Ontario 116 AS 
7 Manitoba iW 17 
8 Saskatchewan 14 14 
9 Alberta 45 45 
10 British Columbia 52 Sa 
11. Yukon and Northwest 

Territories - - 
12 CANADA 318 311 


6 6 6 6 
3 3) 3 3 
7 iH a 7 
4 4 4 4 
De: 55 55 54 
109 109 109 109 
18 18 18 17 
15 15 15 15 
46 46 46 45 
59 59 ay) 53 
322 322 322 313 


ee ee es enn me A ER A 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


eae ee ee eS ee 


aaa RM eee _ ee _ _— 


1986 
Selected metropolitan 
areas January February 
Janvier Février 
No. 
number — nombre 
1 Calgary 14 14 
2 Edmonton I) ig 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 
4 Hamilton 14 14 
5 Montréal 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 12 
7 Quebec City 8 8 
8 Toronto 46 45 
9 Vancouver Li, 27 
10 Winnipeq 13 13 


1985 
ee 
February March April May 
Février Mars Avril Mal 
14 14 14 14 
18 18 18 18 
6 6 6 6 
14 14 14 14 
30 30 30 30 
12 12 {72 iz 
8 8 8 8 
40 40 40 40 
26 26 26 27 


13 13 13 13 


a 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


——— 


1985 
ee 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
Ne) 
number - nombre Se! a 
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 3 Tle-du-Prince-fdouard 2 
i 7 7 7 7 i/ 7 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 54 54 54 54 54 Québec 5 
109 110 113 116 116 116 116 Ontario 6 
il7/ 17 17 17 17 17 17 Manitoba 7 
15 15 15 iS) 15 15 15 Saskatchewan 8 
45 44 44 45 45 45 45 Alberta 9 
53 52 52 52 52 52 52 Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
= = = = = = - du Nord-Ouest 
313 312 315 319 319 319 319 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


SS ee 


1985 


Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 


a — 


number — nombre 


14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 19 19 19 19 Edmonton o 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Mont réal 5 
12 12 12 12 12 12 12 Ot tawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 41 43 46 46 46 46 Toronto 8 
27 27 27 27 27, 27, 27 Vancouver 9 
13 115: 15: 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


No. 


al 


iz 


16 


1986 1985 


a EE ae 


ao wanee January February February 
Janvier Février Février 
number - nombre 
Newfoundland 8 8 8 
Prince Edward Island 4 4 4 
Nova Scotia Dail Rif 26 
New Brunswick 22 22 23 
Quebec 109 109 108 
Ontario 189 189 188 
Manitoba 21 72\| 20 
Saskatchewan any, 17 17 
Alberta 36 36 35 
British Columbia 49 49 42 
Yukon and Northwest 
Territories - = = 
CANADA 482 482 471 


108 


188 


471 


108 


188 


472 


rae 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


No 


as 


wn 


~ 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1986 1985 
January February February 
Janvier Février Février 
number - nombre 

12 12 12 

he 15 15 

9 9 8 

11 11 10 

45 45 46 

20 20 20 

14 14 14 

49 49 48 

1 15 15 

17 17 17 


17 


17 


U7 


Ee a 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1985 et 1986 


a 


1985 
ee es 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-fdouard 2 
27 27 27 27 27 27 27 Nouvel le-Ecosse 3 
23 22 22 22 22 [ape 22 Nouveau-Brunswick 4 
109 108 109 109 109 109 : 109 Québec 5 
188 188 188 188 188 189 189 Ontario 6 
21 21 ZA 21 7X 21 21 Manitoba 7 
17 (7 al, ny, ‘7 17 {le Saskatchewan 8 
36 36 36 36 36 36 36 Alberta 9 
49 49 49 49 49 49 49 Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
as Be ss eS ES = - du Nord-Ouest 


482 480 481 481 481 482 482 CANADA 12 


SSS eee eS Se eS ee eS eee eae ee 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


SS a ee eee. ee 


1985 


Certaines zones 
June July August September October November December mét ropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 


a i ee ee eS 


number - nombre 


12 12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
9 9 9 9 9 9 9 Halifax-Dartmouth 3 
11 11 11 1 11 11 11 Hamilton 4 
46 45 45 45 45 45 45 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull 6 
14 14 14 14 14 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 49 49 Toronto 8 
15 15 15 15 15 15 15 Vancouver 9 
17 17 i 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


January - February 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier - février 


De ee 


Sales - Ventes Change 
Department EIEIO D EE ILLIA NEI Diy 1986/1985 
Rayon Variation 
y 1985 1986 1986/1985 
Nes thoupanda of dollars gi spenscentum 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 18,911 20,530 +8.6 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 25,260 25,872 +2.4 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 71,107 85,745 +20.6 
4 Furs - Fourrures 8,661 8,193 -5.4 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 36,627 Le Sie 412.5 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d' ado- 
lescentes 18,492 20,674 +11.8 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames BES DNG 25,224 +5.5 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 16,995 18,629 +9.6 
9 Millinery - Chapeaux 2,627 1,818 -30.8 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 16,142 16,767 +329 
11. Women's and girls' qloves, mitts and accessories - Gants, mouf les 
et articles de parure pour dames et fillettes 119 31, 20,104 +3.9 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 29,648 33,580 +13.3 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 46,434 48,231 SDicie 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 52,609 GZ iw) +18.1 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons (exes 17,688 +17.2 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons A855 20,817 +4.9 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes WAL Bis TAGM 120, 986 +6.4 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments Bi eloy2 95, 846 +9.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
qraphiques {eis teV2e) 16, 388 43.5 
20 Piece goods - Tissus 4 la piece Io 5,887 -0.8 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 49,442 51,995 +5.2 
22 Smallwares and notions - Menus articles 16,648 14,019 -15.8 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 15,833 18,139 +14.6 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 17,984 24,980 +38.9 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 19,664 22, 303 +13.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 10, 350 W252) +22.9 
27 Furniture - Meubles 75,620 90, 363 +19.5 
28 Major appliances - Gros appareils ménaqers 72,179 80,401 +11.4 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 61,909 TOA. +15.5 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques Dilla? 53,749 +4,3 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, ; 
papier-tenture, etc. SH ys! Sel ayoth +5.6 
32. Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 12,624 14,192 +12.4 
33 Jewellery - Bijouterie 23,142 27,698 419.7 
34. Toys and qames - Jouets et jeux 25,588 25/590 =, 
35. Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 34,970 31,762 -9.2 
ee, ae ete ee eae rae ae me 
huile, accessoires emcees Eee ia ce eee, 21,930 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croGtes 36,983 ey Se 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 20,009 21,948 7 
40 All other departments - Tous autres rayons 46,690 47,504 cr 
9 ° 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS {hots aa lr ie: 1,458,728 +8.9 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
January - February 
TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


Janvier - février 


~~ hiram ee ee 


Sales - Ventes Change 
1986/1985 
Province 
Variation 
1935 1986 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve 14,048 TRF429 +9.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 7,926 8,504 +7.3 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 57570 40,406 +8.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Z6ga'70 2403 +4.7 
Québec 2pA, 005 270,178 +7.4 
Ont ario 479,291 DDL LOT +11.0 
Manitoba 67,482 PVg26 > +5.6 
Saskat chewan 43,043 44,862 +4.2 
Alberta 189,679 209777 +10.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 222,660 238, 702 +7,.2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest - - - 
CANADA 1, 539,173 1,458, 728 +8.9 


a ee ee eee 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January - February 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1985 et 1986 


Janvier - février 


[SS = eee el 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines Variation 

P 1985 1986 1986/1985 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 73,314 81,667 +11.4 
Edmonton 85,039 Syste), +10.4 
Halifax-Dartmouth 21,875 7 Se ia +6.6 
Hamilton D6 Ve 1 38,098 +5.5 
Mont réal 151,834 160,180 +5.5 
Ott awa-Hul] 58,540 625589 +6.9 
Quebec City - Ville de Québec 34,893 36,514 +4.6 
Toronto 194,643 219,159 #1256 
Vancouver 134,606 146, 209 +8.6 
Winnipeg 61, 322 64,913 $5.9 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
January - February 
TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


Janvier - février 


Oe eee 


Sales - Ventes Change 
1986/1985 
Province 
Variation 
1985 1986 1986/1985 
oo 5 ne ee SS eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve : x x x 
Prince Edward Island - {1e-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 133220 14,402 +3.5 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 143,680 14972 +3.8 
Ontario 292,24 324,508 | {| 51 
Manitoba 45,033 47,188 +4.8 
Saskat chewan x x x 
Alberta 146,082 BROW hs +9.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 1B T.29D 188,182 +3.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest - = = 
CANADA 862, 854 925,448 +/.3 


Bo a ee a ee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January - February 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones mét ropoli- 
taines, 1985 et 1986 


Janvier - février 


7 ee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines Variation 
1985 
8 eee 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 97 924 64,987 +1204 
Edmonton 66,568 TESA +10.0 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 27,086 21 aloo +0.8 
Mont réal 975016 103,430 +4.5 
Ott awa-Hul] 36,488 38,526 +5.6 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 141,436 160,664 +13.6 
Vancouver VRS 2G 127,804 +8.2 
Winnipeg x x x 


ao ee oe 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
January - February 
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1985 et 1986 


Janvier - février 


aa ene bre 


Sales - Ventes Change 


1986/1985 
Province 
y Variation 
1985 
Wie 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 23,450 26,005 +10.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x Xx 
Québec 107 $823 121,005 +12.2 
Ontario 187,167 207,699 £11, 0 
Manitoba 22,449 24,074 +7.2 
Saskatchewan x x x 
Alberta 43,596 49,898 +14.5 
British Columbia - Colombie-Britannique 41,365 DU, 20 +22.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest - - - 
CANADA 476, 319 533,281 +12.0 


a Et IN Ting SE 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January - February 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1985 et 1986 


Janvier - février 


a 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines Variation 
1985 1986 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 154562 16,680 +8 .6 
Edmonton 18,472 20,704 +12.1 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 9,035 10,799 $19.5 
Mont réal 52,818 56,750 +7.4 
Ott awa-Hull DE OZ 24,060 +91 
Quebec City - Ville de Québec x x m 
Toronto 53,206 58,494 +9.9 
Vancouver 16,481 18,405 +11.7 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1984-1986 


Department stores 


Grands magasins 


SS SSS 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Se LS eee 
eons Distri- Sarge Distri- ee Distri- 
; b 
Ventes SANA Ventes oleae Ventes pee 
$'000 % '000 % ‘000 %0 
1984: 
January - Janvier 649 , 626 100.0 WSS lal 66.7 216,450 pido 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 255,097, Big 
March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 2717, 209 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 922,096 6169 520,926 58.1 
May - Mai 950),.389 100.0 oT ieee: 62.1 352,822 bake, 
June - Juin OA, 7 20 100.0 584,661 6224 357,066 S729 
July - Juillet 806, 592 100.0 496,199 Gila 310, 397 38.5 
August - Aott 872,423 100.0 550,291 60.8 341,831 39 2 
September - Septembre 947, 562 100.0 619,430 65.4 S27 ig 9D2 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 Gre7 3455536 Ge 
November - Novembre UA25 4), 292 100.0 199,105 63.7 455,187 5G 
December - Décembre Hiwall srAeN 100.0 1,049,201 6122 666,980 38.8 
Year - Année 11, 384,871 100.0 Toto oo Goat G20, vee 5677 
1985: 
January - Janvier 692, 108 100.0 ise al Al 62.6 238997 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 65.2 LING ILE 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 557-0633 Oda3 312,014 36.7 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 352 AYA 59.41 
May - Mal 990,625 100.0 594,109 60.0 396,916 40.0 
June - Juin O78 7 100.0 DST oe 60.1 370,404 39.9. 
July - Juillet 875,654 100.0 SOL eee 60.8 343,422 by ees 
August - Aotat 979,945 100.0 588, 786 60.1 391,160 Biv, 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 357,982 Sel) 
October - Octobre 1 ,0525255 100.0 645,607 Gio 386,646 Diplo oD 
November - Novembre VOU g et 100.0 864,651 63.6 495,926 36.4 
December - Décembre 1,835,418 100.0 Vel255 187 61.3 710,230 Bien 
Year - Année Vi, 056, 726 100.0 7,484, 334 625 G12, 592 bY ley) 
1986: 
January - Janvier 762,710 100.0 488,805 64.1 273;906 Sey) 
February - Février 696,018 100.0 436,643 G2a7 259.912 Biles 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


ee ee eee 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Re 


Metropolitan Area, 1984-1986 


February 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail 


province et certaines zones métropolitaines, 1984-1986 


Février 


tail Trade, by Province and Selected 


» par 


Fe a a a ae 


Distribution 


Province and Selected Metropolitan Areas 


Province et certaines zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Prince Edward Island - ft le-du-Prince-f douard 


Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Québec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


meoritish Columbia — Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Montréal 


Toronto 


Winnipeg 


Vancouver 


1984 


per cent - pourcentage 


ae 


1059 


6.8 


Geo 


6.2 


pes 


1027 


a 


9.4 


8.3 


NST | 


foes, 


A 


1985 


Dad 


iets) 


D0 


7.4 


zee) 


10.6 


7.8 


Gaz 


tele 


1986 


Biel 


9.4 


6.5 


(ORS 


7.6 


7o0 


8.1 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 


————S ee 


No. 


OuwuD YD 


= 


11 


12 


13 
14 
iD 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
aS) 


28 


41 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and qirls' hosiery 


Women's and airls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photoaraphic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sportina qoods and luqqage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


24 


1985 and 1986 


1986 1985 
January February February 
Janvier Février Février 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
51,942 57,748 43,993 
71,203 90, 399 65,516 
217, 708 242,184 150,980 
31,554 33,608 19,658 
85,034 103,002 67,973 
50,119 68,292 51,030 
53,321 55,425 42,405 
52,065 49,647 41,490 
Zl: 3,558 3,418 
42,819 43,921 34,836 
65,353 67,554 48,511 
117, 339 128,834 99,585 
141,312 185,660 156,531 
169, 323 184,863 145,075 
48,787 58,455 45,631 
81,976 84,288 57,489 
44,211 48,508 35, 361 
317,203 267,877 208 , 248 
50,218 43,365 44,500 
13,456 14,355 16,873 
158,059 168,647 127,853 
43,249 42,861 35,879 
87,640 88,469 74,719 
69,890 66,791 47,734 
73,694 71,345 60,655 
58,910 64,446 53,190 
166, 344 173,660 145,868 
73,897 77,590 72,678 
146,689 153,043 128,146 
177,446 170,377 151,991 
148,121 155,246 120,579 
30,196 28, 849 21, 786 
156, 301 {p> 59> 96,901 
113,780 112,192 109,764 
113,804 120,940 110,606 
137,012 126,722 125,423 
75211 53,170 50,203 
782 616 539 
2,728 2,023 5,566 
56,845 58,604 50,976 
3,580, 314 DEVRY ATA | 2,970,159 


Mars 


56,959 
68, 340 


171, 399 
14,917 
77, 245 


59,132 
47,653 
43,624 

2,548 
38,986 


53,600 
121,486 


171,752 
166, 369 
47,836 


76,236 
37,872 
225,060 


49, 665 
21,571 


134,314 
37,959 
66,029 
49, 746 
65,910 


57,261 


149, 735 
74,982 
140,488 
157,505 


142,450 
31, 394 
107,128 


121,590 
133,988 


130,744 
53,851 


654 
6,085 
61,896 


3,275,551 


Avril 


60,797 
61,861 


178, 900 
27,476 
89,457 


54,914 
55,747 
45,951 

3,521 
42,035 


57,748 
122,004 


194, 346 
193,067 
46,461 


80,077 
38,427 
236,131 


52,185 
18,654 


146,716 
44,184 
85,463 
51,134 
68,661 


60,255 


157,566 
76,661 
153,594 
174, 480 


148, 268 
24, 392 
113,812 


141,558 
160, 378 


139,442 
54, 543 


646 
6, 380 
72,766 


3,540,658 


Mai 


54,107 
53, 789 


166, 346 
28,928 
84,937 


5B, 342 
53,175 
44,588 
2,990 
37,480 


53,111 
113,930 


190,644 
194,853 
42,819 


90, 324 
35,161 
234, 780 


51,054 
20,683 


148,825 
47, 806 
84, 766 
51, 347 
68,008 


63,533 


152, 328 
73,394 
145,992 
166,909 


158,719 
25, 361 
113,439 


153,617 
159, 668 


144,907 
53, 906 


597 
6,081 
86,123 


3,517, 367 


Juin 


43,977 
43, 361 


144, 730 
30, 362 
80, 040 


47,063 
45, 396 
44,618 
2, 606 
34,668 


46,410 
101,511 


166, 346 
154,193 
44,144 


69,558 
31,444 
230, 330 


50, 506 
20, 308 


142, 340 
48,739 
76,648 
50,529 
65,502 


61,939 


151,943 
70,552 
138, 333 
174,343 


175, 304 
28 , 840 
109, 202 


158,887 
145, 230 


133,691 
52,859 


423 
6, 389 
68,824 


3,292,088 


July 


Juillet 


52,035 
71,654 


145,696 
34,836 
93, 305 


64,292 
45,570 
42,524 

2,267 
34,978 


51,969 
103,552 


167,514 
146,076 
62,408 


73,535 
33,120 
244, 390 


51,599 
17,758 


137,044 
48, 143 
77,449 
53,258 
70, 348 


64, 352 


156, 706 
69,632 
132,625 
166,944 


161,250 
26,458 
113,481 


183,356 
136,961 


142,334 
49, 351 


569 
6,538 
57,471 


3,393, 348 


At selling value. 


ZD 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Fe A OI et I A OS Set 


1985 


Change - Variation 


— SEE SS ee eee ee oe ee 


August 


Aott 


September 


September 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,520 
82,262 


152, 682 
37, 360 
88, 047 


55,065 
47,129 
45,661 

6,039 
40,429 


60,155 
107,102 


206,692 
155,033 
42,024 


75,167 
32, 166 
242,973 


49,928 
18,215 


129,658 
49,133 
81,931 
55,176 
68, 186 


66,253 


152,710 

63,275 
140,840 
166,287 


163,188 
26, 308 
121,103 


199,802 
138,586 


139,433 
51,032 


277 
6,178 
67,797 


3,481,802 


50,641 
90,837 


153,876 
42,135 
80, 233 


51,635 
50,512 
40,634 
7, 309 
39,576 


68,465 
110,052 


188,030 
168,183 
49,453 


79,976 
37, 354 
230,119 


44,255 
17,663 


128, 387 
40,914 
78, 364 
50, 390 
64,527 


65,483 


142,538 

60,490 
121,105 
162,028 


152,176 
24,350 
118,100 


194,485 
127,607 


144, 200 
47,809 


440 
3,752 
64,673 


3,392, 756 


October 


Octobre 


69,861 
108,419 


192,415 
44,711 
111,620 


62,584 
76,674 
52, 308 
14,405 
42,069 


99,915 
125,503 


228,547 
218, 546 
71,037 


96,903 
46,549 
353,752 


60,694 
23, 380 


149, 235 
49,864 
88,028 
58,015 
71,948 


78,858 


164,063 
73,840 
155,876 
188, 480 


185,927 
28,404 
163,565 


260,061 
167,978 


160,820 
63,124 


268 
2,588 
77, 888 


4, 288, 722 


November 


Novembre 


72,851 
92,534 


223,975 
46,126 
103, 368 


62,530 
91,101 
54,996 

5,925 
47,889 


106,895 
111,217 


224,633 
238, 300 
59,239 


90,461 
49,125 
389,431 


58,728 
20,439 


164, 587 
46,765 
106 , 895 
57,243 
69, 741 


73,652 


148,769 

74,599 
167,960 
222,288 


176,493 
29,796 
180,425 


194, 733 
153,589 


187, 263 
54,023 


378 
2,365 
71,478 


4, 332,805 


December 


Décembre 


59,665 
71,080 


174, 206 
30,921 
97, 832 


43,250 
53,405 
50,743 
6, 332 
41,233 


70,769 
112,413 


181,843 
159, 863 
47,733 


74,894 
28,629 
270,238 


44, 368 
15,135 


168,851 
53,625 
109, 744 
73,666 
71, 332 


53,307 


186,126 
71,990 
148,223 
150, 769 


159,850 
39,314 
135,594 


98,578 
129, 702 


128,222 
74,883 


341 
2,651 
45, 282 


3,536, 602 


February/ February 
January 1986/1985 
1986 
Février/ Février 
janvier 1986/1985 
1986 
per cent 
pourcentage 
+11.2 +31.3 
+27.0 +38.0 
+11.2 +60.4 
+6.5 +71.0 
+21.1 +51.5 
+36.3 +33.8 
+3.9 +30.7 
-4.6 +19.7 
+28.3 +4.1 
+2.6 +26.1 
+3.4 +393 
+9.8 +29.4 
+31.4 +18.6 
+92 +27.4 
+19.8 +28.1 
+2.8 +46.6 
+9.7 +37.2 
-15.6 +28.6 
-13.6 -2.6 
+6.7 -14.9 
+6./7 +319 
-0.9 +19.5 
+0.9 +18.4 
-4.4 +399 
-3.2 +17.6 
+9.4 +21.2 
+4.4 +19.1 
+5.0 +6.8 
+4.3 +19.4 
-4.0 +12.1 
+4.8 +28.8 
-4.5 +32.4 
-0.5 +60.6 
=1.4 +2.2 
+6.3 +93 
eS +1.0 
ry HRs | +5.9 
-21.2 +14.3 
-25.8 -63.7 
+3.1 +15.0 
+4.0 +25.3 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

féléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


COWDMND 


41 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1985 and 1986 


1986 1985 
eee 
D tment 
pee January? February? February March April May June 
Janvier’ FévrierP Février Mars Avril Mai Juin 
a eee STR ne a 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 63,315 64, 706 48, 351 51,442 50,516 50,524 51,804 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 89,872 94,330 72,588 75,059 84, 334 88, 362 74,138 
3 Women's and misses' sportswear 255,694 255, 352 168,626 165,149 159,828 157, 763 160,948 
4 Furs 34,532 41,275 23,183 GA Sit te)s) 31,147 34,044 
5 Infants' and children's wear and nursery 105, 313 420,857 Oiy222 81,633 82,541 86,898 84,837 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls! wear 67,666 71,038 Deere, 55,281 SM le ee4 56,211 535,963 
7 Lingerie and women's sleepwear 62,943 65, 3395 50,921 50,257 50,983 51,767 51,747 
8 Intimate apparel 48,953 Zr) 43,447 43,864 44,208 44,729 46,973 
9 Millinery 2,941 4,129 4,032 3,996 4,601 4,137 4,284 
10 Women's and girls' hosiery 45,727 46,835 38,777 39,196 38,929 37,740 37,822 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 73,924 75,118 53,744 52,802 54,450 56,129 57,868 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 135,108 136,061 108,220 110,418 106,425 107,544 108,164 
13 Men's clothing 194,995 208,941 179, 364 175, 343 188,419 195,949 193,025 
14 Men's furnishings 199,422 207,670 168,225 173,855 181,066 183,273 175,701 
15 Boys' clothing and furnishings 54,872 58,295 46,896 47,786 46,066 47,810 50,683 
16 Men's and boys' footwear 92,196 94,949 67,613 75,089 72,976 78, 804 74,377 
17. Food and kindred products(1) 44,211 48,508 35, 361 37,872 38,427 35,161 31,444 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 290,647 297.9 Nl 237,087 235,811 234,228 242,028 247,552 
19 Photographic equipment and supplies 50, 740 49, 312 50,418 52,073 49,673 50, 384 51,651 
, 
20 Piece goods 16,232 16,644 19,459 20,072 19,370 20,974 21,015 
21. Linens and domestics 167,862 171,647 (ego 135,121 136,453 136, 313 140,496 
22 Smallwares and notions 48,841 49,872 41,671 42,114 41,171 43,958 44,782 
23 China and glassware 99,886 94,440 78,179 69,539 86,195 81,478 80,038 
24 Floor coverings 69, 362 69,989 50,635 50,067 49 , 839 48,962 48,578 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 72,993 75,334 65,138 65,492 65,554 66,451 67,230 
erings 
26 pales pune? mirrors and all other 65,594 70, 800 60,024 58,836 60,995 61,851 63,679 
ome furnishings 
27 Furniture ; 176,473 182,402 161,100 149, 263 142,738 144,663 150,418 
28 Major appliances ‘ 74,075 74, 343 69,887 72,776 72,872 74,810 74,859 
29 Television, radio and music 157,475 168,629 143,799 143,539 146, 385 144,675 139,470 
30 Housewares and small electrical appliances 17 eieH 184,795 166,956 168,777 166,119 167,449 169,447 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 169,756 175,425 136,677 140,635 142,669 149,175 159,007 
32 Plumbing, heating and building materials 30, 904 32,096 24,710 30,157 23,107 26, 704 31, 356 
33 Jewellery 159, 700 168,652 107,558 110,032 109 , 837 111,710 114,469 
34 Toys and games 143, 361 149,391 140,955 144,131 142,071 172,263 183,239 
35 Sporting qoods and luggage 141,164 147,081 136,655 141,737 138,447 139,970 142,131 
36 Stationery, books and magazines ; 149,658 148,867 151, 372 150,936 140,275 140,019 1355550 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 58,533 58,537 55,617 57,004 52,579 53,157 54,737 
and supplies y . : g 
38 Meals and lunches(1) 782 616 539 654 646 597 423 
39 Repairs and services 2,790 2,342 5,890 6.162 6,205 6,249 6,356 
40 All other departments 67,690 75,515 64,799 62,522 64,482 77, 535 70, 685 
Eee SS sali acti bo 3,965,710 4, 106,657 3,348,301(2)F 3,363,710 «3,380,778 + —«3,475,312 «3,488, 803 
( ue to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. \ 


(2) Seasonally adjusted data on Total all departments monthly stocks have been revised for 1983 and 1984. 


Trade Section or CANSIM. 


Revised data can be obtained from Retail 


27 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


<< Ea le nnn apa nn eS 


1985 


Ssh 


July August September Oct ober November December 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Change 
February/January 


1986 


Variation 
février/janvier 


1986 


Rayon 


No 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


52,587 52,910 53,780 59, 865 63,690 67,101 
66,098 66,085 63,254 71, 604 76,019 83,823 
153,604 150,561 154,419 166,927 186,824 205, 737 
36,341 36,541 35,861 34,815 37,463 30,001 
83,217 84,597 79, 789 92,836 97,526 99,815 
53,822 52,466 49,739 53,998 55,686 58,239 
50,621 49, 506 53, 387 60,641 60,212 61,604 
45,838 47,790 47,930 48,988 47,990 48, 283 
3,192 6,060 6,867 11,125 3,233 4,393 
37,376 38,644 39,951 39,064 41,762 42,556 
59,418 63,814 68,711 76,046 73,677 75,129 
107, 246 107,605 111,268 115,134 110,517 122,967 
183,321 178, 337 179, 303 185,254 184,474 191,025 
161,967 158,800 165, 368 171,297 182,423 189,493 
49,567 46,964 50,894 55), 53 53, 886 55,495 
74,557 74,940 81,220 82,663 82,324 83,686 
33,120 32,166 37,354 46,549 49,125 28,629 
251,117 256,792 260,717 299,066 306,297 288,183 
51,051 50,661 48,357 49,980 52,022 51,255 
18,281 17,283 18,749 19,761 18,409 14, 709 
138, 361 138,408 144,543 150,653 152,434 159,068 
44,211 46,554 44,483 47,681 47,973 49,693 
78 , 804 80, 222 82,589 84, 220 93,151 95,747 
50,865 53,469 55,916 58,067 61,247 66,292 
70,221 69,000 68,512 69, 323 68,048 69, 305 
64,143 63,865 65,594 65,630 63,968 61,940 
154,555 162,252 154,056 154,812 156,687 162,767 
73,160 70, 844 69,879 71,074 67,402 67,210 
138,443 142,261 134,827 140,894 143,486 148,109 
166,042 166,240 168, 602 179, 883 187, 666 170,055 
156, 333 157,855 163, 393 173,132 172,428 164,475 
27,930 27,538 26,054 27,530 28,046 29,881 
115,568 122,425 127,046 139,971 141,988 145,151 
193,575 190,910 165,059 168, 316 148, 350 147,933 
140,845 148,945 136,063 138,553 137,695 141, 363 
131,677 136, 286 142,017 143,803 149,947 147,730 
52,769 52,472 51,711 56,534 54, 338 61, 363 
569 277 440 268 378 341 
6,404 5,905 3,752 2,588 2,471 2,894 
62,412 Tit252 67,441 61,543 57,099 54,909 
3,439,213 3,479,467 3,478,881 3,675,298 3,718, 351 3,748, 335 


per cent 


pourcent age 


+3.6 


Robes, robes de mé 
formes pour dame 

Manteaux et taille 
filles 

Vétements sports p 

Fourrures 

Vétements pour béb 
de chambres d'en 


Vétements de fille 
Lingerie et véteme 
Sous-vétements 
Chapeaux 

Bas pour dames et 


Gants, moufles et 
dames et fillett 

Chaussures pour da 
enfants 

Vétements pour hom 

Articles d'habille 

Vétements et artic 
gargons 


Chaussures pour hoi 
Produits alimentai 
Articles de toilet 
caments 
Appareils et fourn 
Tissus a4 la piéce 


Literie et linge di 
Menus articles 
Porcelaine et verr 
Revétements de pla 
Tentures, rideaux 


Lampes, tableaux, 
d'ameublement po 

Meubles 

Gros appareils mén 


nage, tabliers et uni- 
s et jeunes filles 
urs pour dames et jeunes 


our dames et jeunes filles 


és et enfants et articles 
fants 


ttes et d'adolescentes 
nts de nuit pour dames 


fillettes 


articles de parure pour 
es 
mes, jeunes filles et 


mes 


ment pour hommes 
les d'habillement pour 


mmes et garcons 
res et connexes(1) 
te, cosmétiques et médi- 


itures photographiques 


fe malson 
erie 


ncher 
et housses 


miroirs et autres articles 
ur la maison 


agers 


Téléviseurs, radios et musique 


Articles de ménage 
triques 


Quincaillerie, pei 
etc. 

Matériel de plombe 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport 


Papeterie, livres 
Essence, huile, ac 
réparation et fo 
Repas et casse-cro 
Services et travau' 
Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


et petits appareils élec- 


nture, papier-tenture, 


rie, chauffage et cons- 


et valises 


et revues 

cessoires d'automobile, 
urnitures 

Gtes(1) 

x de réparation 


4] 


Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


(2) Les données désaisonnalisées sur les stocks mensuels pour le total, tous rayons ont été révisées pour 1983 et 1984. 


&tre obtenues auprés de la Section du commerce de détail ou de CANSIM. 


Les données révisées peuvent 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


a a ge ep Pe em 


1986 1985 

a 
Department January February February March April May June 

Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 


ee 


1 Women's and misses! dresses, housedresses, agile) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4.89 
3 Women's and misses' sportswear 5.26 
4 Furs 6.27 
> Infants' and children's wear and nursery 4.04 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 5.02 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.21 
8 Intimate apparel 9.14 
9 Millinery Dal’, 
10 Women's and girls' hosiery 4.78 
11. Women's and girls' gloves, mitts and Asoo) 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.82 
13. Men's clothing SeuZ 
14 Men's furnishings Die 
15. Boys' clothing and furnishings 5.67 
16 Men's and boys' footwear atti 
17. Food and kindred products Oa7g 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.61 
19 Photographic equipment and supplies ces! 
20 Piece goods 4.83 
21 Linens and domestics 4.86 
22  Smallwares and notions 5.56 
23 China and glassware 8.79 
24 Floor coverings 5.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.40 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Bene 
home furnishings 
27 Furniture 3.28 
28 Major appliances eed 
29 Television, radio and music 3.77 
30 Housewares and small electrical appliances 6.29 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.83 
32 Plumbing, heating and building materials 3.90 
33 Jewellery 11.94 
34 Toys and games Feoe 
35 Sportina goods and luggage 6.56 
36 Stationery, books and magazines DoT. 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Daily! 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.04 
39 Repairs and services 0.23 
40 All other departments 2.30 


5.49 


8.00 


5.46 
10.62 
Do We 


6.39 
4.42 
5.84 
4.31 
5.62 


11.09 


4.39 
2a5) 
4.69 
6.67 


4,38 3.60 yy 25) Zoi 2.27 
5.41 Bete) 3.60 4.92 5.48 
B69, 3.09 3.07 Vso ye 2.47 
D092 8.75 22> 74.94 ewer) 
by 3.34 3.68 3.58 3.55 
5.25 Den 3.06 3.20 3.41 
Bae 3.08 3.47 2.64 2.68 
DZD 3.86 Dae 3.54 Droit fe) 
3.20 2.16 2.42 Zee 2e27 
4.59 3.61 3.69 3.24 3.65 
5.28 3.90 4,00 Bele 3.52 
6.98 4.87 4.31 3.87 4.30 
6.79 4.78 5.23 4.94 3.84 
Doea| 4.25 4.81 4.06 2.72 
6.19 3.82 3.38 Bin Lo Boll 
6.26 4.76 4.61 4.89 3.81 
0.57 0.67 0.61 0.55 0.57 
4.75 4.47 4. 4.33 4.45 
6.23 5. 38 De 515) 4.82 3.86 
Beek) 5.20 5.65 Do (15) 6.34 
7.07 5.45 5.92 5.07 4.92 
4.86 4.34 5.74 6.39 6.88 
9.47 6.51 8.83 6.29 7.30 
D022 4.25 4.10 3.91 5296 
6.21 4.91 4.76 4.17 4.23 
ot! 8.94 8.49 EN) 9.77 
4.43 3.31 Dele 3.06 3.03 
eae) ore) 1.81 1.62 1.54 
4.40 3.73 4.38 5.02 4.30 
5.83 6.05 6.16 Beli 5.43 
7.28 6.31 4.33 Sep? 4.31 
3.78 4.29 2.54 2.21 2.88 
7.86 5.89 5.85 4.67 5.34 
8.41 6.44 6.91 8.43 8.09 
6.86 6.60 6.04 4.85 4.42 
5.86 5.29 5.74 Die SZ 5.23 
5.00 4.66 3.81 3.51 3.48 
0.03 0.03 0.03 0.03 0.02 
0.61 0.53 0.58 0.50 0.54 
Feo 35) 242 2.15 1.94 1.84 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.59 5.27 4.47 SATA 3.85 3.45 3.44 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


a Nee nn 


1985 
Sr 

July August September October November December aayen 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
ee ee ese ee ee ee ee eee 


3.02 2.83 3.02 28> Seas 2.34 Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

10.13 5.07 4.19 3.88 Dane 3.09 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.78 2351 Zag 2.85 3.14 1.95 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

29.10 15.28 10.69 7.46 4.91 2.84 Fourrures 4 

G27 3.09 3.10 3.87 Se25: 2.45 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


4.70 1.83 3.02 3.74 Zeon tpg: Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2251 2.93 3.04 4.11 3.14 1.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.71 3.81 3.20 4.71 4.63 3.24 Sous-vétements 8 
1.90 3.84 3.47 5.16 1.60 1.45 Chapeaux D) 
4.88 4.54 3.26 Boole 3.50 Zand Bas pour dames et fillettes 10 
4.82 4.64 3595: 4.89 by 725) W555 Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
4.91 4.10 Von) 4.02 Zap bye Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.65 5.60 4.39 5.24 3235 Date Vétements pour hommes 13 
3.48 3.62 3.53 4.60 2.98 Ae2A Articles d'habillement pour hommes 14 
Dell Z 1.69 3.83 4.97 3.04 1.78 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.84 4.54 4.38 5.54 3.53 2.79 Chaussures pour hommes et gar¢gons 16 
0.66 0.52 0.71 0579 0.63 0. 33 Produits alimentaires et connexes 17 
4.95 4.52 4.65 6.10 Dail 1.94 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.17 3.58 4.29 Dopy4 4.04 1.58 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.68 4.91 4.54 DoD 4.55 Salt Tissus & la piéce 20 
4.32 3.78 3.83 4.58 4.21 3.17 Literie et linge de maison 21 
6.55 6.49 5) 5.45 4.52 4.21 Menus articles 22 
ORaA 7.94 6.28 8.29 Boe 2.83 Porcelaine et verrerie 23 
3.70 4.03 3.53 3.41 2.78 5.14 Revétements de plancher 24 
4.33 4.48 4.26 4,31 3.94 Sa97 Tentures, rideaux et housses 25 
8.71 8.25 8.10 8.70 5.88 2.82 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2.87 333 2.84 2.83 Lae. 3.78 Meubles 27 
1.31 W351 11a 74U 1.34 1.24 1.14 Gros appareils ménagers 28 
3.94 2.94 2.46 3.46 3.00 1.68 Téléviseurs, radios et musique 29 
5.14 4.56 4.88 5.14 4.35 1.78 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.50 5.30 Doth) 5.86 4.55 3.15 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Ze29 2.83 2.69 2.65 2.64 3.16 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
6.18 6.11 5.26 7.86 4.93 1.73 Bijouterie 33 
9.07 937 9.98 8.45 3.06 1.07 Jouets et jeux 34 
4.57 5.53 5.97 8.06 S26 2.61 Articles de sport et valises 35 
6.25 3.89 4.33 6.76 4.21 Zip Papeterie, livres et revues 36 
3.49 3.80 3.56 3.18 2645 552 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.03 0.01 0.02 0.01 0.01 0.01 Repas et casse-crottes 38 
0.59 0.55 0.34 0.19 0.14 Omni Services et travaux de réparation 39 
1.69 1.95 2.36 2.50 2.06 0.79 Tous autres rayons 40 
Ssh) 3.42 3.40 4.03 3.14 1.90 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a ne ee ne ee ee ee ee ee eee ee 


30 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


ee 


1986 1985 
eee eee eee eee eee ene ewe eee — —_eeEe 
Department January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
1 Se ee 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.19 0.24 0.31 0. 32 0.44 0.39 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.20 0.14 0.21 0. 32 0.26 0.19 0.16 
3 Women's and misses' sportswear 0.21 0.19 0.27 0. 34 0. 33 0.42 0.38 
4 Furs 0.16 0.10 0.16 0.10 0.06 0.01 0.02 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.21 0.26 OS5Z 0.29 0.27 0.27 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 0.18 0.22 0.34 0.31 0.32 0.26 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.23 0.28 0.34 0.31 0.37 0.34 
8 Intimate apparel 0.20 0.17 0.18 0.27 0.26 0.28 Oe27 
9 Millinery 0.22 0.26 0.33 0.40 0.48 0.41 0.41 
10 Women's and qirls' hosiery 0.21 0.18 0.21 0.29 0.28 0.29 0.26 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.16 0.14 0.19 0.27 0.26 0.30 0.27 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear OFS 0.13 O35 0.23 OFZ 0.25 0.22 
13. Men's clothina 0.15 0.14 0.16 0.22 0.20 0.20 0.24 
14 Men's furnishings 0.19 0.18 0.18 0.25 0.22 0.25 0.32 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 Ont7 0.17 0.27 0.29 0.30 0.27 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.12 0.16 0.24 0.22 0.22 0325 
17. Food and kindred products 1.54 1.40 1.60 fi3 1.66 1.74 1265 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.16 0.16 0.19 0.23 0.22 0.23 0.22 
19 Photographic equipment and supplies Oo 0.16 0.14 0.20 (sah) OL2t 0.26 
20 Piece qoods 0.19 0.22 0.18 0.22 0.16 0.20 0.16 
21. Linens and domestics 0.20 0.12 0.14 O19: 0.18 0.20 0.20 
22 Smallwares and notions 0.16 0.15 0.20 0.24 0.19 0.16 0.15 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.11 0.14 0.13 0.16 0.13 
24 Floor coverings 0.19 0.17 0.19 0.24 0925 0.26 0.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 Oo1s: 0.15 0.21 0.21 0.24 0.23 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.09 0.09 0.12 0.12 0.10 0.10 
home furnishings 
27 Furniture 0.29 0.23 0.23 0.31 0.32 0.32 0.33 
28 Major appliances 0.65 0.44 0.46 0.57 0.56 0.61 0.64 
29 Television, radio and music 0.26 0.22 Grae 0.28 0.24 On Tg 0.23 
30 Housewares and small electrical appliances 0.17 0.15 0.16 0.17 0.17 OF19: 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.12 0.14 OS7 0.24 0.31 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.22 222 (Ba) 0.28 0.34 0.46 0.37 
33 Jewellery 0.09 0.09 0.12 0.18 - 18 0.21 0.18 
34 Toys and games 0.11 0.12 0.12 0.16 0.16 0.12 0.13 
35 Sporting qoods and luggage 0.14 0.12 0.1 0.17 0.18 0.21 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.18 0.16 0.19 0.18 0.18 0.18 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 : eo ee 0.22 0.26 0.28 0.28 
and supplies 
38 Meals and lunches SE oy, 24.28 eelZ 36.66 31.98 34.28 40.95 
39 Repairs and services 4.36 4.30 1.65 1399) 1.76 te95 1.90 
40 All other departments 0.48 0559. 0.40 0.52 0.50 0.57 0.48 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.19 0.22 0.27 0.26 0.28 0.27 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Ss mS ee ee ee 


1985 
a Ee eee 

July August September Oct ober November December Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 


0. 36 O35. 235. 0.30 0,33 0.39 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.12 0.21 0.25 0.28 0.34 0.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0. 36 0.41 0.45 0559 0.34 0.45 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.04 0.07 0.10 0.14 0.21 0.28 Fourcures 4 

0.25 0.31 0. 31 0.30 0.30 0.40 Vétements pour bébés et enfants et articles i 


de chambres d'enfants 


0.25 0.50 0.32 0.29 0.40 0.51 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.40 0.35 0.34 0.29 05355 0.69 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.26 0.27 0.29 0.24 0.22 0.30 Sous-vétements 8 
0.49 0.38 0.32 0.26 0.36 Oe Chapeaux 9 
0.21 0.24 0.30 0.29 0.30 0.41 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 0.23 0.27 0.24 0.32 0.51 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.25 0.28 0.26 0.34 0.29 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.20 0.22 0.21 0.30 0.42 Vétements pour hommes 1 
0.28 0.28 0.29 0.25 0.35 0.66 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.20 0.47 0.28 0.24 0.30 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
0.21 0.22 0.24 0.20 0.27 0. 32 Chassures pour hommes et garcons 16 
55 1.90 1.50 1.41 1.62 2.26 Produits alimentaires et connexes 7: 
0.21 0.22 0.21 0.20 0.20 0.42 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.28 0.22 0.21 0.24 0.54 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.16 0.21 0.22 0.21 0.21 0.16 Tissus & la piéce 20 
0.23 0.26 0.26 0.23 0.25 0.32 Literie et linge de maison 21 
0.15 0.16 0.23 0.20 0.21 0.25 Menus articles 22 
0.14 0.13 0.16 0.13 0.21 0.36 Porcelaine et verrerie 23 
0.28 0.25 0.27 0.31 0. 36 0.22 Revétements de plancher 24 
0.24 0522 0.23 0.24 0.25 0.25 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.12 0.12 0.13 0.16 0.30 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.35 0.30 0.34 0.38 0.35 0.29 Meubles 27 
0.76 0.73 0.80 0.82 0.81 0.86 Gros appareils ménagers 28 
0.25 0,35 0. 38 0. 33 0.35 0.56 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.19 0.22 0.20 0.21 0.25 0.45 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.21 0,19 0.17 0.19 0.21 0.30 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.42 0.35 0. 36 0.41 0.39 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.16 0.17 0.19 0.15 0.21 0.50 Bijouterie 33 
Oon2 0.11 0.10 0.14 0.28 0.63 Jouets et jeux 34 
0.21 0.18 0.16 0.14 0.18 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.16 0.25 0.24 0.16 0.26 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
0.28 0.27 0.27 0. 36 0.43 0. 33 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
48.36 afacis) 57.36 64.23 81.46 92.66 Repas et casse-croites 38 
1.71 1.78 222 4.23 6.69 6.06 Services et travaux de réparation Ly) 
0.54 0.56 0.41 0.44 0.46 0.98 Tous autres rayons 40 


0.26 0.29 0.28 0.27 0.32 0.47 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 28. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1984-1986 


I 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 

Monee 1984 1985 1986 
Variation Variation 

Mois par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,808,015 1G Pos} 2,215,690 -7.5 +11.3 

February - Février 1,714,843 (stl sora! ZANZ OD GZ -4.3 +11.7 

March - Mars OID lis 1,884,093 

April - Avril 1,709, 386 1,897,041 

May - Mai 1,708,247 Ves U2ZB 

June - Juin Vali i5531.6 tlintshsi7/ (yoke, 

July - Juillet 1,695,008 {betel SZ) 

August - Aoiat 1,689,630 1,888,254 

September - Septembre 1,746,901 1,952,986 

October - Octobre Wy I BZ 2,010,107 

November - Novembre 1,892,038 2,138,267 

December - Décembre Bo ls 02U 2,396,596 


(71) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 29. Comptes & recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 

Boni 1984 1985 1986 

Mois Variation Variation 
par vapport 1986/1985 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier e160 1,888.0 20990 +0). 1" ele2e 

February - Février 1,658.0 1,902.0 DANO +1.0P +11.4P 

March - Mars tls HALO LFA Sw 

April - Avril e550 O20 

May - Mai 1,741.0 (5eBZo5e 

June - Juin 1,766.0 1,941.0 

July - Juillet hes 0) oe al 

August - Aout oaitshsyale eee Ww 

September - Septembre 1,801.0 2,016.0 

October - Octobre 1,825.0 2,040.0 

November - Novembre 1,848.0 2,081.0 

December - Décembre 1,900.0 LAE Ae 


a Sn Wn nr ene ei 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


4 > 7 = Oey ra ° 
(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1984-1986 

ee ee es 
Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

Pe nitod unadjusted change unadjusted change 

Périnae Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcent age 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 

ee 5° = Pane | See R00 as os Pe ee ee 

1984: 

January - Janvier 214.3 649,626 +4.3 305.159 +0.5 

February - Février ZNSit 659,594 +9.2 SLUG oes: +6.5 

March - Mars ZETA 806,999 +2.5 S578 VT als) -- 

April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6.3 

May - Mai Zero 930,389 +10.5 419,094 +7.4 

June - Juin 220.1 941,728 +2.3 427,864 -0.1 

July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 369,319 -3.4 

August - Aodt L169 872,423 +2.5 398,549 +0.1 

September - Septembre 21D WZ 947,365 +2./7 440,225 +0.8 

October - Octobre 2205.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1 

November - Novembre L206) I ox he Yd +10.1 568,840 +7.4 

December - Décembre 218.0 a erasers (610) -0.9 787,064 -2.9 

Year - Année ZAG. 1 11,584,890 +4.2 552043955 +1.6 

1985: 

January - Janvier IH SS) 692,108 +6.5 314,738 +3.8 

February - Février 22060) 647,065 -1.9 293,454 -2.7 

March - Mars 222.0 849,077 +5.2 381,436 +2.6 

April - Avril 224.6 901,404 +6.9 401, 337 +4.9 

May - Mai fofegh all 990,625 +6.5 435,057 +3.8 

June - Juin 22560 928,157 -1.4 411,053 -3.9 

July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8 

August - Aodat LLL 979,945 +12.3 441,019 +10.7 

September - Septembre (IW) 964,843 +1.8 435,989 -1.0 

October - Octobre 224.0 A 5 0326:253 +7.9 460, 827 +5.9 

November - Novembre 225.4 IOs 17-7 +8.4 603,450 +6.1 

December - Décembre IMSS 1,835,418 +7.0 821,216 +4. 3 

Year - Année ZL Oe 12, 0D04126 +5.9 Do 7U sD Io +3.6 

1986: 

January - Janvier . 7H OS 1624110 +10.2 341, 565F +85? 

February - Février 22950 696,018 +7.6 303,938 +3.6 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


a ee a eer patie a a ee ee 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1986 


ee a 


No. 


Sales - Combined seasonal and trading day factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 
Department 


MCD in February January* February? March(1) 


MDC en février Janvier! FévrierP Mars(1) 


er 


32 


33 
34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the Appendix IV. 

(2) Seasonal factors projected for the next month. 
IV. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 5 54.74 60.99 86.92 
aprons and uniforms , 
Women's and misses' coats and suits 8 79.87 68.91 105.88 
Women's and misses' sportswear 4 61.36 68.04 91.74 
Furs 12 154,00 89. 31 59.90 
Infants' and children's wear and nursery 5 76.01 72.48 87.57 
equipment 
Girls’ and teenage qirls' wear 5 51.58 57.68 98.45 
Lingerie and women's sleepwear ~ 60. 39 61.13 74.91 
Intimate apparel 4 BillZ 70.68 94.54 
Millinery 9 76.81 Diller?) 57.45 
Women's and girls' hosiery 4 81.06 1.27 96.19 
Women's and girls' gloves, mitts and 4 DD 629 DL 25. 76.22 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 6 60.26 Dili ge 90.68 
Men's clothing 4 58.87 DOL) 85.88 
Men's furnishings 5 55.47 54.84 74.52 
Boys' clothing and furnishings 6 56.64 56.05 83.65 
Men's and boys' footwear 6 60.78 DUS: Boe 
Food and kindred products 4 87.48 100, 33 88.23 
Toiletries, cosmetics and drugs 3 77.34 Uo TAL 85.02 
Photographic equipment and supplies 4 70.82 DBie9i) UU 
Piece qoods 6 81. 36 86.63 105.50 
Linens and domestics 3 104, 38 58.53 77.86 
Smallwares and notions 4 103.88 80.78 92.04 
China and glassware 5 62.71 59.98 25 2S) 
Floor coverings 5 82.86 76.23 98.82 
Draperies, curtains and furniture cov- 4 TE 5a 68.68 90.59 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 4 Ua) Sigs 78.30 
home furnishings 
Furniture 4 94.74 73.68 94.06 
Major appliances 5 AG 2M 70.07 86.05 
Television, radio and music 5 85.14 62D 86.95 
Housewares and small electrical appliances 3 CARLES: 72,06 70.48 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 66.09 DG) 76.60 
Plumbing, heating and building materials 6 75.81 64.43 74,38 
Jewellery 3 48.22 53.61 73.05 
Toys and games 5 41.44 44.72 61.07 
Sporting goods and luggage 3 68.16 D> 74.41 
Stationery, books and maqazines 4 72.36 70.17 76.90 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 78.81 67 eco 76.28 
and supplies 
Meals and lunches 3 87.87 OAs 94.71 
Repairs and services 6 90.65 80.20 95.51 
All other departments 5 72.85 BS07) 83.21 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 TeeNs 67.19 83.25 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1986 


Scene eee 


Stocks - Seasonal factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


ae ee eI Rayon 
MCD in February Januar y? FebruaryP March(2) 
MOC en février Janvier? FévrierP Mars(2) 
NG 
ee ee ee ee Ae NG 
3 82.04 90.04 110.74 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 UD SE 96.69 96.74 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 85.16 poRGo 107.57 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
D 91.38 725 115) 85.20 Fourrures 4 
4 80.74 85.99 95.30 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
3 74.07 S6eo9 109.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 84.71 85.59 95.56 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3 106.36 sks} eis! Sous-vét ements 8 
D 94, 30 86.93 64.92 Chapeaux 9 
3 93.64 94.62 102.10 Bas pour dames et fillettes 10 
3 88.89 90.73 100.20 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 86.85 2D» 111.75 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 WZ: 89.65 OBZ Vétements pour hommes 13 
3 84.91 89.81 97.94 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 88.91 101.17 100.52 Vétements et articles d'habillement pour ley 
gargons 
4 88.34 89.56 100.91 Chaussures pour hommes et gargons 16 
an orele sels coe Produits alimentaires et connexes 17 
4 109.14 90.84 95.42 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 I8eo7 88.72 95.69 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 82.90 87.02 106.29 Tissus @ la piéce 20 
3 94.16 )a NS: 99.88 Literie et linge de maison 21 
4 88.55 86.71 88. 35 Menus articles 22 
3 87.74 94.51 94.74 Porcelaine et verrerie 23 
3 100.76 96.28 99.64 Revétements de plancher 24 
3 100.96 PIGaD 99.61 Tentures, rideaux et housses 25 
4 89.81 91.84 Doe) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3 94.26 96.06 100.63 Meubles 27 
4 99.76 105. 30 103.51 Gros appareils ménagers 28 
3 Dee (|) Dil Se 100.28 [éléviseurs, radios et musique 29 
3 DIDS 93.02 93.74 Articles de ménage et petits appareils élec-- 430 
triques 
3 87.26 89529 PD, Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5 Oiewal 90.69 103.50 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 D787, 93.08 97.49 Bijouterie 33 
4 Uo, UDI 81.47 Jouets et jeux 34 
4 80.62 82.96 5g Articles de sport et valises 35 
3 SBSS 85.88 88.70 Papeterie, livres et revues 36 
2 97.74 91.64 95795 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
ors Soe 500 ers Repas et casse-croites 38 
4 SUE TU 87.15 97.46 Services et travaux de réparation 39 
6 83.98 80.65 96.50 Tous autres rayons 40 
AD SAD wee eels TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Pour plus de 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 


détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV. ; 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"“désaisonnalisation" de l'appendice IV. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
qroup is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' qloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys’ clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's. and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china  and_ glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered qoods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et qargons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre &@4 coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle & manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such ass toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions = and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on- account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a4 recevoir 


Par comptes &@ recevoir on entend les comptes 
et billets €@ recevoir des clients 4a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail. qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting oraanizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting oraanizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues aupres des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


> 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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Appendix III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 


Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable & 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, &a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur &@ mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'‘efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational umit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tdét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 


February 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 


Février 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir &a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


2950 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 

Organizational 
units 
Unités orga- 
nisationnelles 

per cent - pourcentage 
9451 99-29 
58.8 8955 
47.1 68.4 
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Appendix IV 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. fhis 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving averaqe 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels &@ la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
€économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent &a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 
ter une année de données brutes & chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs & 


moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 


sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Daqum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been repeated _ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, 
seasonally adjusted total is 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


(3) See Table 31. 
(4) Refer” to: “Uothian, “J. 


the Canada 
now derived 


and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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lorsque ces opérations ont été exécutées a4 plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 A février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


(3) Voir tableau 31. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 


recherche et de l'analyse, Statistique 
Canada. 


projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a _ monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 


mail would prove to be very difficult (al- | 


most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are qathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r'" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated by the Industry Measures and Analy- 
Sis Division of Statistics Canada using a 
commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Con- 
sumer Price Indexes. These deflated depart- 
ment group estimates are then totalled to 
give an estimate of total department store 
sales in constant dollars. The published 
price index is an implicit index calculated 
by dividing the total current dollar sales 
estimate by the total constant dollar sales 
estimate. 
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du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


mensuelle, a l'aide de prévisions (une année 2 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés codteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, &a partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre @ jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @ mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 


tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des ven- 
tes relatives aux principaux groupes de départe- 
ments sont dégonflées par la Division des mesures 
et de l'analyse de l'industrie de Statistique 
Canada, au moyen d'une ventilation par produit 
basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix a 
la consommation appropriés. Les estimations de 
ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par 
la suite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en 
dollars constants. L'indice des prix qui est 
publié est un indice implicite obtenu en divisant 
le chiffre estimatif des ventes totales en dol- 
lars courants par l'estimation correspondante en 
dollars constants. 
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NUMBER OF SHOPPING DAYS NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
publication is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1985 and 1986 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1985 et 1986 


a 


1986 1985 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 125) 5 26 5 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 26 5) 26 4 
June - Juin D) 4 2D 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aout Ze > 26 5 
September - Septembre as 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 725) 3 26 5 
December - Décembre 26 4 WS) 4 
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DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated’ to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aqqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases. the data for the 
Northwest Territories and the Yukon = are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fFidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréqger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication.” Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 


a 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes &4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau’ 27% 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 
ee EM AEUING UE GRANDS MAGAS ING 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 
ee ee SAIN AGA ING TRADI LUNNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, €., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée juillet 1984) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, 
Saskatchewan (3) 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié dans le groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1°! 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les arands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés & d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1°? janvier 1985. 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. has been reclassified to the "General 
Store" trade group as of January 1, 1986. 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. est reclassifié dans le groupe des 
magasins intitulés "Magasins généraux" depuis le 1©? janvier 1986. 
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Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail -Trade.. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Sales. M., Bil. 
First Issue, 1932 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-19795 0., Bil. 69> pages. CISBN 
0-660-506-1 3-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7876). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., —Bil. 695) pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 0O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974, 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 
Catalogue 

65-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


65-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1972 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @ Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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NOW AVAILABLE.../ MAINTENANT DISPONIBLES... 


@ Population Projections 
for Canada, Provinces 
and Territories, 
1984-2006 


This report describes’ recent, 
wide-ranging demographic devel- 
opments, and the issues which 
they pose to present and future 
generations. What are the long- 
term implications of declines in 
the size of our population; of pro- 
nounced increases in the number 
and proportion of elderly Cana- 
dians? The report also projects 
the size of future consumer mar- 
kets and annual population 
changes: births, deaths and net 
migration. 


An invaluable publication for 
business planners, policy makers, 
the media, social scientists and 
members of the public interested 
in the future of Canada’s 
population. 


ISBN 0-660-52718-9, Cata- 
logue No. 91-520 (Occasio- 
nal), 1985, 346 pp, $40.00 in 
Canada, $50.00 elsewhere. 


@ Projections 
démographiques 
pour le Canada, les 
provinces et les 
territoires, 1984-2006 


Ce rapport présente les nouvelles 
realites démographiques du 
Canada ainsi que les problemes 
actuels et a venir qui y sont liés. 
Quels effets auront le déclin éven- 
tuel de la population et l’aug- 
mentation marquée du nombre de 
personnes agées. Le rapport pré- 
sente egalement des projections 
et des analyses touchant la taille 
des marches futurs, ainsi que des 
projections sur les variations 
annuelles de la population: nais- 
sances, décés et migration nette. 


Ce document constitue un outil 
precieux pour les planificateurs, 
les décideurs, les représentants 
des médias, les spécialistes en 
sciences sociales et tous ceux 
interessés par l’évolution des ten- 
dances démographiques au 
Canada. 


ISBN 0-660-52718-9, n° 
91-520 au catalogue (hors 
série), 1985, 346 pages, 
$40.00 au Canada, $50.00 
ailleurs. 


Canada 


MARKETING / COMMERCIALISATION 


distributions 
by size 
in Canada 


Répartition 

du revenu 

au Canada selon 
la taille du revenu 


@ Postcensal Annual Estimates of 
Population by Marital Status, 
Age, Sex and Components of 
Growth for Canada and the 
Provinces, June 1, 1985, Vol. 3 


This publication updates the 1981 Cen- 
sus Of Population, providing a reliable 
profile by age, sex and marital status of 
the Canadian population. It also 
contains data by age and sex on the 
variouS Components of population 
growth: births, deaths, immigration, emi- 
gration and interprovincial migration. 
Data on the number of marriages, 
divorces and new widowhoods provide 
an insight into the current structural 
changes in marital status. 


ISSN 0-827-9624, Catalogue No. 
91-210 (Annual), 1985, 102 pp, 
$2250041n “Ganada,’’ $23.00 
elsewhere. 


@ Income Distributions by Size 
in Canada, 1984 


What is the buying power of your 
market? 


This annual report classifies Canadian 
families into 16 groups, and the data 
cover income, major source of income, 
region/province, age and sex of the 
head of the household, and other charac- 
teristics. It includes income by quintiles 
and the demographic characteristics of 
low-income families and individuals. 


ISSN 0575-8750, Catalogue No. 
13-207 (Annual), April 1986, 184 pp, 
$38.00 in Canada, $39.50 elsewhere. 


@ Estimations annuelles 
postcensitaires de la 
population suivant l'état 
matrimonial, l’age, le sexe et 
composantes de 
’'accroissement, Canada et 
provinces au 1° juin 1985, 
vol. 3 


Cette publication met a jour les données 
du recensement de la population de 
1981 et présente un portrait fidele de la 
population canadienne, selon |’age, le 
sexe et l'état matrimonial. Elle renferme 
également des données selon |'age et le 
sexe des diverses composantes de la 
croissance démographique: nais- 
sances, décés, immigration, emigration 
et migration interprovinciale. Enfin, le 
nombre de mariages, de divorces et de 
nouveaux Cas de veuvage donnent un 
apergcu des changements actuels 
observés dans la structure de |'état 
matrimonial. 


ISSN 0-827-9624, n° 91-210 au 
catalogue (annuel), 1985, 102 
pages, $22.00 au Canada, $23.00 
ailleurs. 


@ Répartition du revenu au 
Canada selon la taille du 
revenu, 1984 


Déterminez le pouvoir d’achat de vos 
marchés. 


Cette publication classifie les familles 
Canadiennes en 16 groupes, et les 
données portent sur la taille du revenu, 
la principale source du revenu, |'age et le 
sexe du chef de ménage et d'autres 
caractéristiques. Elle Comprend aussi 
les parts de revenu par quintile ainsi que 
les caractéristiques démographiques 
des familles a faible revenu et des per- 
sonnes seules. 


ISSN 0575-8750, n° 13-207 au 
catalogue (annuel), avril 1986, 184 
pages, $38.00 au Canada, $39.50 
ailleurs. 
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Catalogue 62-554 Occasional 


| Family Food 
Expenditure in 
Canada: Selected 
Cities 


1984 
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GENERAL / GENERALITES 


FEMMES| 
CANADA 


Catalogue 62554 Hors série 


Dépenses 
alimentaires des 
familles au 
Canada: Villes 
choisies 


1984 


& Family Food Expenditure 
in Canada: Selected Cities, 
1984 


How much do Canadian families spend 
on food? What do they eat? 


This publication summarizes average 
weekly food expenditures for families 
and individuals living in urban areas. 
Spending is classified by family charac- 
teristics. Major Summary and selected 
detailed food expenditures are shown 
for 17 major cities, providing inter-city 
comparisons. 


This publication is essential to food pro- 
ducers and market analysts, as well as 
government agencies and social 
organizations. 


ISBN 0-660-52874-6, Catalogue 
No. 62-554 (Occasional), 1986, 
204 pp, $24.00 in Canada, $25.00 
elsewhere. 


@ Women in Canada: A Statistical 
Report 


@ Dépenses alimentaires des 
familles au Canada: Villes 
choisies, 1984 


Combien les Canadiens dépensent-ils 
pour la nourriture? Que mangent-ils? 


Cette publication jette un coup d’oeil sur 
les montants moyens depensés chaque 
semaine par les familles et les per- 
sonnes seules demeurant dans les 
régions urbaines, le tout classé selon les 
caractéristiques des familles. Un 
resumé des principales dépenses ali- 
mentaires et certaines quantités détail- 
lees sont presentés pour 17 grandes 
villes, ce qui permet des comparaisons 
entre les villes. 


Cette publication est essentielle aux 
producteurs d’aliments, aux analystes 
de marché, ainsi qu’aux organismes 
publics et sociaux. 


ISBN 0-660-52874-6, n° 62-554 au 
catalogue (hors série), 1986, 204 
pages, $24.00 au Canada, $25.00 
ailleurs. 


@ Portrait statistique des femmes 
au Canada 


This publication, using the most recent 
data available, is a valuable reference 
tool encompassing a wide range of 
issues of interest to Canadian women. 
One-hundred and fourteen tables reveal 
the changes that have been affected by 
women's. growing participation in all 
aspects of Canadian society: family sta- 
tus, education, health, labour force par- 
ticipation, income and crime. 


ISBN 0-660-11740-1, Catalogue 
No. 89-503E (Occasional), 1985, 
127 pp, $25.00 in Canada, $30.00 
elsewhere. 


Voila un précieux Ouvrage de référence 
pour les Canadiens dont le travail ou les 
études touchent le large éventail des 
questions et des sujets concernant les 
femmes. Cent quatorze tableaux réve- 
lent les changements marqués par la 
participation accrue des femmes dans 
tous les aspects de la société cana- 
dienne: la famille, l'éducation, la santé, 
l'activite, le revenu et la criminalité. 


ISBN 0-660-91392-5, n° 89-503F 
au Catalogue (hors série), 1985, 127 
pages, $25.00 au Canada, $30.00 
ailleurs. 


GENERAL / GENERALITES 


 Conakl 


@ Canada Year Book 1985 


@ Annuaire du Canada 1985 


Designed to serve as a reference work, 
this is the latest edition in a series that is 
now 80 years old. Canada Year Book 
1985 presents a detailed portrait of 
Canada in the mid-1980s, while also 
serving as a guide to other statistical 
sources. A wealth of information pro- 
vides a synopsis of Canada’s political 
economic and social systems. Included 
is an examination of the last two federal 
elections, the recent recession, trends in 
retail and wholesale trade, the move to 
smaller families and the aging of the 
population. 


This book is widely used by librarians, 
parliamentarians, teachers, diplomats, 
journalists and readers interested in 
Canadians and Canadian lifestyles. 


ISBN 0-660-11801-7, Catalogue 
No. 11-402E (Biennial), 1985, 
894 pp, $54.00 in Canada, $70.00 
elsewhere. 


RETAIL TRADE/ COMMERCE DE DETAIL 


@ Seasonal Variations in the 
Canadian Economy: Retail 
Trade 


Voici la derniére édition de cet ouvrage 
de référence paru pour la premiére fois il 
y a quatre-vingts ans. Cette publication 
présente une image détaillée du Canada 
au milieu des années 1980 et sert de 
guide a l’égard des autres sources sta- 
tistiques. Cette mine de renseignements 
fournit un condensé des systémes éco- 
nomique et social du gouvernement 
canadien. On y traite, entres autres, des 
deux derniéres élections fédérales, dela 
recente récession, du commerce de 
gros et de détail, de la réduction de la 
taille des familles et de |’augmentation 
du nombre de personnes agées. 


Cette publication est largement utilisée 
par les bibliothécaires, les parlemen- 
taires, les enseignants, les diplomates, 
les journalistes et les autres personnes 
qui sintéressent au Canada et aux 
modes de vie des Canadiens. 


ISBN 0-660-91450-6, n° 11-402F 
au Catalogue (biennal), 1985, 894 
pages, $54.00 au Canada, $70.00 
ailleurs. 


@ Variations saisonniéres dans 
l'économie canadienne: 
Commerce de détail 


Seasonal fluctuations in economic acti- 
vity are analyzed in a study focussing on 
the retail trade sector. The patterns of 
sales and the year-to-year changes in 
these patterns are described in detail. 
Tables and graphs present data from 
1972 to 1982 for 28 kinds of businesses, 
as well as regional breakdowns of retail 
sales. 


For business people, trade associations, 
market researchers, universities, eco- 
nomists and _ statisticians, this study 
adopts a practical approach to the com- 
plicated task of seasonal analysis of Cur- 
rent sales, and of creating an index of 
seasonal variation. 


ISBN 0-660-52856-8, Catalogue 
No. 16-502 (Occasional), 1985, 
160 pp, $25.00 in Canada, $26.50 
elsewhere. 


Les variations saisonniéres dans |’6co- 
nomie canadienne font l'objet d'une 
étude portant sur le secteur du com- 
merce de détail. Les mouvements sai- 
sonniers des ventes et leurs variations 
d'une année a l'autre sont décrits en 
detail. Des tableaux et des graphiques 
couvrant les années 1972 a 1982 preé- 
sentent les ventes au détail pour 28 
categories de commerces, selon les 
régions geéographiques. 


Les gens d’affaires, les associations 
commerciales, les entreprises d’étude 
de marché, les universités, les €cono- 
mistes et les statisticiens trouveront 
cette analyse extremement précieuse. 
On y expose une approche pratique de 
l'analyse saisonniére des principales 
ventes. De plus, on introduit un indice 
des variations saisonnieres. 
ISBN 0-660-52856-8, n° 16-502 au 
catalogue (hors série), 1985, 160 
pages, $25.00 au Canada, $26.50 
ailleurs. 
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@ Retail Chain and Department 
Stores, 1983 


@ Magasins de detail a 
succursales et les grands 
magasins, 1983 


Fifty-five tables document the retail 
sales of chain and department stores in 
terms of the kind of business, province, 
selected locality, number of stores and 
annual sales volume. The publication 
also includes statistics about stocks on 
hand at year-end, cost of goods sold, 
gross margins and the correlation bet- 
ween sales volume and physical size of 
a store. Sales per square foot (metre), 
department store commodities and 
“major” and “junior” type department 
stores are featured as well. 


The report is useful for calculating mar- 
ket share and evaluating store perfor- 
mance against averages. 


ISSN 0227-017X, Catalogue No. 
63-210 (Annual), 1985, 130 pp, 
$2500 “ine Canada. o26-00 
elsewhere. 


Cinquante-cing tableaux presentent les 
ventes au détail des grands magasins et 
des magasins a succursales par genre 
de commerce, par province, selon cer- 
taines villes, selon le nombre de maga- 
sins exploités et selon le chiffre de vente 
annuel. On y trouve e€galement des sta- 
tistiques sur les stocks en fin d’année, le 
prix de revient des marchandises ven- 
dues, la marge bénéficiaire brute ainsi 
que les corrélations selon le chiffre de 
vente et la taille du magasin. De plus, on 
trouve dans la publication des données 
sur les ventes par pied (metre) carré, les 
marchandises des grands magasins et 
les grands magasins a caractere ‘‘tradi- 
tionnel” et “populaire”. 


Un outil essentiel pour calculer la part du 
marché et pour comparer le rendement 
d'un magasin aux moyennes observees. 


ISSN 0227-017X, n° 63-210 au 
catalogue (annuel), 1985, 130 
pages, $25.00 au Canada, $26.00 
ailleurs. 
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Canada 


You may not need a lot of books 
to help you sell your product 


The Market Research Handbook will 
help you target your market, pinpoint 
opportunities for product development, 
and get a handle on the national econ- 
omy. It’s a versatile source of market- 
ing information that your business can 
use in myriad ways. 

Over half of Canada’s Top 500 cor- 
porations and thousands of smaller 
ones bought the 1983 and 1984 edi- 
tions. That’s because the Handbook 
highlights important economic trends, 
projects the size and age/sex composi- 
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Revised Edition 


Catalogue 63-224 Annual 


Statisti 
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tion of the population to the year 2006, 
and describes income and spending 
patterns for the country and the 
provinces. It also presents consumer 
characteristics for the 60 major urban 
markets from Victoria to St. John’s. 

The Market Research Handbook is 
invaluable for every business, whether 
you’re in food products or heavy equip- 
ment, whether you sell to families or 
auto-makers. 

This year’s 838 page edition con- 
tains 262 tables, 55 charts and 36 maps 
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Edition révisee 
Catalogue 63-224 Annuel 


But you doneed 
this one 


covering population and income in 
metropolitan areas. It also has a major 
subject index and a glossary of techni- 
cal terms. 


The Market Research 
Handbook 1985-86, Catalogue 
No. 63-224 (02878), is available 
for $75.00 in Canada ($90.00 
elsewhere) from Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A OT6, 

(613) 993-7276. 
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Vous n’avez peut-étre pas besoin de nombreux 
ouvrages sur la commercialisation 


Mais il vous faut 
celui-ci 


Le Recueil statistique des études de marche 
vous aidera a définir votre marche et a 
exploiter les possibilités qui s’offrent en 
matiére d’élaboration de nouveaux produits 
tout en vous donnant une meilleure vue 
d’ensemble de l’économie. C’est une source 
de renseignements varies sur le marche que 
votre entreprise peut utiliser de multiples 
facons. 

Plus de la moitié des 500 grandes socie- 
tés au Canada et des milliers d’autres éta- 
blissements plus petits se sont procuré les 
éditions de 1983 et 1984 afin de se rensei- 
gner sur les principales tendances economi- 
ques, sur les prévisions concernant la struc- 
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ture par age et par sexe de la population 
jusqu’en l’an 2006 et sur les tendances en 
matiére de revenu et de dépenses a l’éechelle 
nationale et provinciale. Le receuil décrit en 
outre les caractéristiques des consomma- 
teurs de 60 grands centres urbains, allant de 
Victoria jusqu’a St. John’s. 

Le Recueil statistique des etudes de mar- 
ché est indispensable a toutes les entre- 
prises, qu’il s’agisse d’entreprises d’ali- 
mentation ou d’équipement lourd et que la 
clientele se compose de familles ou de 
fabricants d’automobiles. 

L’édition de 1985 contient, parmis les 
838 pages, 262 tableaux, 55 graphiques et 
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36 cartes visant la population et le revenu 
dans les régions meétropolitaines. Il ren- 
ferme également un index des principaux 
sujets et un glossaire technique. 


Vous pouvez vous procurer le 
Recueil statistique des études de 
marché de 1985-1986 (n° 63-224 
(02878) au catalogue) aupres de 
Publications — Vente et service de 
Statistique Canada, Ottawa (Onta- 
rio) K1A OT6 (613) 993-7276), au 
prix de $75.00 au Canada ($90.00 
ailleurs). 
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To Order 


Please complete and return one of the 
order coupons provided for your 
convenience. Ordering assistance is 
available from Publication Sales and 
Services, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. Telephone (613) 993-7276. 


Pour commander 


Priere de compléter et de nous 
retourner un des bons de commande 
ci-joints: Pour plus de renseigne- 
ments, communiquez avec Publica- 
tions — Vente et service, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 0OT6. Telé- 
phone (613) 993-7276. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 ) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'acces direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 
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Choix de publications 


INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current Survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
(The census also measures the activities of 


"establishments"; however, this concept is 
not used in the monthly survey of department 
stores.) Under the "location" concept, 


department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if the department is an 
integral part of the overall department 
store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that 
of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this 
approach is as follows: for purposes of mar- 
ket research or urban planning, a department 
store (the largest type of mass merchan- 
dising activity in Canada) together with its 
leased departments, if any, is considered to 
be a totality; that is, it competes in the 
market place as one structure, rather than 
as a number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & 1a 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. (Le 
Tecensement mesure également les activités des 
"établissements"; toutefois cette unité d'ob- 
servation n'est pas utilisée dans l'enquéte men- 
suelle sur les grands magasins.) En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les 
grands magasins présentées dans cette publication 
ne tiennent pas compte d'autres genres de com- 
merce auxquels peuvent s'adonner les firmes dé- 
Clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas & la définition des grands magasins 
sont attribués & la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises of- 
fertes; &@ titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
Tayon ou magasin fait partie intégrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 
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Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 
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Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the o Les ventes des grands magasins, corrigées en 


number of trading days, total department 
store sales in March 1986, increased by 
2.3% to $1,060.8 million from the revised 
February 1986 level of $1,036.5 million. 
Among the 28 departments recording higher 
sales, the most notable increases were re- 
ported in furs (+10.8%), millinery (+9.0%) 
and gasoline, oil, auto accessories, 
repairs and supplies (+7.7%). The largest 
decreases were registered by the televi- 
sion, radio and music (-9.0%), floor 
coverings (-7.4%) and china and glassware 
(-4.9%) departments. 


Unadjusted Sales 


o Department stores in Canada reported un- 


adjusted sales totalling $900.4 million in 
March 1986, up 6.0% from the March 1985 
level. Sales were higher in 28 of the 4O 
departments for which information is com- 
piled, with the largest increases reported 
in furs (+25.1%), boys' clothing and 
furnishings (+18.1%), floor coverings 
(+15.7%) and jewellery (+15.5%). The most 
notable decreases were recorded for mil- 
linery (-14.2%), smallwares and notions 
(-14.0%), piece goods (-12.1%) and meals 
and lunches (-9.3%). 


At the provincial level, when compared to 
last year, department store sales de- 
creased in Prince Edward Island (-4.6%), 
New Brunswick (-1.6%) and negligibly in 
Manitoba, while the remaining provinces 
reported higher sales. Increases ranged 
From 9.4% in Ontario to 1.1% in Sask- 
atchewan. Sales also rose in all of the 
ten metropolitan areas surveyed, with 
increases ranging from 10.9% in Hamilton 
to a negligible increase in Winnipeg. 


Sales by major department stores in March 
1986 reached $553.8 million, up 3.1% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $346.6 million, up 11.1% over the same 
period last year. 


fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, ont augmenté de 
2.3% en mars 1986 en regard du mois de février 
1986 ($1,036.5 millions - chiffre révisé) pour 
s'établir &@ $1,060.8 millions. Des 28 rayons 
qui ont connu des hausses des ventes, on a 
constaté les augmentations les plus marquées 
dans les rayons de fourrures (+10.8%), de 
chapeaux (+9.0%) et d'essence, huile, acces- 
soires d'automobile, réparation et fournitures 
(+7.7%). Par contre, les plus fortes baisses 
des ventes ont été observées dans les rayons de 
téléviseurs, radios et musique (-9.0%), de 
revétements de plancher (-7.4%) et de porce- 
laine et verrerie (-4.9%). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


ments saisonniers, ont totalisé $900.4 millions 
en mars 1986, soit 6.0% de plus qu'en mars 
1985. Des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, 28 ont indiqué des hausses. Les 
augmentations les plus fortes ont été enregis- 
trées dans les rayons de fourrures (+25.1%), de 
vétements et articles d'habillement pour gar- 
cons (+18.1%), de revétements de plancher 
(+15.7%) et de bijouterie (+15.5%). Les baisses 
les plus notables ont été signalées dans les 
rayons de chapeaux (-14.2%), de menus articles 
(-14.0%), de tissus & la pice (-12.1%), et de 
repas et casse-crodites (-9.3%). 

A l'exception de 1'fle-du-Prince-Fdouard 
(-4.6%), du Nouveau-Brunswick (-1.6%) et du 
Manitoba (diminution négligeable) gui ont 
indiqué une baisse des ventes en mars 1986 par 
rapport @ mars 1985, toutes les provinces ont 
Signalé des hausses de ventes. Les gains 
s'échelonnent de 9.4% en Ontario & 1.1% en 
Saskatchewan. Les dix régions métropolitaines 
visées par l'enquéte ont rapporté des ventes 
accrues, les gains s'échelonnant de 10.9% 3 
Hamilton @ une augmentation négligeable Aa 
Winnipeg. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en mars 1986, se sont chiffrées & $553.8 mil- 
lions, soit une hausse de 3.1% par rapport aux 
ventes enregistrées & pareille date 1l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant @ eux, indiqué des ventes s'élevant & 
$346.6 millions, ce qui représente un gain de 
11.1% en regard du mois de mars de _ l'année 
derniére. 


Cumulative unadjusted sales of all depart- 
ment stores for the first three months of 
1986 totalled $2,358.6 million, 7.8% high- 
er than the $2,188.3 million reported in 
19655 


In March 1986, there were 793 retail loca- 
tions operated by department store organi- 
zations, two more than in February 1986 
and the same as in March 1985. Of this 
total number, 309 locations were operated 
by major department store organizations 
and 484 by junior department store organi- 
zations. 


In March 1986, total department store 
sales constituted 8.5% of all retail sales 
in Canada, a slight increase from the 8.4% 
share held in March 1985. 


Stocks 


O 


The unadjusted selling value of invento- 
ries held by department stores in March 
1986 was $4,184.6 million, up 27.8% from 
March 1985. Seasonally adjusted department 
store stocks totalled $4,213.2 million, up 
2.5% from the February 1986 revised value 
of $4,109.8 million. 


Accounts Receivable 


O 


The total value of accounts receivable of 
all department store organizations in 
March 1986 amounted to $2,102.2 million, 
down 1.0% from the $2,123.0 million re- 
corded in February 1986. 


Note to Data Users 


(@) 


As is customary with the March issue, 
unadjusted monthly department store sales 
and inventory estimates for the previous 
year (1985) have been revised to incor- 
porate late response and corrections to 
previously reported data. The seasonally 
adjusted estimates have also been revised 
for the period January 1972 to March 1986, 
and incorporate the latest unadjusted 
sales and inventory data as well as up- 
dated trading day adjustment factors. To- 
tal department store sales and inventories 
are derived by seasonally adjusting the 
Canada total raw data "directly", there- 
fore, the seasonally adjusted components 
do not sum to the Canada total. Previous- 
ly, these totals were derived "indirectly" 
by the summation of the 40 individually 
seasonally adjusted departments. Table 42 
shows total estimates for the _ period 
January 1972 to December 1985. 


ly 


Les ventes cumulatives pour l'ensemble des 
grands magasins ont atteint $2,358.6 millions 
pour la période couvrant les trois premiers 
mois de 1986, soit une augmentation de 7.8% par 
rapport aux $2,188.53 millions rapportés pour la 
période correspondante l'an dernier. 


En mars 1986, on a dénombré un total de 793 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit deux de plus 
qu'en février 1986 et le méme nombre qu'en mars 
1985. De ce total, 309 ont été exploités par 
les sociétés de grands magasins traditionnels 
et 484 par les sociétés de grands magasins 
populaires. 


En mars 1986, les ventes totales des grands 
magasins ont représenté 8.5% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, une légére augmen- 
tation par rapport & la part de 8.4% détenue en 
mars 1985. 


Stocks 


ie) 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en mars 1986, a haussé de 27.8% 
par rapport au mois correspondant l'année 
derniére, pour s'établir &@ $4,184.6 millions. 
La valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
elle, connu une hausse de 2.5% par rapport au 
mois précédent ($4,109.8 millions -  chiffre 
révisé) et s'est élevée & $4,213.2 millions. 


Comptes a recevoir 


ie) 


En mars 1986, la valeur totale des créances a 
recouvrer par les sociétés de grands magasins 
s'est chiffrée & $2,102.2 millions, soit 1.0% 
de moins que la valeur enregistrée en février 
1986 ($2,123.0 millions). 


Note aux utilisateurs des données 


10) 


Comme il est d'usage dans 1'édition de mars, 
les estimations mensuelles des ventes et des 
stocks des grands magasins, sans ajustements 
saisonniers, pour l'année précédente (1985), 
ont été révisées afin d'incorporer les décla- 
rations tardives et les corrections apportées 
aux données déclarées antérieurement. Les 
estimations désaisonnalisées ont également été 
révisées pour la période de janvier 1972 a 
mars 1986 et incorporent les données les plus 
récentes sur les ventes et les stocks désaison- 
nalisés ainsi que la mise a jour des facteurs 
d'ajustement en fonction des journées d'af- 
faires. Le total des ventes et des stocks des 
grands magasins est obtenu en désaisonnalisant 
de "facgon directe" les données brutes de chaque 
total, au niveau du Canada, de sorte que la 
somme des composantes désaisonnalisées n'égale 
pas le total du Canada. Auparavant, ces totaux 
étaient dérivés de fagon "indirecte" en faisant 
la somme des 40 rayons désaisonnalisés sépare- 
ment au préalable. Les estimations totales pour 
la période de janvier 1972 & décembre 1985 sont 
présentées dans le tableau 42. 


o Constant dollar department store sales 


estimates are now available on the 1981 - 
100 basis from the period January 1981 to 
March 1986. Constant dollar estimates 
prior to that date are available upon 
request. 


Data users should note that the 1971 con- 
stant dollar series have been terminated 
with the February 1986 report and do not 
incorporate the latest information. 


XV 


o Les estimations des ventes des grands magasions 


en dollars constants sont maintenant disponi- 
bles sur la base de 1981 = 100, pour la période 
de janvier 1981 & mars 1986. Les estimations 


brutes en dollars constants antérieures & cette 
date sont disponibles sur demande. 


Les utilisateurs des données’ sont priés de 
prendre note que les séries en dollars con- 
stants sur la base de 1971 ont été terminées 
avec la parution des données de février 1986 
et n'incorporent pas l'information la plus 
récente. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


nN 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


No. 


Department 


41 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1986 


January? 


Janvier? 


February! 


Février! 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


762,070 


10,517 
11,305 


44,378 
3,164 
20,134 


10,686 
12,549 
8,501 
826 
7,818 


9,036 
16,374 


23,518 
31,493 
9,081 


10,270 
64,896 
47,840 


7,373 
3,102 


19,448 
6,244 
8,165 

11,675 

10,782 


5,813 


39,589 
33,261 
32,611 
25,555 


17,860 
6,457 
14,614 


13,398 
14,427 


24,002 
9,432 


16,973 


10,212 
22,750 


696,129 


15,550 
19,618 


63,479 
DAS 
26,052 


20,546 
14,990 
11,493 

1,012 
11,460 


13,481 
26,597 


37,891 
43,592 
14,805 


17,084 
63,286 
54,248 


8,818 
3,647 


27,192 
7,442 
9,718 

13,546 

14,993 


Ta25S 


49,347 
42,958 
35,863 
27,627 


25,058 
7,982 
20,982 


19,447 
19,607 


26,287 
12,241 


19,841 


11,931 
31,309 


900,408 


24,734 
11,563 


21,869 


11,565 
29,183 


849,077 


19,099 
17,401 


57,730 
1,215 
25,154 


17,776 
15,976 
11,612 

1,515 
11,361 


14,686 
28,484 


36,637 
40,142 
14,408 


17,697 
63,068 
50,545 


10,190 
Beis 


25,073 
8,120 
9,632 

12,349 

14,364 


7,040 


48,873 
41,924 
35,042 
28,583 


34,178 
10,027 
19,275 


21,383 
26,837 


24,703 
14,856 


21,182 


10,885 
34,591 


906,925 


25,147 
10,924 


71,734 
386 
23,718 


18,241 
20,143 
12,584 

1,348 
11,574 


16,863 
29,441 


38,631 
48,048 
13,260 


18,483 
64,008 
54,188 


10,591 
4,032 


29,360 

7,483 
13,474 
13,137 
16,327 


6,408 


49,727 
45,442 
29,059 
32,284 


47,424 
11,487 
24,284 


18,223 
32,932 


26,250 
15,342 


21,308 


12,149 
45,181 


990,625 


18,874 
7,666 


57,581 
555 
21,818 


ego 
16,588 
11,670 
1,089 
9,267 


12,873 
23,034 


42,670 
55,529 
11,409 


17,776 
54,035 
50,511 


12,694 
3 


28,282 

6,826 
10,274 
12,510 
15,156 


6,212 


49,196 
45,061 
31,518 
31,403 


39,905 
9,690 
20,038 


18,960 
32,100 


24,886 
14,690 


2,314 


11,635 
36,402 


907,335 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


eee Oe ee ee 


19850 Change 
March 
1986/1985 
a et 
Rayon 
July August September October November December Variation 
macs 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 1986/1985 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,248 17,824 16,777 18,239 21,840 25,530 -1.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7,073 16,211 ZAR Gio 27,934 33,955 22,958 -7.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
52,421 60,921 69,204 67,567 71,390 89,393 +14.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
Usuey 2,445 3,942 5,988 9,384 10,871 +25.1 Fourrures 4 
21,846 28,488 25,895 28,816 SoD Z 39,902 +12.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
13,676 30,126 17,091 16,725 24,934 27,148 +9.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,156 16,108 16,609 18,662 28,987 49,619 -3.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,454 11,992 12,696 11,106 11,885 15,644 +1.7 Sous-vétements 8 
A195 1,150 1,439 2,251 3,691 4,360 -14.2 Chapeaux 9 
75170 8,903 12,148 12,026 IS 679 18,167 +6.0 Bas pour dames et fillettes 10 
10,788 12,966 17,429 20,405 33,100 45,509 =e, Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
21,099 26,123 30,827 Ce Wa ie 40,716 eal een +6./ Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
29,627 36,896 42,783 43,595 67,378 85,848 +525 Vétements pour hommes 13 
41,988 42,831 47,670 47,456 80,034 132,183 +1155 Articles d'habillement pour hommes 14 
10,903 24,794 UA | 14,271 195507 26,813 +18.1 Vétements et articles d'habillement pour 13 
garcons 
15,187 16,557 18,272 17,468 2a 56>. 26,800 +6.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
50,102 62,110 52,306 59,062 77,651 87,869 #1 Zod. Produits alimentaires et connexes 17 
49,399 54,159 50,207 58,339 TE TAN) 139527 +7.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,362 13,960 10,316 10,989 14,512 28,063 -4.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,124 Sahat 3,892 4,227 4,490 2,870 -12.1 Tissus @ la piéce 20 
31,758 34,275 33,504 32,594 si aio) Beh 1 +10.2 Literie et linge de maison 21 
7,350 7,574 10,412 9,147 10,348 12,742 -14.0 Menus articles 22 
10,455 10,324 12,470 10,613 20,475 38,799 -4.2 Porcelaine et verrerie 23 
14,385 13,693 14,288 17,015 20,572 14,310 +1527 Revétements de plancher 24 
16,232 15,231 (tb 16,694 17,698 17,953 +11.6 Tentures, rideaux et housses 25 
iepeiey? 8,030 8,085 9,063 (WAsox lb) 18,876 +13.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
54,593 45,912 50,179 57,851 54,712 49,221 +9.0 Meubles 27 
25219. 48,418 49,799 55,046 60,062 63,042 +2.6 Gros appareils ménagers 28 
33,653 47,884 49,269 45,033 55,981 87,929 -4.8 Téléviseurs, radios et musique tis) 
32,496 36,452 33,206 36,658 DG O2 7 84,726 +6.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
35,819 30,762 26,269 D1, 26 38,794 50,654 +11.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
euc. 
11,537 9,288 9,065 10,716 SAS 12,426 +9.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
18,371 19,805 22,442 20,787 36,564 78, 333 +15.5 Bijouterie | 5%) 
20,216 21,322 19,491 30,756 63,568 92,243 +2.9 Jouets et jeux : 34 
29,996 25,082 205301 20,840 29,201 49,579 -3.5 Articles de sport et valises 35 
22,763 35,805 33,336 23,770 44,438 72,478 +6.3 Papeterie, livres et revues ; 36 
14,155 13,427 13,427 19,830 25,163 215252: +5.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
j réparation et fournitures 
20,359 22,246 20,563 Tapa [PAS 26,299 33,284 -9,3 Repas et casse-crodtes 38 
11,141 11,305 11,047 13,407 16,555 15,176 +3.2 Services et travaux de réparation 39 
33,991 34,835 27,385 31,083 34,651 56,966 +7.3 Tous autres rayons 40 
875,654 979,945 964,843 1,031,653 1,359,437 1,833,918 +6.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1985 and 1986(1) 


1986 1985¢ 
ee oe 
Department 
P January? February! MarchP March April May June 
Janvier? Février! MarsP Mars Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 18,249 17,280 hee? 18,019 (va! 18,812 16,322 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 18,139 16,710 Lee AZ) 17,143 17,661 17,492 
3 Women's and misses' sportswear 67,456 65,223 66,919 58,485 58,151 63,527 58,068 
4 Furs 3,479 3,562 3,947 3,067 5,245 2,421 3,749 
5 Infants! and children's wear and nursery 27,942 28,054 28,995 25,411 25,046 25,169 24,608 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 19,204 18,959 19,909 18,273 Nidsoea 18,519 15,453 
7 Lingerie and women's sleepwear ZUG Ie 20,538 20,173 20,836 19,821 20,449 18,543 
8 Intimate apparel 12,516 12,031 12,118 11,774 Mo 2uy 11,669 10,906 
9 Millinery 15Zeu 1,554 1,693 1,930 1,965 2,000 1,828 
10 Women's and girls' hosiery 11,158 11,156 11,500 10,854 10,842 11,021 10,929 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 18,520 17,430 17,879 17,914 17,164 17,786 16,674 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear ZonZo> 28,537 28,846 26,596 26,174 27,462 24,309 
13. Men's clothing 42,597 42,282 ASRS Hel 40,756 40,992 42,296 42,083 
14 Men's furnishings epee) Dil Le, 57,089 50,751 50,581 54,5954 49,853 
15. Boys' clothing and furnishings 15,380 16,977 16,720 1Syoe> 14,209 14,340 13,500 
16 Men's and boys' footwear 17,424 18,135 18,821 17,476 16,835 Aes 16,535 
17. Food and kindred products 65,027 65,269 70,050 61,458 61,562 61,051 61,728 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 62,493 63,124 63,187 58,189 58,903 59,252 Dig oD 
19 Photographic equipment and supplies GWAR 12,952 125 192 12,654 13,142 AZ 781 12,450 
20 Piece goods 3,444 53 2H | 3,422 3, 808 3,618 Soe 3,603 
21. Linens and domestics 31,500 EBIRVAT/E) 34,097 31,006 30,934 30,917 29,702 
22 Smallwares and notions hiy222 Tigi 7,888 9,163 9,281 9,116 8,946 
eS China and glassware 16,361 13,849 13,174 13,436 13,667 135509 13,444 
24 Floor coverings — ; 16,024 1az 14,046 12,044 12,570 13,165 13,226 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 16,060 Ae ae 16,171 14,418 14,151 14,748 14,426 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 95279 9,367 eta 8,144 8,797 8,004 8,217 
home furnishings 
Furniture 53,469 53,378 52,094 46,964 50,934 45,274 46,087 
8 Major appliances ; 52,174 47,738 49, 369 46,506 46,817 46,203 42,533 
29 Television, radio and music 45,696 45,898 41,770 43,119 44,500 38,751 43,086 
30 Housewares and smal] electrical appliances 38,854 35,681 38,147 ae 35,681 By in Shayh 35,038 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 32,810 32,640 33,852 29,510 32,216 Bi262> 31,860 
32 Plumbing, heating and building materials 10,208 10,206 10,385 ue 9,474 9,357 8,278 
33 Jewellery TE SPE 27,278 27 
’ ) 7611 24,024 24,511 25,023 23,507 
eberios games 29,217 30,044 30,699 30,548 31,037 29,691 30,428 
porting goods and luggage 24,901 25,873 26,112 27,146 26,998 26,843 26,081 
36 Stationery, books and magazines 2,942 Bee Bs) 3 
: ; j : 3,609 SMITE 31,874 31,528 31,126 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,012 14,242 f “ : : i 
and supplies ¢ 2 , 15,338 14,123 15,141 14,685 14,426 
- ee aoe . 21,443 21,337 21,087 22,913 22,502 22,258 21,671 
na ie on ‘ se sean 12,700 12,704 12,600 11,964 11,599 12,182 12,149 
other departments 34,228 BBS) 36,712 33,916 33,787 34,406 32,879 
41 TOTAL ALL DEPART 
ARTMENTS 1,046,516 1,036,480 1,060,805 988,675 985,746 998,622 964,126 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore 
e 4 . 


Canada total. the components do not sum to the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1985 et 1986(1) 


1985¢ Change 
March/February 
— 1986 
a es 
Rayon 
July August September October November December Variation 
mars/février 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 1986 
thousands of dollars per cent ey 
milliers de dollars pourcentage 
18,391 17,706 59 18,727 19,614 18,316 +2.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
16,919 16,553 18,058 Mp ex 19,588 AUS: +6.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
60,736 Gi, 122 59,399 64,482 62,411 63,546 +2.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
3,478 4,194 4,012 DO 3,787 4,280 +10.8 Fourrures 
25,564 25,483 25,358 26,009 26,938 26,750 +3.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
18,412 18,825 16,471 18,228 ewe TF, ze +7.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
21,825 20,052 18,899 19,694 20,108 20,742 -1.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
11,870 11,855 12,029 11,843 eo >Z. 11,680 +0.7 Sous-vétements 
1,942 1,822 1,643 1,676 1,750 1,804 +9.0 Chapeaux 
itr OZ 11,147 10,486 10,930 hae | 11,326 +3.1 Bas pour dames et fillettes 
17,672 17,918 17,938 18,577 19,665 18,811 +2.6 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
Zip 26,272 Zo 159 26,173 29,482 26,001 +1.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
43,213 43,148 41,855 42,435 43,091 43,318 +2.6 Vétements pour hommes 
53,446 53,615 53,088 52,883 54,151 54,486 -0.2 Articles d'habillement pour hommes 
14,526 15,935 14,001 15,002 15,381 15,396 +2.1 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
18,779 17,728 17,505 17,478 18,180 Nite aoe +3.8 Chaussures pour hommes et garcons 
60,112 60,968 61,626 61,545 62,654 63,628 +7.3 Produits alimentaires et connexes 
DLE 60,566 58,967 61,287 62,349 62,722 +0.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
12,615 13,261 1s 6o5 ZB 551 12,200 T2272. -1.3 Appareils et fournitures photographiques 
3,667 3,603 3,562 Ey eM 2 3,516 3,049 -3.6 Tissus & la piéce 
30,775 32,366 BA, 6>2 32,726 34,538 33,830 +2.5 Literie et linge de maison 
8,849 8,724 8,594 B29. 8,339 8,602 +1.3 Menus articles 
Bi 22> 13,591 14,041 12,121 13,848 14,258 -4.9 Porcelaine et verrerie 
13,833 14,277 14,176 14,266 15,448 14,728 -7.4 Revétements de plancher 
15,038 15,245 15,045 15,411 15,169 15,660 +2.8 Tentures, rideaux et housses 
8,467 8,874 8,572 8,886 6,727 8,371 -2.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
46,388 48,317 50,954 DL i 51,767 51,821 -2.4 Meubles 
46,538 48,069 49,013 50,655 52,074 54,161 +3.4 Gros appareils ménagers 
41,777 50,579 42,526 42,927 42,980 43,835 -9.0 Téléviseurs, radios et Musique 
36,409 38,819 37,750 Sin oe] 38,607 38,837 +6.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
33,855 32,876 32,928 32,513 34,727 37,466 +3.7 Nuincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 
10,169 9,099 9,934 9,906 105514 10,631 +1.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
‘ truction 
24,801 Messe sao%2) 24,986 25,509 26,850 26,812 +1.2 Bijouterie 
30,085 30,533 29,569 28,983 29,027 28,539 +2.2 Jouets et jeux 
26,612 26,806 27,093 27,480 27,484 26,863 +0.9 Articles de sport et valises 
30,549 34 753 32,293 Te) ThA| 32,226 31,916 -1.1 Papeterie, livres et revues 
15,216 13,950 exe ees) 16,054 18,949 15,393 +7.7 Essence, huile, accessoires d'automohile, 
réparation et fournitures 
21,909 22,183 22,061 22,416 22,373 22,599 -1.2 Repas et casse-crodtes c 
12,415 12,366 12,194 12,186 12,205 12,214 -0.8 Services et travaux de réparation 
35,823 36,993 33,762 53/15 33,454 34,621 +4.5 Tous autres rayons 
1,001,487 = 1,011,161 1,009,558 1,020,137 1,042,623 1,046, 318 +2.5 TOTAL, TOUS RAYONS 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


“otal au niveau du Canada, 


No 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


1986 1985F 
NN 
Province 
January? February! March March April May June 
Janvier! Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland Vegi 7,690 10,289 Deiei| 11,074 12,108 ia 
2 Prince Edward Island DUE 55220 4,358 4,567 DOF Doo DST 
3 Nova Scotia 20,687 ome aie? 27,805 25,876 29,45 Bale 30,710 
4 New Brunswick 14,027 SoG 17,840 A BysulZ77 Zona Ps TUS VEST 
5 Quebec 141,451 128,928 169,825 160,174 176,167 199,264 i SOS 
6 Ontario 280,271 252, 547] 552195 304,119 B30 247 358,424 Sioi2 (Ae 
7 Manitoba 37,075 34,188 46,199 46,213 [REY 55555) 51,033 46,421 
8 Saskatchewan DSS yIoy3) Zoo, 28,284 27,964 PA) HE) 3h (A, 28,456 
9 Alberta 108,660 101,116 12725 1/740, dl isha 118,209 131,665 118,427 
10 British Columbia W255 (23) Ni Siog: 140, 302 134,497 137,636 Ves IES) 140,042 
11. Yukon and Northwest 
Territories - - S = = a = 
12 CANADA 762,070 696,129 900, 408 849,077 906,925 990,625 907 , 335 


a ee ee ES SS EE 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


I a 


1986 1985¢ 
Selected metropolitan ss —_— fF FF FT T39 
aheas January® February! March March April May June 
k Janvier! Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 42,103 39,564 47,584 45,068 45,385 50,471 46,161 
2 Edmonton 48,515 45,380 54,963 52,733 52,603 59,076 52,602 
3 Halifax-Dartmouth 11,946 1g S07 15,818 14,671 16,453 17,885 17,083 
4 Hamilton 20,349 17,749 23,764 21,422 24,707 26, 387 24,301 
5 Montréal 83,089 77,091 99,668 94,865 102,973 (SS oH 101,464 
6 Ottawa-Hull 33,498 29,087 40,182 37,643 39,418 45,490 SEN eh, 
7 Quebec City 19,863 16,651 23,265 IEA) NES 23,844 28,547 24,820 
8 Toronto 113, 364 1055795 136,680 125,686 AS Te WI 5576 133,086 
9 Vancouver 76,486 69,723 84,647 80,280 80,887 87,331 84,484 


10 Winnipeg 33,823 31,090 41,492 41,482 44,652 46,154 41,743 


=... > 0 ee ee a ee a ae 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins 


» Par province, 1985 et 1986 


a 


1985t 


rn 


July 


Juillet 


August 


Aotit 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


10,794 
6,595 


28,983 


18,852 
164,993 


322,440 


45,315 
28,281 


115,381 


134,021 


875,654 


12,654 
6,559 


32,191 


21,391 
190,292 


357,963 


50,957 
31,460 


129,117 


147,360 


979,945 


11,290 
5,012 


29,139 


19,570 
179,505 


350,990 


50,634 
30,531 


134,799 


153,372 


964,843 


135196 
5,701 


33,547 


21,996 
200,483 


387,148 


50,329 
30,529 


135,332 


153,592 


1,031,653 


November 


Novembre 


17,763 
6,883 


47,747 


31,639 
246,196 


532,619 


66,545 
43,466 


173,073 


193,506 


1,359,437 


December 


Décembre 


24,101 
9,398 


63,291 


41,353 
331,003 


713,092 


89,379 
56,369 


234,218 


271,713 


1,833,918 


Change 
March 
1986/1985 
Province 
Variation 
mars 
1986/1985 
NG) 

+5.7 Terre-Neuve 1 
-4.6 f1le-du-Pr ince-fdouard 2 
+7.5 Nouvelle-Fcosse 3} 
-1.6 Nouveau-Brunswick 4 
+6.0 Québec 5 
+94 Ontario 6 

-- Manitoba 7 
+1.1 Saskatchewan 8 
+4.2 Alberta 9 
+4.3 Colombie-Britannique 10 

- Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Quest 

+6.0 CANADA 12 


a 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


mc i 


1985t 


a 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
March 


1986/1985 Certaines zones 


Vareetian métropolitaines 


mars 
1986/1985 


NUS) 
thousands of dollars - milliers de dollars 


44,364 
51,338 
16,045 
23,652 


93,809 


38,505 
24,004 
124,716 
77,798 


41,069 


49,407 
58,667 
17,632 
24,868 


112,176 


42,826 
25,914 
141,675 
84,663 


45,816 


52,048 
60,521 
16,888 
26,562 


108,016 


42,893 
25,481 
146,586 
93,003 


45,929 


52,006 
60,647 
19,767 
28,416 


119,668 


45,364 
27,125 
159,329 
91,465 


45,427 


66,852 
77,616 
28,243 
38,565 


147,293 


62,052 
33,229 
219,175 
116,116 


60,143 


90,368 
104,187 
34,926 
56,971 


199,524 


80,619 
41,609 
290,645 
160,927 


80,027 


+5.6 Calgary 1 

+4.2 Edmonton 2 

+7.8 Halifax-Dartmouth 3 

+10.9 Hamilton 4 
+5.1 Montréal 5 

+6.7 Ot tawa-Hu 11 6 

+5.9 Ville de Québec 7 

+8.7 Toronto 8 

+5.4 Vancouver g 

-- Winnipeg 10 


een pe lt eS ee Se 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


Province 


1986 


January? 


Janvier? 


February! 


Février! 


March 


Mars 


No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x 

2 Prince Edward Island x x x x x x x 

3 Nova Scotia W522 UsOHT By 32S) 9,188 OTA 10,259 10,298 

4 New Brunswick x x x x x x x 

5 Quebec 78, 546 70, 828 Ee oy) 90, 490 D558 109, 889 95,540 

6 Ontario ViZ5 252) aly 955 198, 460 185, 694 Di DBZ 206, 083 194,652 

7 Manitoba 24,928 22,260 PAS) EWES) 30,515 30,889 30,978 29,066 

8 Saskatchewan x x x x x x x 

9 Alberta 83,672 76, 206 89, 613 87,813 86,695 95,243 86,065 
10 British Columbia DDS) 88, 703 107,246 NOT Sd 107, 696 113,074 107,943 
11 Yukon and Northwest 

Territories = = = = = = = 
12 CANADA 488, 165 436, 5344 553, 848 537, 0635 549, 544 594, 109 550, 221 
ee ne ES on 
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
1986 1985" 
Selected metropolitan 
ad Januar y? February! March March April May June 

: Janvier? Février! Mars Mars Avril Mai Juin 

a thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 33,796 Dalvliol 36,432 34,770 34,678 37,994 34, 846 

2 Edmonton 38,254 34,938 41,054 40,019 39,005 43,339 38,937 

3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 

4 Hamilton 14,657 12,642 16,581 >, D> s/h ENal 18,781 17,292 

5 Montréal 53,097 5) 0) BIB: 65,293 Gil ig 65,112 74,094 64, 188 

6 Ottawa-Hull Teds /A53 WIRES 24, 668 23,497 22855) 27,075 24, 082 

7 Quebec City x x x x x . x 
8 Toronto 83, 207 77,457 Dole. 93,501 93,067 97,410 94,251 
9 Vancouver 67,141 60, 663 72,749 69,426 68, 968 74,419 724574 
10 Winnipeg 


I re ee eS A ee ee 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


= seleea ilncnmetmmmeemetcecetpmmcssereeereee  e 


1985° Change 
March 
1986/1985 
SSS eee eee 
July August September October November December Variation Pov ane’ 
mars 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 1986/1985 


No 
thousands of dollars ~ milliers de dollars 


x x x x x x x Terre-Neuve i] 

x x x x si x x f le-du-Prince-Edouard 2 

O23 10,414 10,693 11,856 ies yA) 20,974 +2.3 Nouvel le-Ecosse 3 

x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
91,020 105,825 WO S5257/5) UNG 7a 149,089 184,733 +4.5 Québec 5 
190,466 209,078 22256 236,110 O90)559 426,447 +6.9 Ontario 6 
28,534 SHjr5 5 35,158 D207 44,075 57,022 =D) Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
83,289 92,665 101,277 100,170 WD S22 1T35 VEN +2.0 Alberta g) 
102,606 111,154 120,883 ig, 90n 150,019 207,433 +0.1 Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
= = = 2 = - - du Nord-OQuest 


532,232 588, 786 626,857 645,007 863,911 1,123,687 ol CANADA 12 


ee ee eee 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


SS SSS ee eee eee ee ee eee 


Change 

r 

1985 March 

a hoBemiz2> Certaines zones 

July August September October November December Variation mctropelitaines 
mars 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 1986/1985 


ie) 


N 


33,254 Billy Ve 40,637 BI 62 52,838 His Ie) +4.8 Calgary 1 
3 SHES: 43,262 46,285 45,942 DA ha? 78,666 +2.6 Edmonton 2 

x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
17,559 Ne 96 20,050 20,584 28,026 40,840 +6.6 Hamilton 4 
59,876 T2965 73,677 Bil (ahs 104,072 295590 +5.7 Montréal 5 
23,847 25%, 1900 27,610 28,242 Be) (12S 48,845 +5.0 Ot tawa-Hull 6 

x x x x x x x Ville de Québec 7 
88,056 101, 788 110,797 116,992 162,773 ZOP 97S +6.0 Toronto 8 
66,687 72,460 81,316 Theis TANS 100,456 138,020 +4.8 Vancouver 9 

x x x x x x x Winnipeg 10 


Tr Se i a el Rn a ac A AC i Sa Si ote) Se i ee, ea ee 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986 


1986 19852 


Province | 
Januar y? February! March March April May June 


Janvier? Février! Mars Mars Avril Mai Juin 


No. ——<—<—<$<—$$—$$<$—$————— oS 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 13,3562 12,643 18,410 16,688 Toe ZU 21,267 20, 412 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 62,905 58, 100 75, 266 69, 684 80, 229 89, 375 78, 162 
6 Ontario 107,716 100, 393 1a 525) 118,425 138, 705 AZo at We TS: 
7 Manitoba 12,147 Vl, SZ7) 16,699 15,698 18,443 20,055 Wp 2a2) 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 24, 988 24,910 533), 1N)7/ 29,998 Silo 36,422 32, 362 
10 British Columbia 25, 644 24, 876 DS OO, 27, 386 29, 940 Sani Z> 32,099 
11 Yukon and Northwest 
Territories - - = = = Z = 
12 CANADA 273, 906 259, 785 346, 560 312,014 357, 581 396, 516 357,114 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


1986 19850 
Selected metropolitan 
areas 
Januar y® February! March March April May June 
Janvier! Févriert Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 8, 307 Bh. 5) 1/53 Wt SZ 10,298 10, 707 12,477 lip ous: 
2 Edmonton 10,261 10,443 13,909 5, HA, 13,598 1S e8 13,665 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton DATE 5,107 7,182 5, 868 Uo Pes 7,606 7,008 
5 Montréal PAS) FSH 26,759 34,375 33,087 37, 860 41,819 37,276 
6 Ottawa-Hull 12,206 11,854 Hie leh 14,147 16, 585 18,416 DAG Ase) 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto BOM, 2857) 37,549 yoo tes: 38,114 41,966 38, 835 
9 Vancouver 9,345 9, 060 11,898 10, 854 VL EAS, VAS, RAZ 
10 Winnipeg x x 


a a a ar ea a TI eS ey eee 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1985 et 1986 


Oe a UO NORE nino! 


1985° 


> SSeS Ta 5 eee ee 


September 


July 


Juillet 


August 


Aott 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 

March 

1986/1985 

Variation Province 
mars 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


19,260 


73,973 


131,974 


16,781 


343,422 


277 


84,468 


148,885 


19,620 


391,160 


18,446 


73,933 


128,454 


15,476 


337,985 


21,691 


83,507 


151,038 


18,255 


386, 646 


30,577 


97,107 


202,080 


22,470 


495,526 


42,317 


146,269 


286,645 


32,357 


710,230 


x Terre-Neuve 1 
x fle-du-Prince-fdouard 2 
+10.3 Nouvelle-Ecosse 3 
oe Nouveau-Brunswick 4 
+8.0 Québec 5 
+13.4 Ontario 6 
+6.4 Manitoba i 
x Saskatchewan 8 
+10.4 Alberta 9 
+20.7 Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
- du Nord-Quest 


+11.1 CANADA 12 


ns 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


Te SE eee ee oe 


19850 


ra 


October 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
March 


1986/1985 Certaines zones 


rs métropolitaines 
Variation y 


mars 
1986/1985 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


11,110 


13,365 


12,284 


15,405 


+8.3 Calgary 1 
+9.4 Edmonton 2 

x Halifax-Dartmouth 3 
+22.4 Hamilton 4 
+3.9 Montréal 5 
+9.7 Ot tawa-Hull 6 

x Ville de Québec 7 
+16.7 Toronto 8 
+9.6 Vancouver 9 

x Winnipeg 10 


ee ee ee ee eee 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Se 
OE ph es ot he ee ee 


1986 1985 


Provance January February March March April May 


Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


No. oe ee ee a eS SS ee 


number - nombre 


1 Newfoundland 14 13 V3 14 14 14 
2 Prince Edward Island 5t 5r 5 7 7 7 
3 Nova Scotia 34 34 34 33 34 34 
4 New Brunswick 26 26 26 2a, Dei 27 
5 Quebec 163 NOS) DS 163 163 163 
6 Ontario 305 304 306 297), 297) 297 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 31 31 31 32 32 2 
9 Alberta 81 81 81 81 81 31 
10 British Columbia 101 100 100 101 101 102 
11. Yukon and Northwest 

Territories - = = = = = 
12 CANADA 798r 791t 793 793 794 195 


eee ee SS ee ee Sere 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


1986 1985 
Selected metropolitan 
areas January February March March April May 
P Janvier Février Mars Mars Avril Mai 
= number - nombre 
1 Calgary 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 34 34 34 355) By 33 
3 Halifax-Dartmouth 15 15 > 14 1158 15 
4 Hamilton 25 2D) US) 24 24 25 
5 Montréal 75 74t 74 76 76 76 
6 Ottawa-Hull 32 32 33 32 32 32 
7 Quebec City jag 22 fede ZZ ae 22 
8 Toronto 95 94 95 88 88 88 
9 Vancouver 42 42 42 41 41 42 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 


———— ea a 


us 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


a ee ee a i ie en ers 


1985 
——— 
Juin July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
DMbem-anoibte. 9 = eee 
14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 Z 7 5t 5 5r fle-du-Prince-Edouard 2 
34 34 34 34 34 34 34 Nouvelle-Ecosse 3 
27 26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
163 162 163 163 163 163 163 Québec 5 
297 298 301 304 304 305 305 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
By? 32 32 32 32 32 32 Saskatchewan 8 
81 80 80 81 81 81 81 Alberta 9 
102 101 101 101 101 101 101 Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
= S = = = = - du Nord-Quest 
795 792 796 800 798r 799t 799t CANADA 12 


SSS a aa ee re a a a 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


SS SSS ee a ee eee eee eee 


1985 
Certaines zones 


June July August September October November December métropolitaines 


Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
2a rr ee eI 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 34 34 34 34 Edmonton 2 
15 Ss 15 15 15 15 15 Halifax-Dartmouth 5 
25 25; 25 RS 25 25 25 Hamilton 4 
76 75 75 75 75 75 75 Montréal 5 
32 32 32 32 32 32 32 Ot tawa-Hull 6 
22. 22 22 Zz; 22 jige 22 Ville de Québec 7 
88 89 91 94 94 95 95 Toronto 8 
42 42 42 42 42 42 42 Vancouver a 
30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


ee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


1986 1985 
i 
Peovance January February March March April May 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 5) 5 6 6 6 
2 Prince Edward Island qr qr 1 3 3 5 
3 Nova Scotia 7 7 7 if 7 7 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 54 - 50 50 DS 55 54 
6 Ontario 116 ale di 109 109 109 
7 Manitoba Ne 17 ul 18 18 AF 
8 Saskatchewan 14 14 14 ip 11>) iS) 
9 Alberta 45 45 45 46 46 45 
10 British Columbia Di. 51 51 BS) By) 53 
11. Yukon and Northwest 
Territories - = Zs = = 5 
12 CANADA 316 309r 309 322 322 313 


et a a ee ee ee ee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


pe ae ee ee ee 


1986 1985 
Selected metropolitan aaa RD NE RRS ETE GS 
areas January February March March April May 
, Janvier Février Mars Mars Avril Mai 
aR TOT Sc I ee ea 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton Wo) 19 19 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 6 6 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 
5 Montréal 30 jag )s 29 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 12 12 12 (2 12 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 46 45 45 40 40 40 
9 Vancouver 72) Zl 27 26 26 27 
10 Winnipeg 13 Ve 13 ie 13 13 


ee en eeeaeaeananwOwmmco— 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


a 


1985 
: 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 1r 1 qr fle-du-Prince-fdouard 2 
7 7 7 7 7 i 7 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 54 54 54 54 54 Québec 5 
109 110 14133 116 116 116 116 Ontario 6 
17 i7/ Vl 7 7/ 7 17 Manitoba 7 
15 1S: Is 15) 15 15 Ip Saskatchewan 8 
45 44 44 45 45 45 45 Alberta 9 
53 52. D2 52 52 52 Dye Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
- - - - - - - du Nord-Quest 


313 312 315 319 317t 317 SIV AS CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 


cae ee ee ee 


1985 
LL Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre ee 
aes eS ae em ee 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 19 19 \9) 19 Edmonton 2 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 {ay 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
12 12 WZ AZ 2 12 12 Ot tawa-Hul 1 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 41 43 46 46 46 46 Toronto 8 
27 27 27 27 27 Jad] 27 Vancouver 41 
13 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


I ee ee eee. 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


1986 1985 

a EEE ee 
eee January February March March April May 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia Za 2a i 26 Za Zan 
4 New Brunswick WP. Dep. 22 2D) 23 25) 
5 Quebec 109 109 109 108 108 109 
6 Ontario 189 189 191 188 188 188 
7 Manitoba 21 al 21 20 20 21 
8 Saskatchewan 47 7 17 17 i V7 
9 Alberta 36 36 36 35 35 36 
10 British Columbia 49 49 49 42 42 49 
11 Yukon and Northwest 

Territories - - = S = = 
12 CANADA 482 482 484 471 472 482 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


1986 1985 
Selected metropolitan 
areas January February March March April May 
. Janvier Février Mars Mars Avril Mai 
=: number - nombre 
1 Calgary WZ dz 2 IZ 12 eZ 
2 Edmonton \e 15 15 D) 15 15 
3 Halifax-Dartmouth 9 9 9 8 gt 9 
4 Hamilton 11 11 11 10 10 11 
5 Montréal 45 45 45 46 46 46 
6 Ottawa-Hull 20 20 ZA 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 14 14 
8 Toronto 49 49 50 48 48 48 
9 Vancouver 15 5 15 15 IE ie 
10 Winnipeg 1 17 q7/ lid Ay: A 


a 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1985 et 1986 


iM ee ee ee 


1985 
: 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-fdouard 2 
27 27 27 27 27 27 27 Nouvelle-Ecosse 3 
1253 22 Ze. 22 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4 
109 108 109 109 109 109 109 Québec 5 
188 188 188 188 188 189 189 Ontario 6 
21 21 21 21 21 21 21 Manitoba 7 
17 17 a7 Als 17 17 17 Saskat chewan 8 
36 36 36 36 36 36 36 Alberta 2) 
49 49 49 49 49 49 49 Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
= £ 2 o = = - du Nord-Ouest 


482 480 481 481 481 482 482 CANADA 12 


TABLEAU 14, Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986 
ear SN It Ns I Ete net a ee | 


1985 

Certaines zones 
June July August September October November December mét ropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
eee Ores sss IN 


number -— nombre 


12 12 12 2 12 12 12 Calgary | 
15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
9 9 9 9 9 9 9 Halifax-Dartmouth 3 
11 11 11 11 11 11 11 Hamilton 4 
46 45 45 45 45 45 45 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ott awa-Hull] 6 
14 14 14 14 14 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 49 49 Toronto 8 
15 15 15 15 15 AG: 15 Vancouver 9 
Wy itn 17 17 17 7 17 Winnipeg 10 


Se eee eae SUS RET UE SW Sn ee ee eee 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 
January - March 
TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier - mars 


I 


Sales - Ventes Change 
Department ee 1986/1985 
Rayon 19850 1986 St pele 
1986/1985 
Nove copes 2 See ee OO ee eee eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 34,738 36,073 +3.8 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 46,446 45,480 -2.1 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 126,660 149,196 +17.8 
4 furs - Fourrures 10, 366 10,321 -0.4 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 59,724 67,234 +12.6 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes OY yf2b%e) 41,214 +10.7 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 39,365 40,205 +2.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 28, 300 SOR +6.4 
9 Millinery - Chapeaux 3, 806 2,829 -25.7 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes Z6g9D> 28,222 +4.7 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 33,097 33,576 +1.4 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 54,573 60,165 +10.2 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 82, 340 86,105 +4.6 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 91,766 105,682 +15.2 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 27,630 32,487 +17.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 35,879 Bi, 8 95 +5.6 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 169,839 184,238 +8.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 138,317 150 062 +8.5 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 25,066 Wey oe) +0.5 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 10,085 Se = Died) 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 74,109 Wey NOS +6.8 
22 Smallwares and notions - Menus articles ZEW LO9 21,455 -15.2 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie PX 27,851 +7.2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 29,695 38,516 +29.7 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 33,093 37,288 412.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison Wes D5 W252 +19.2 
27 Furniture - Meubles 120,880 139,605 a4 fy 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 114,046 Zoi 2p. +8.1 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique DO) Sieh) 107, 353 +7.8 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 77,580 Shi Abi y/ +4.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 59,993 64,577 +7.6 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 19,939 22,169 reife 
33 Jewellery - Bijouterie 41,316 48.672 247 
34 Toys and games - Jouets et jeux 44,481 45,029 oe) 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises eG Dil 526 -7.1 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 68,244 74,013 +8.5 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures O49 BA ICAL! -2.3 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croites 58.852 55.621 a5 25 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 31,574 33,870 +7.3 
40 All other departments - Tous autres rayons 75,873 78,795 +3.9 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,188,250 2,358,607 +7.8 


ER ae ee Pree oe a a Se eee 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
January - March 
TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1985 et 1986 


Janvier - mars 


i 


Sales - Ventes Change 
1986/1985 
Province Ti aN a 
Variation 
1985! 
ee 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve ZS, 979 25,718 +8.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 124495 i721 -6.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 63,246 68,211 +7.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 44,297 45,243 +2.1 
Québec 411,677 440,204 +6.9 
Ontario 783,410 865,403 +10.5 
Manitoba 113,695 VAT SAGZ +3.3 
Saskatchewan 71,007 73,146 +3.0 
Alberta 307,490 332,496 +8.1 
British Columbia - Colombie-Britannique S57 5157 379 ,004 +6.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 
CANADA 2,188,250 2,358,607 +7.8 
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TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January - March 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1985 et 1986 


Janvier - mars 


| 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines Variation 

i se ae 1986/1985 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 118, 382 A2ZORz 1 +9.2 
Edmonton VSI SUFZ 148,858 +8 .0 
Halifax-Dartmouth 36,544 SoS 141 +7.1 
Hamilton 57,543 61,862 +7.5 
Montréal 246,699 259,848 +5.3 
Ottawa-Hul 1 96,183 102,767 +6.8 
Quebec City - Ville de Québec 56,862 525712 +941 
Toronto Lyd yee, Da 9,009 +11.1 
Vancouver 214,886 230,856 +7.4 
Winnipeg 102,804 106,405 +3.5 


rr ar a ee ee ee en 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


January - March 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 


Janvier - mars 


i Se ta A ee ——  __ 


Sales - Ventes Change 
1986/1985 
Province 
Variation 
r 
Wee: eA 1986/1985 
ee ee ee ee ee a ee EE ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x mM 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 23,108 IS 19F +320 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 254), 170 245,995 +4.2 
Ontario 477,818 922,968 +9.4 
Manitoba 75,548 76,687 +1.5 
Saskatchewan x x x 
Alberta 255892 249,491 +6./ 
British Columbia - Colombie-Britannique 288,406 295,428 +2.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest - = = 
CANADA 1,999,917 1,478, 557 +5.6 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January - March 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1985 et 1986 


Janvier - mars 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines Variation 

V985" 

tee 1986/1985 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary O20 24, 101,419 +9.4 
Edmonton 106,587 114,246 +722 
Halifax-Dartmouth Xx Xx x 
Hamilton 42,641 43,880 +2.9 
Montréal 160), 795 168,723 +4.9 
Ott awa-Hull 59,985 65, 194 +5.3 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto A 299,176 +10.6 
Vancouver W875 o>2 200,553 +6.9 


Winnipeg < : u 


i 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
January - March 
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, Par province, 1985 et 1986 


Janvier - mars 


— eg i 


Sales - Ventes Change 
1986/1985 
Province 
1985r Variation 
oe 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x Xx x 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 40,138 44,415 +10.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x ™ 
Québec ATT 5U7. M965 271 +10.6 
Ontario 3054592 342,434 +12.1 
Manitoba 38,147 40,773 +6.9 
Saskatchewan x x x 
Alberta Toy I4 83,005 +12.8 
British Columbia - Colombie-Britannique 665751 ODRo ud, +21.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest - - - 
CANADA 788 , 333 880,251 +11.7 
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TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
January - March 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1985 et 1986 


Janvier - mars 


SSS a ee re ee ee a 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1986/1985 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
1985 1986 1986/1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 25,660 7a] pao oe +8.5 
Edmonton 31,186 34,613 +11.0 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 14,903 W575 +20.7 
Montréal 85,905 OT 129 +6.1 
Ott awa-Hull 36, 199 Beg +93 
Quebec City - Ville de Québec x x . 
Toronto 82,071 96,043 #1235 
Vancouver Zig aD 30, 303 +10.9 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1984-1986 


8 SS 


Department stores 


Grands magasins 


ee 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

Dene ere ae oe 1 ie ee eee 

peas Distri- ues Distri- ecu: Distri- 

Ye bution Vantec bution Ventee bution 

$'000 % $'O00 70 ‘000 %0 
1984: 
January - Janvier 649,626 100.0 SS il 66.7 216,450 ob 4) 
February - Février 659,594 100.0 UG Me Roo ML 64.7 255.007, bie: 
March - Mars 806,999 100.0 229,69 | 65.6 Lg OOr, 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 6157 520,926 38.1 
May - Mal 950,539 100.0 STi soo 62.1 352,855 Bilao 
June - Juin Pali 26 100.0 584 ,661 Oe 357,066 Die 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 Giller B10 7597 Biola! 
August - Aodt 872,423 100.0 5502 60.8 341,831 39 62 
September - Septembre 947,56) 100.0 619,430 65.4 S2NF 235 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 Gil o24 6567. 545956 36.1 
November - Novembre Us Zee ee/4 100.0 IPD NOD Goa 455,187 BY: 198) 
December - Décembre 1,019,704 100.0 1,049,201 a ys 666,580 38.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 VA ID eT a 691 GeZ2057% 20 BGG 
1985! : 
January - Janvier 692,108 100.0 Oe a la 65.6 258, 500 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409 ,143 65.2 Dae Wipe Va 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 6530 312,014 SG 
April - Avril 906,925 100.0 549 , 344 60.6 321520 39.4 
May - Mai I90,629 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin Ue sb) 100.0 DOU aca 60.6 551, lta 39.4 
July - Juillet Gia,ood 100.0 DI Lye 60.8 BYR LI. BOS 
August - Aodt TTI, 4D 100.0 588 , 786 60.1 391,160 baie, 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 bbe ire tsb: 520 
October - Octobre 1 Ost Gos. 100.0 645 ,007 6259 386,646 Flee 
November - Novembre Veo o 47 100.0 8655.7 11 63.5 495,526 Piso 
December - Décembre Teo Wilts: 100.0 lo IZ etsy/ 61.3 710,230 38.7 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 (ayaa | 4964.9 VO Show, 
1986: 
January? - Janvier! 762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 by) 
February! - Février! 696,129 100.0 436,344 62.7 259,785 ST. 
March - Mars 900,408 100.0 553,848 Gi. 346,560 Bieta) 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


— 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1984-1986 
March 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1984-1986 


Mars 
cava an ain 1 
Distribution Change 

Province and Selected Metropolitan Areas 1986/1985 
Province et certaines zones métropolitaines 1984 19850 1986 ioe aes 
Na ss scr conti polcaneee 
Newfoundland - Terre-Neuve D4 Died 5.8 +5.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 1059 Veg 1132 -4.3 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 10 UE® Vedi +9.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Tel 1S On? -9.5 
Québec 654 6.4 6.4 - 
Ontario Br 8.0 82 +6.3 
Manitoba 22 lites 11.0 oF dh 
Saskatchewan 8.0 7.6 ig - 
Alberta WZ eZ. U9, -1.8 
British Columbia - Colombie-Britannique 12.8 Ue Nese (Se? ~ 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-OQuest 10.5 
CANADA 8.8 8.4 8.5 +1.2 
Montréal 1.8 ee. ips mid git 
Toronto a0 8.9 oe +2.2 
Winnipeg 17.0 15.4 14.8 -3.9 
Vancouver 14.8 ere: 14.1 +1.4 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


1986 1985¢ 

Se See 

January! February! March March April May June July 
Department 

Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 


a a es i ee as oe 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,896 Woe 69,597 DG 92>, 61,626 54,107 42,935 by4nUsip) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 71,145 90,415 94,616 68, 340 62,638 53,789 41,992 71,694 
3 Women's and misses' sportswear 217,523 242,222 296,118 171,599 177,275 166, 346 142,267 145,696 
4 Furs 51925 33,608 32,631 14,917 27,009 28,928 ZOE 34, 836 
5 Infants' and children's wear and nursery 84, 962 103,017 106, 801 77,245 92,475 84,937 Tone 93,305 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 50,078 68, 305 79,881 CEE 54,433 58,342 46,088 64, 292 
7 Lingerie and women's sleepwear Dy 212 55,434 61,839 47, 653 55,508 Da iD 44, 432 45,570 
8 Intimate apparel 52,019 49,659 51,139 43,624 45,563 44,588 43,749 42,524 
9 Millinery 2,770 3,298 eTheh| 2,548 3,661 2,990 2,470 2,267 
10 Women's and girls’ hosiery 42,786 43, 932 50,169 38,986 41,932 37,480 33,836 34,978 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 65,294 67,561 80,569 53,600 58, 756 53,111 45,271 51,969 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 237 128,857 156,590 121,486 122, 633 113,930 99,148 103,552 
13 Men's clothin 141,192 185, 692 212, 503 Aladey 191,503 190, 644 163,647 167,514 
9 ’ ’ ’ ’ ’ 
14 Men's furnishings 169,184 184,892 214,996 166, 369 193,164 194, 853 151,046 146,076 
15 Boys' clothing and furnishings 48,748 58, 461 62,809 47,836 48,627 42,819 42,516 62, 408 
16 Men's and boys' footwear 81, 906 84,296 94,788 76,236 81,631 90, 324 67,774 73,535 
17 Food and kindred products 44,175 48,517 56,439 37,872 38, 293 35,161 30, 831 33,120 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 316,938 267,922 304,627 225,060 239,284 234,780 224, 820 244, 390 
19 Photographic equipment and supplies 50,173 43,371 49, 386 49,665 54,573 51,054 49,042 51,599 
20 Piece goods 13,446 145355 19,034 Zion 18,699 20, 683 19,788 17,758 
21 Linens and domestics 157,928 168, 673 175,017 134,314 148, 331 148, 825 1393072 137,044 
22 Smallwares and notions 43,210 42,868 44,146 37,555 46,594 47, 806 46, 963 48,143 
23 China and glassware 87,569 88,491 103,170 66,029 85,074 84,766 75,041 77,449 
24 Floor coverings 69,832 66,797 Tl 49,746 50,618 Soar 49,585 53,258 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 73,631 71,358 75, 301 65,910 68, 404 68, 008 64,093 7U, 348 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 58,859 64,457 72,417 57,261 59,788 63,533 60,679 64, 352 
home furnishings 
Zi, Furniture 166,203 173,686 187,719 149, 735 157,170 152,023 148,934 156, 706 
28 Major appliances 75,836 77, 602 75,036 74, 982 75, 702 73,394 69, 332 69,632 
29 Television, radio and music 146,565 153,071 159,657 140,488 153,528 145,992 155,515 132, 625 
30 Housewares and small electrical appliances 177, 301 170, 404 197,789 137, 505: 175, 982 166, 909 170, 398 166, 944 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 147,998 155,272 171,398 142,450 147,905 158,719 172,108 161,250 
32 Plumbing, heating and building materials Bore 28,854 30, 740 31,394 25,482 25,361 27,907 26,458 
33 Jewellery 156,169 155,625 WWieealbs 107,128 112,841 113,439 107,096 113,481 
34 Toys and games 113, 687 112, 208 120,274 121,590 147,814 153,617 153,417 183,356 
35 Sporting goods and luggage 113, 706 120,956 150, 653 133, 988 162,203 159, 668 141,910 136,961 
36 Stationery, books and magazines 136, 903 126, 745 141,892 130, 744 141,714 144,907 130, 186 142, 334 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 57,164 53,176 ok Wey) 53,851 56,541 53,906 51,150 49,351 
and supplies , f 
38 Meals and lunches 781 616 780 654 658 597 411 569 
39 Repairs and services 2,726 2,023 2,067 6,085 6, 322 6,081 6, 268 6,538 
40 All other departments 56,797 58, 612 72, 940 61,896 74,341 86,123 67,033 57,471 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,577, 308 BEV Vse yb 74s) 4,184,568 ba Bey 3,566, 295 3,517, 367 3,216, 203 3, 393, 348 


(7) At selling value. — 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Vétements sports pour dames et jeunes filles 


Vétements pour bébés et enfants et articles 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 


Articles de ménage et petits appareils élec- 


19852 Change - Variation 
August September October November December March/ March 
February 1986/1985 
1986 Rayon 
Aott September Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1986/1985 
1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
50,520 50,641 69,819 72,811 59,616 +20.5 +22.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
82,262 90,837 108,353 92,485 71,025 +4.6 +38.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
152,682 153,876 192,304 223,853 174,064 +22.3 +72.8 
37,360 42,135 44,681 46,101 30,895 2.9 +118.8 Fourrures 
88,047 80,233 (LAN ere 103,313 Didi) +3.7 +38.3 
de chambres d'enfants 
55,065 51,635 62,551 62,497 43,215 +16.9 +3541 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
47,129 50,512 76,629 91,050 53,362 +11.6 +29.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
45,661 40,634 52,280 54,968 50,701 +3.0 Fili/teZ Sous-vétements 
2,308 2,964 5,017 5,954 6,326 -21.6 +9.5 Chapeaux 
40,429 39,576 42,045 47,865 ay, 199 +14.2 +28.7 Bas pour dames et fillettes 
60,155 68,465 99 ,856 106,837 70,711 +19.3 +50.3 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
107,102 110,052 125,431 Tidiealiow 1925521 +21.5 +28.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
206,692 188,030 228,411 224,510 181,695 +14.4 +23.7 Vétements pour hommes 
155,033 168,183 218,422 238,172 159,734 +16.3 +29.2 Articles d'habillement pour hommes 
42,024 49,453 70,998 59,209 47,694 +7.4 +5'1),.5 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
75,167 79,976 96,847 90,411 74,833 +12.4 +24.3 Chaussures pour hommes et garcons 
32,166 37,354 46,743 49,314 28,605 +16.3 +49.0 Produits alimentaires et connexes 
246,235 235),751 360,592 389,295 270,021 +13.7 +35.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
49,928 44,255 60,661 58,695 44,331 +13.9 -0.6 Appareils et fournitures photographiques 
18,215 17,663 23,369 20,425 15,124 +32.6 -11.8 Tissus a la piéce 
129,658 128,387 149,149 164,498 168,711 +3.8 +30.3 Literie et linge de maison 
49,133 40,914 49 ,836 46,738 53,583 +3.0 +17.6 Menus articles 
81,931 78,364 87,978 106,838 109,654 +16.6 +56.2 Porcelaine et verrerie 
55,176 50,390 57,981 Dilig ZA 73,604 +925 +47.1 Revétements de plancher 
68,186 64,527 Val Oo) 69,702 Walaa) +5.5 +14.2 Tentures, rideaux et housses 
66,253 65,483 78,814 73,611 53,262 +12.3 +26.5 2 
d'ameublement pour la maison 
152,710 142,538 163,966 148,687 185,971 +8.1 +25.4 Meubles 
655.275, 60,490 73,798 74,558 71,931 -3.3 +0.1 Gros appareils ménagers 
140,840 121,105 155,783 167,867 148,102 +4.3 +13.6 Téléviseurs, radios et musique 
166,287 162,028 188,367 222,166 150,646 +16.1 +25.6 
triques 
163,188 152,176 185,816 176,397 159,721 +10.4 +20.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 
26,308 24,350 28 , 388 29,780 39,283 +6.5 =Ze Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
: truction 
121,103 118,100 163,471 180,327 135,483 +11.4 +61.8 Bijouterie 
199,802 194,485 259,909 194,629 98,498 +7.2 -1.1 Jouets et jeux ; 
138,586 127,607 167,881 153,511 129595 +24.6 +12.4 Articles de sport et valises 
139,43 20 160,725 187,162 128,118 +12.0 +8.5 Papeterie, livres et revues 
517032 nies 63,086 53,992 747819 +12.4 +11.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
277 440 268 378 340 +26.6 +19.3 Repas et casse-crodtes 
6,178 335 71sY 2,586 2,364 2,649 +2.2 -66.0 Services et travaux de réparation 
67,801 64,673 77,826 71,408 45,246 +24.4 +17.8 Tous autres rayons 
3,481,337 3,392,023 4,284,100 = 4,330,748 = 3, 533,714 +12.4 #2728 UE SOE iM 


(1) Valeur de vente. 


NO 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1985 and 1986 


1986 1985 
ee SS 
Department 
January? February® MarchP March April May June 
Janvier? Février? MarsP Mars Avril Mai Juin 
Le ne Te Ls a UhUCUCUhCCC™CC:*~<“‘“SCS™S”*~™ 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 62,813 63,297 63,054 51,846 51,610 Dis Zit 52,140 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 89,541 925619 94,545 69,743 72,569 83,419 71,768 
3 Women's and misses! sportswear 255,015 250,551 265,685 156,444 154,778 154,712 157,988 
4 Furs 34,354 40,547 39,920 18,044 Bae ey| BA 278 33,204 
5 Infants' and children's wear and nursery 104, 588 Ligeoo2 111,786 80,869 83,683 Bo 945. 83,530 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 67,383 TV 255 72,052 Doig POI. 50,727 55,474 52,677 
7 Lingerie and women's sleepwear 62, 187 64,529 64,832 49,971 50,888 51,781 51,861 
8 Intimate apparel 49,152 51,202 515599 43,764 44,239 44,639 46,337 
9 Millinery 3,036 3,857 3,986 3,679 4,177 3,887 3,874 
10 Women's and girls’ hosiery 45,014 46,359 47,744 SGA BB, 197, 37,700 37,974 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 74,150 76,352 78,695 Dil 92a, 56,257 57,858 59,266 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 134,569 134,089 138,696 108, 382 105,453 107,366 108,877 
13. Men's clothing 195,373 208,115 212,661 172,448 184,554 193,384 188,530 
14 Men's furnishings SEDs) 205,511 213,502 167,385 174,156 179,898 171,824 
15 Boys' clothing and furnishings 55,354 58,657 60,513 46,740 47,355 47,914 49,377 
16 Men's and boys' footwear 92,972 Diao oil 92,781 75,067 73,461 81,041 73,442 
17 Food and kindred product s(1) 44,175 48,517 56,439 37,872 38,293 35,161 30,831 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 292,087 299,246 311,834 252; 972 236,374 244,592 248 , 692 
ty Photographic equipment and supplies 50,741 49,805 51,074 51,776 al EA ed 50,267 50,504 
20 Piece goods 16,364 16,643 17,400 19,823 57232) 20,111 20,189 
21 Linens and domestics 167,630 170,257 173,833 (Sibir 2h] 136,731 135,934 138,495 
22 Smallwares and notions 48,860 49,396 49,845 42,426 42,874 44,146 43,978 
23 China and glassware 97,340 94,814 105,858 67,752 85,454 81,063 79,488 
24 Floor coverings — ; 69,400 69, 302 72,374 49,494 49,513 49,418 48,622 
73} Draperies, curtains and furniture cov- 72,936 74,346 74,373 65,309 65,5938 66,482 66,193 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 66,021 70,690 72,983 57,872 60,684 61,711 62,573 
home furnishings 
27 Furniture — 176,607 183,365 186,427 148,962 145,169 143,929 149,130 
28 Major appliances ; 73,625 73,227 72,538 73,041 71,947 74,016 Scie 
29 Television, radio and music 156,694 167,192 160,134 140,739 143,798 142,476 137,876 
30 Housewares and small electrical appliances 180,537 185,400 207,529 166,425 165,575 166,059 166,928 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 171,228 174,590 Ci tee 142,452 144,462 149,834 156,908 
32 Plumbing, heating and building materials SAF 227 32,021 30,803 315533 23,453 26,264 30, 308 
ay Ba a 160,841 166,763 173,985 108,148 109,766 112,507 115,452 
& eae St ai 142,332 149,420 148 , 332 149,896 148,778 170,635 173,258 
jptevsMcantnlet tefeletersi ciated AS(efefclehe 142,354 148,435 155,917 139,598 138,381 138,377 139,225 
36 Stationery, books and magazines 151,298 149,455 156,87 
: ; i 2 145,601 140,237 139,167 133,238 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 58,128 57,818 é : : : ; 
ond eines ’ , , 60,156 54,945 53,831 53,037 53,477 
38 Meals and lunches(1) 781 616 7 
3 S 80 654 658 597 411 
ae re ane sien ae 2,818 ZonlinZ 2,090 6,212 6,275 6,229 6,103 
er departments 68,475 72,082 72,740 61,679 64,536 78,748 68,770 
41 T 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,952,644 4,109,786 4,213,250 3,307,889 3,377,652 3,430, 343 3,407,339 


(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


(2) Total department st i i i seus : 
a8 pe oe ore inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to 


0 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


i 


1985¢ Change 
-  March/February 
1986 
ee 
Rayon 
July August September October November December Variation 
; , mars/février 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 1986 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
53,293 53,991 54,983 5) & 667 62,403 65, 348 -0.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
67,067 68, 356 66,465 73,494 Tiligo5N 84,410 +2.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes z 
filles 
NW 5 S52 155,706 161,427 173,783 193,602 209,096 +6.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
35,410 35,524 35,843 33,702 Bei |S) 30,457 -1.5 Fourrures 4 
84,221 85,770 81,148 93,818 97,604 100,769 -5.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
53,658 53,097 50,698 55,081 97,105 59,886 +1.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
P2222: 50,143 54,917 60,793 60,064 61,621 +0.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
45,899 47,522 47,626 48,568 48,078 48,480 +0.4 Sous-vét ements 8 
B29 2,800 2,920 3,816 3,409 4,010 +3.4 Chapeaux 9 
38,082 38,908 40,498 39,850 42,261 42,771 +3.0 Bas pour dames et fillettes 10 
61,498 65,267 68,848 75,888 72,746 74,801 +3.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
107,519 107,586 112,362 116,908 110,731 124,801 +3.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
182,823 178,569 179,993 186,553 185,573 192,600 +22 Vétements pour hommes 13 
168,023 162,690 170,365 175,103 184,126 192,096 +329 Articles d'habillement pour hommes 14 
50,359 47,231 51,476 55,602 54,082 56,254 +3.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
75,477 75,808 82,308 83,989 83,777 84,516 -0.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
33,120 32,166 37,354 46,743 49,314 28,605 +16.3 Produits alimentaires et connexes(1) 17 
ZO Dig LSD: 265,261 (ASH sey) 298,204 303,052 PASM ah 7h +4.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,860 50,788 48,420 49,934 51,888 51,185 +2.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
18,358 17,212 18,694 20,070 18,750 14,825 +4.5 Tissus a la piéce 20 
139,787 140,189 147,342 152,762 154,015 159,632 +2.1 Literie et linge de maison 21 
44,442 47,050 44,464 48,093 48,193 49,873 +0.9 Menus articles 22 
79,695 81,664 84,847 84,984 94,073 96,289 4+11.6 Porcelaine et verrerie 23 
51,665 54,436 ST 174 59, 363 61,603 66,082 +4.4 Revétements de plancher 24 
70,175 69,181 69,002 69,808 69,033 69,695 -- Tentures, rideaux et housses 25 
63,953 63,786 65,519 66,019 64,581 62,823 +3.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
156, 306 165,594 155,353 157,846 157,848 162,671 +1.7 Meubles 27 
TPES) 70,781 69,799 71,014 68,129 67,200 -0.9 Gros appareils ménagers ; 28 
138,263 141,850 136,535 142,819 145,162 149,516 -4.2 Téléviseurs, radios et musique 29 
167,177 166,916 169,656 179,336 188,650 170,738 +11.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
157,474 159,120 163,296 169,798 170,769 166,492 -1.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
ZI, 2911 27,930 26,346 28,428 28,506 30,092 -3.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
118,514 125,542 130,197 143,099 145,192 145,747 +4.3 Bijouterie 33 
185,056 182,993 162,333 163,918 147, 342 147,582 -0.7 Jouets et jeux 34 
15971535 147,766 136,785 139, 382 138,813 142,638 +5.0 Articles de sport et valises 35 
1325595: 136,829 142,790 144,209 150,792 148, 884 +5.0 Papeterie, livres et revues ; 36 
53,330 53,065 52,756 57,481 54,343 61,906 +4.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, oe 
} : , i réparation et fournitures 
569 277 440 268 378 340 +26.6 Repas et casse-crodtes(1) ‘ 38 
6,140 5,875 3,796 2,560 2,284 PESTA -3.8 Services et travaux de réparation 39 
61,255 70,169 67,435 62,478 58,646 55,459 +0.9 Tous autres rayons 40 
41 
3,451,654 3,495,779 3,535, 380 3,746,925 3,748,956 3,770,776 +2.5 TOTAL, TOUS RAYONS 
SeMON TSAR Galas SSSA tS ESRI Dad an oan Gene onnalee i lisées. 
OM? ail e Tité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonna 
(2) trea es ee resis est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes desaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 
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1986 
Department January February March 
Janvier Février Mars 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Boi) 5.49 4.48 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4.89 8.00 4.82 
3 Women's and misses' sportswear 5.26 5.46 4.66 
4 Furs 6.27 10.62 15.30 
5 Infants' and children's wear and nursery 4.04 yy (he 4.10 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 5.02 659 3.89 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.21 4.42 4.13 
8 Intimate apparel 5.14 5.84 4.45 
9 Millinery 2.79 4.31 2.76 
10 Women's and girls' hosiery 4.78 DRO 4.38 
in| Women's and girls! gloves, mitts and 5.90 7.48 5.98 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.82 Woe 5.89) 
13. Men's clothing 5.12 18) 5.61 
14 Men's furnishings Boe) Bote Ao) 
15 Boys' clothing and furnishings 5.67 6.44 4,24 
16 Men's and boys' footwear Wout 8.21 Die? 
17. +Food and kindred products 0.79 O.72 0.89 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.61 5.60 5.62 
19 Photographic equipment and supplies Dell. 5.88 5.60 
20 Piece goods 4.83 4.63 Dele 
21 Linens and domestics 4.86 8.67 6.44 
22  Smallwares and notions 5.56 6.87 Di 9D 
23 China and glassware 8.79 10.84 10.62 
24 Floor coverings Boe a 12 5.40 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.40 6.62 5.02 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8.52 ANU? 9.98 
home furnishings 
27 ~=Furniture S20 4,59) 3.80 
28 Major appliances 1257 fee) Hraute 
v4) Television, radio and music Sait 4.69 4.45 
30 Housewares and small electrical appliances 6.29 6.67 7.16 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.83 8.69 6.84 
32 Plumbing, heating and building materials S90) 4.47 3.85 
33 Jewellery 11.94 10.65 8.26 
34 Toys and games De, 8.38 6.18 
35 Sporting goods and luggage 6.56 8.38 68 
36 Stationery, books and magazines Dit ie) SAS | 5.40 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Balin 5.64 4.88 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.04 9.04 0.04 
39 Repairs and services 0.23 0.20 0.17 
40 All other departments 2.30 2.58 Deis: 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.59 Se2T 4.60 


19850 

March April 
Mars Avril 
3.60 BG 75) 
Bh (253 3.60 
3.09 3.07 
8.75 OPES) 
3.34 3.68 
R45) 3.06 
3.08 3.47 
3.86 Soe" 
2.16 2.42 
3.61 3.69 
3.90 4.00 
4.87 4.31 
4.78 BG/25) 
4.25 4.81 
3.82 3.38 
4.76 4.61 
0.67 0.61 
4.47 4.73 
5.38 5.36 
5.20 5.65 
eho) S92) 
4.34 5.74 
6.51 8.83 
4.25 4.10 
ee) 4.76 
8.94 8.49 
By bi Digi 
toe? 1.81 
Bae 4.38 
6.05 6.16 
6.31 4.33 
(Mae®) 2.54 
5.89 5.8 

6.44 6.91 
6.60 6.04 
B52) 5.74 
4.66 3.81 
03 0.03 
0.53 0.58 
B72 ZPD 


May 


Mai 


JA|3) 
Gig: 


2.52 
74.94 
3.58 


EEH| 


3.06 
Ord 
5.02 
Sel) 


June 


Juin 


D2) 
5.48 
2.47 


SBI) 
aoe, 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, 


19850 
July August 
Juillet Aodt 
3.02 2.83 
10.13 5.07 
2.78 Zeon 
29.10 (ENS 743} 
4.27 3.09 
4.70 1.83 
Zier Jose }5) 
Bh 3.81 
1.90 2.01 
4.88 4.54 
4.82 4.64 
4.91 4.10 
5.65 5.60 
3.48 3.62 
Dietz 1.69 
4.84 4.54 
0.66 0.52 
595 4.55 
4.17 3.58 
5.68 4.91 
4.32 3.78 
6.55 6.49 
Ue 7.94 
3.70 4.03 
4.33 4.48 
8.71 8.25 
2.87 Bab) 
5331 1331 
3.94 2.94 
5.14 4.56 
4.50 5.30 
2.29 2.83 
6.18 6.11 
9.07 I.37 
4.57 S053, 
6.25 3.89 
3.49 3.80 
0.03 0.01 
0.59 0.55 
1.69 95, 
3.73 3.42 


September 


Septembre 


8.10 


2.84 
1.21 
2.46 
4.88 


29 


Canada, 1985 et 1986 


October 


Octobre 


3.83 
3.88 


2.85 
7.46 
3.87 


3.74 
4.11 
4.71 
2.23 
3.50 


November 


Novembre 


5.88 


2.72 
1.24 
3.00 
4.35 


December 


Décembre 


2.82 


3.78 
1.14 
1.68 
1.78 


3.15 
3.16 
1.73 


1.07 
2.61 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


rr: a 


NO 


Ww 


OoOMUOND 


I a re ee ee ee ee ee a eee 


30 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


1986 1985T 
ee 
Department Januar y* February® March March April May June 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 Dina 0.24 0. 31 0.32 0.43 0239 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.20 0.14 D741 0.32 0.27 ys We 0.16 
3 Women's and misses' sportswear 0.21 0.19 0.24 0.34 0. 33 0.42 0. 37 
4 Furs 0.16 0.10 0.06 0.10 0.06 0.01 0.02 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.21 (B)5 7433 0.32 0. 30 OFZ7. 0.27 
6 Girls' and teenage girls’ wear 0.21 0.18 0.28 0.34 0.31 0. 32 0.26 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 (0725) 0.26 0.34 0. 31 C237 0.34 
8 Intimate apparel 0.20 Ose 0.23 0.27 0.26 0.28 0.26 
9 Millinery 0.22 0.26 O52 0.40 0.49 0.41 0.40 
10 Women's and girls' hosiery 0.21 0.18 0.24 0.29 0.28 0.29 0.26 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.16 0.14 0.18 0.27 0.26 0. 30 0.26 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Oo 0.13 OKs) 0.23 0.23 0.25 0.22 
13 Men's clothing 0.15 0.14 Be? 0.22 0.20 0.20 0.24 
14 Men's furnishings 0.19 0.18 0.22 0.25 7472 0.25 0. 32 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.17 0.24 0.27 0.30 0.29 0.27 
16 Men's and boys' footwear (ca) 0.12 0.19 0.24 0.22 0.21 0.22 
17 Food and kindred products 1.54 1.40 te z4i lo e75) 1.66 1.74 1.64 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.16 0.16 0.19 0.23 0.22 0.23 0.22 
19 Photographic equipment and supplies 0.19 0.16 0.19 0.20 0.20 0.20 0.25 
20 Piece goods 0519. 0.22 0.22 0.22 0.16 0.20 0.15 
21. Linens and domestics 0.20 0.12 0.16 0.19 0.18 0.20 0.20 
22 Smallwares and notions 0.16 Ost 0.17 0.24 0.19 0.16 0.14 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.13 
24 Floor coverings 0.19 sil ?/ 0.19 0.24 525 0.26 0.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 OSS 0.20 0.21 0.21 0,24 0.25 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.09 0.11 0.12 OFZ 0.10 0.10 
home furnishings 
27 Furniture 0.29 0.23 0.27 0. 31 0. 32 0. 32 0. 33 
28 Major appliances 0.65 0.44 0.56 0.57 0.56 0.61 0.63 
29 Television, radio and music 0.26 0,22 0.23 0.28 0.24 0.19 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances 0.17 0.15 0.15 0.17 0.17 0.19 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.12 0.15 Gola 0.24 0.31 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.22 Oa22 0.27 0.28 0.35 0.45 0. 36 
33 Jewellery 0.09 0.09 0.13 0.18 0.18 0221 0.18 
34 Toys and games 0.11 0.12 Oy 0.16 0.16 0.12 0.12 
35 Sporting goods and luggage 0.14 O12 0.14 0.17 0.18 0.20 0.21 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.18 0.20 0.19 0.18 0.18 0.18 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs CoAT 0.17 O22: 0522 0.27 0.28 0.28 
and supplies ; i 4 
38 Meals and lunches 33.55 24. 30 28.43 36.66 OE) 33.96 40. 31 
39 Repairs and services 4.36 4.30 5.83 1.99 1.75 1.96 1.88 
40 All other departments 0.48 0.39 0.48 OF52) 0.51 0.56 0.48 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.21 0.19 0.23 0.27 0.27 0.28 0.27 


es a ee es ne eee eee 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


tans Wace eee es 


1985° 
July August September October November 
Juillet Aoadt Septembre Octobre Novembre 
0.36 0.35 0.33 0.30 0.31 
0.12 Oe2i O525 0.28 0.34 
0.36 0.41 0.45 0539 0.34 
0.04 0.07 0.10 0.14 0.21 
0.26 0.31 O6354 0.30 0.30 
0.25 0.50 0.32 0.29 0.40 
0.40 0.35 0.34 0.29 0.35 
0.27 0.27 0.29 0.24 0.22 
0.50 0.50 0.55 0.56 0.67 
0.21 0.24 0.30 0.29 0.30 
0.22 0.23 0.27 0.24 BO) 22 
0.21 0.25 0.28 0.26 0.34 
0.18 0.20 0522 0.21 0.30 
0.28 0.28 0.29 D525 0.35 
0.21 0.47 0.28 0.24 0.30 
0.21 0.22 0.24 0.20 0.27 
TDi 1.90 P10) 1,40 1.62 
0.21 0.22 0.21 -20 0.20 
0.25 0.28 0.22 0.21 0.24 
0.17 0.21 0.22 0.21 0.21 
0.23 0.26 0.26 0.23 0.25 
0.15 0.16 0.23 0.20 0.21 
0.14 0.13 0.16 Oe 0.21 
0.28 0.25 0.27 0.31 0.36 
0.24 0.22 0.23 0.24 0.25 
OFZ 0.12 0.12 0.13 0.16 
0.36 0.30 0.34 0.38 0.35 
0.76 0.73 0.80 0.82 0.81 
0525 0.35 0.38 0.33 0.35 
0.19 0.22 0.20 0.21 0.25 
0.21 0.19 0.17 0.19 0.21 
0.42 0.35 0.36 0.41 0.39 
0.17 0 0.19 0.15 0.21 
Ls 2 0.11 0.10 0.14 0.28 
0.22 6 0.16 0.14 0.18 
0.17 0.25 0.24 0.16 0.26 
28 0.27 0.27 6 0.43 
41.55 52.59 57.36 64.19 81.42 
1.74 1.78 2.22 4.23 6.69 
0.55 0.56 0.41 0.44 0.46 


December 


Décembre 


0.30 


0.29 
0.86 
0.56 
0.45 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chassures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croiites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


WPw 


OWN ONDA 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 


TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1984 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,808,015 
1,714,843 
1,695,173 
1,709, 386 
1,708,247 
a? ORES 
1,695,008 
1,689,630 
1,746,901 
1,799,732 
1,892,038 
Pe V5OeT 21 


Bye 


1985 1986 


1,989,953 2,215,690 
1,898,5122 2,123,008" 
1,880,8252 2,102,172P 
1,897,041 

1,897,723 

1,887,639 

1,874, 327 

1,888,520° 

1,952,986 

2,010,107 

2,138,267 

2,396,596 


1984-1986 


des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1984-1986 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


-7.5 
-4.2F 
-1.0P 


Meee eee EnESEEnnEEEE EEE EEE 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


+11.3 
+11.82 
elliot 


le re ee a aoe ers aT 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 29. Comptes & recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1984-1986 


eet Be ee er Se 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


19840 


millions of dollars 


millions de dollars 


Ae 
1,710. 
1722. 
73S 
1,744. 
pws 
1,784 

1,789. 
1,804. 
1.826. 
1,841. 
1,880. 


SS OOO OOO CO Oro. 


1985¢ 1986 


1,885. 
1,892. 
1,909. 
1,924. 
1,938. 
1,946. 
1,972. 
2,002. 
2,019. 
2,041. 
2,080. 
2,091. 


2,098.0° 
2116.0> 
2,133.0P 


(So O10.0 1610. Clo 1S 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


+0.3F 
+0.9F 
+0.8P 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


+11.3F 
SH) BE 
Eden 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


eatin 


TABLE 30, Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates(1), 1984-1986 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, 
1984-1986 


estimations en dollars courants et constants(1), 


a ee eee 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars der cent 

Pera 4madjusted change unadjusted change 

pervead Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants ) ourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 

a Sewer “nS lols che 2%, < Sacmen wabl0demaasiteneroa ee 

1984! 

January - Janvier AVZ58 649,626 +4.3 575,865 +0.6 

February - Février WN Bot 699,294 +9.2 579,614 +5.6 

March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 

April - Avril Ha cw 843,022 +8.7 LODE Lo +5.4 

May - Mai T1452 930,389 +10.5 812,504 +7.6 

June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 

July - Juillet 114.5 806,592 -0.9 704,654 -3.2 

August - Aodt 114.7 872,423 +2.5 760, 768 +0. 3 

September - Septembre 114.7 947,365 +2./7 922,169 +0.5 

October - Octobre LAS 957,060 +3.8 830,267 +1.4 

November - Novembre hor 132547,292 +10.1 1,0895073 +7.4 

December - Décembre 114.3 1,715,800 -0.9 1,200,970 -3.2 

Year - Année 1a 11,384,890 +4,2 Ds Klee prsiae ss) +1.5 

1985! 

January - Janvier 115.8 692,108 +6.9 597,605 +3.8 

February - Février TG. 7 647,065 -1.9 Bie lye: -4.5 

March - Mars TGe7 849,077 +5.2 #26298 +2./ 

April - Avril Thee 906,925 +7.6 774, 346 +5.3 

May - Mai 110, 990,629 +6.5 842,943 +3.7 

June - Juin NAN) ZU ig O30 -3.7 Td 2h A0 -6.2 

July - Juillet Hee 875,654 +8.6 745,493 +5.8 

August - Aodait Wl 919,945 +12.3 833,647 +9.6 

September - Septembre (las3 964,843 +1.8 821,300 -0.5 

October - Octobre Sse TO SA,1605 +7.8 875,312 +5.4 

November - Novembre (PLAS Vio 29 47 +8.4 ele +6.1 

December - Décembre Agieal 13835,918 +6.9 15.266, 299 +4.4 

Year - Année TEM) 125038),585 +5./7 10,264,840 #2 

1986: 

January® - Janvier? UG So 762,070 +10.1 641,173 +/7.3 

February? - Février® 119.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 

March - Mars ZO. 900,408 +6.0 748,567 +3.1 


April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) Unadjusted data in 1981 constant dollars are also available for the period of January 1981 to 


December 1983. 


(1) Les données non-désaisonnalisées, en dollars constants de 1981, sont également disponibles pour la 


période de janvier 1981 a 


By 


décembre 1983. 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1986 


ey Seale. 12 ait otek et tt end Jen Jee Be 


Department 


Sales - Combined seasonal and trading day factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


SOS ee eee 


Noweeaeemipd! oo DRY oyen Vanie.  o etbe ie ek 
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(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the Appendix IV. 


(2) Seasonal factors projected for the next month. 
lV. 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


MCD in March February! MarchP April(1) 
MDC en mars Février! MarsP Avril(1) 
5 60.86 Bie 108.17 
7 67.65 110.14 106.03 
4 68.04 94.86 Sov 
12 88.83 54.04 o.06 
5 Wey 89.85 100.61 
4 Dif oors) 103.20 PP; 
4 61.10 74.31 198 
4 79.66 94.84 102.08 
Wf 53.16 Se Tie! IDs2E 
3 70.08 99).60) 103.94 
4 51.84 75.40 85.26 
5 Die o 92.20 110.46 
4 Doe OL 87.35 89.01 
4 55.04 76.36 79.16 
5 55.45 88.55 103.55 
6 56.63 90.77 106.22 
4 99.43 90.34 1ONes > 
7 Vou) 85.85 BIEN 
4 59.68 VER 78.21 
6 87.35 106.58 Ola 
3 58.45 12/5 Beg 
4 80.15 94.34 88.60 
5) 58.96 TESS TH Wee) 
5 76.95 96.44 98.03 
3 68.54 STE es O22 
4 62.06 Uo/24 81.48 
4 74.17 94.73 98.04 
5 69.67 87.01 90.65 
5 TAOS 85.86 79.98 
3 alte? 72.42 78.42 
4 54.72 74.02 108.02 
5 6x27 76.86 107.54 
3 Deaf WDE 80.98 
4 44.59 635.0> 69.67 
3 DDS UG) 75.09 DT eae 
4 70.61 Wail 77.66 
5 66.23 WOH 100.35 
3 ToD) 94.09 SEES) 
6 80.39 94562 93.43 
D 64.75 85.28 101.63 
3 67.15 84.88 92.00 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, 
des jours commerciaux, 1986 


a ee 


Stocks - Seasonal factors 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


hi — Rayon 
MCD in March February! MarchP April(2) 
MDC en mars Février! MarsP Avril(2) 
NO 
eee ee ey) 
3 M573) 110.38 118.96 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 97.62 100.08 See Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes zZ 
filles 
2 96.75 111.45 lvoe Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
5 82.89 81.74 81.67 Fourrures 4 
4 87.34 Dee 110.54 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
3 SBytshs) 110.87 106.32 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3 So 1/7 Poa 5s} 108.55 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3 96.99 92549 102.84 Sous-vétements 8 
5 Ll 70.01 89.04 Chapeaux 9 
y 94.76 105.08 109.38 Bas pour dames et fillettes 10 
3 88.49 102.43 104.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 96.10 12390 116.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 89.23 oes 103.59 Vétements pour hommes aS 
y 89.97 100.70 111.56 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 997367 ((O)335 1) 103.10 Vétements et articles d'habillement pour e 
garcons 
4 90.06 102.16 Aa OF Chaussures pour hommes et garcons 16 
965 356 stele ado Produits alimentaires et connexes We 
3 89.53 DISS) 101.18 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 87.08 96.69 106.67 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 86.25 109.39 96.61 Tissus a la piéce 20 
3 99.07 100.68 108.40 Literie et linge de maison 21 
4 86.78 Sco 108.35 Menus articles 22 
3 P35 S®) 97.46 99 .66 Porcelaine et verrerie 23 
Bs D6.o2 TOR did 102.36 Revétements de plancher 24 
3 95.98 (O12 25 104.10 Tentures, rideaux et housses Zz 
4 Pile tits: DI fe 98.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3 Va? 100.69 WOO Meubles 27 
4 105.97 103.44 HOD Gros appareils ménagers 28 
3 Naas P65 e 107.28 Téléviseurs, radios et musique BS 
3 91291 95.40 105.90 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
3 88.94 PoE 102.51 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
5 90.11 99.80 108.58 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 DB BZ 99R Gn 102.56 Bijouterie 33 
4 WSANo) 81.08 Dekeihe Jouets et jeux 34 
3 81.49 96.62 Wil7os? Articles de sport et valises 35 
3 84.80 90.45 100.99 Papeterie, livres et revues 36 
5 ae ou. IoRo4 104.57 Essence, huile, accessoires d'automobile, S51 
réparation et fournitures 
Be ERP Ge dae Repas et casse-crottes 38 
5 93.12 98.92 100.72 Services et travaux de réparation 39 
5 Binonee 100.28 114.68 Tous autres rayons 40 
3 90.60 99.32 105.38 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 


détails, consulter la section "désaisonnalisation" de 1" appendice IV. 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV. 


Pour plus de détails, consulter la section 
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DEPARTMENT STORE SALES AND STOCKS VENTES ET STOCKS DES GRANDS MAGASINS 


REVISED ESTIMATES, 1985 ESTIMATIONS REVISEES, 1985 


38 


TABLE 32. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1985 


1985 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,857 10,054 15,827 19,099 25,147 18,874 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,148 WAR NI7 21,186 17,401 10,924 7,666 
3 Women's and misses! sportswear 33,105 38,002 55,553 DATE Talrgho & 57,581 
4 Furs 5,122 Bes) 5 ADD 1,215 386 555 
5 Infants' and children's wear and nursery 18,360 18,267 23,097 25,154 23,718 21,818 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 8,765 Oh ei 18,744 17,776 18,241 1S 5O27: 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,831 12,085 15,449 15,976 20,143 16,588 
8 Intimate apparel 9,067 7,928 11,305 11,612 12,584 11,670 
9 Millinery 1,558 1,069 Ui Up 1,348 1,089 
10 Women's and girls' hosiery 8,552 7290 10,813 11,361 11,574 oy 26 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 10,171 9,180 13,746 14,686 16,863 12,873 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear to.500 14,277 24,925 28,484 29,441 23,034 
13° Men's clothing 23,394 23,040 35,906 36,637 38,631 42,670 
14 Men's furnishings 26,290 26,319 BOs iow, 40,142 48,048 55,529 
15 Boys! clothing and furnishings Vis TWA Poe) 255) 14,408 13,260 11,409 
16 Men's and boys' footwear 10,666 9,187 16,026 17,697 18,483 17,776 
17. Food and kindred products 51,845 61,856 56,138 63,068 64,008 54,035 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,134 43,798 50,385 50,545 54,188 50,511 
19 Phot ographic equipment and supplies 8,686 7,143 D2 10,190 10,591 12,694 
20 Piece goods 2,806 Sr 50) 4,149 SI 5H 72 4,032 S35 WAL 
21. Linens and domestics 31, 360 18,082 24,667 25,073 29, 360 28,282 
22 Smallwares and notions 9,262 7,386 8,651 8,120 7,483 6,826 
23 China and glassware 7,946 7,887 10,144 9,632 13,474 10,274 
24 Floor coverings — 8,841 9,143 eval 12,349 135 13i7 12,510 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,893 9,771 13,429 14, 364 UGREYAT 15,156 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5,563 4,787 6,403 7,040 6,408 6,212 
home furnishings : : 
Zh Furniture 42,669 32,951 45,260 48,873 49,727 49,186 
28 Major appliances 39,893 32,286 41,867 41,924 45,442 45,061 
29 Television, radio and music 2/92 ZO ANT: 37,678 35,042 29,059 31,918 
30 Housewares and small electrical appliances 25,498 26,051 26,031 28,583 32,284 31,403 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,869 16,554 22,570 34,178 47,424 39,905 
32 Plumbing, heating and building materials 6,868 5,756 USES 10,027 11,487 9,690 
33 Jewellery 10,817 12525 18,174 1S e2I> 24,284 20,038 
34 Toys and games 12,534 13,054 18,893 21,383 18,223 18,960 
35 Sporting goods and luggage 18,838 16,132 20,308 26,837 YAO EY. 32,100 
‘| 
36 Stationery, books and magazines Lee Nis) il eM 24,734 24,703 26,250 24,886 
37 piper ere auto accessories, repairs 11,889 10,041 11,563 14,856 15,342 14,690 
38 Meals and lunches (MER) 
39 Repairs and services 10,886 aes mes mules ane mark 
Aenea y ’ ’ 11,565 10,885 12,149 11,635 
other departments 24,774 21,916 29,183 34,591 45,181 36,402 


4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 692,108 647,065 849,077 906,925 990,625 907, 335 


TABLEAU 32. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1985 


1985 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


17,248 
7,073 


52,421 
1,197 
21,846 


13,676 
18,156 
11,454 
1,193 
7,170 


10,788 
21,099 


29,627 
41,988 
10,903 


15,187 
50,102 
49,399 


12,362 
3,124 


31,758 

7,350 
10,455 
14,385 
16,232 


7,392 


54,593 
52,979 
33,653 
32,496 


35,819 
aie s7 
18,371 


20,216 
29,996 


22,763 
14,155 


20,359 
11,141 
33,991 


875,654 


17,824 
16,211 


60,921 
2,445 
28,488 


30,126 
16,108 
11,992 
1,150 
8,903 


12,966 
26,123 


36 ,896 
42,831 
24,794 


16,557 
62,110 
54,159 


13,960 
Bema 


34,275 

7,574 
10,324 
13,693 
15,231 


8,030 


45,912 
48,418 
47,884 
36,452 


30,762 
9,288 
19,805 


21,322 
25,082 


35,805 
13,427 


22,246 
11,305 
34,835 


979,945 


Sy) 


September 


Septembre 


16,777 
21,679 


69,204 
3,942 
25,895 


17,091 
16,609 
12,696 

1,439 
12,148 


17,429 
30,827 


42,783 
47,670 
12,921 


18,272 
52,306 
50,207 


10,316 
3,892 


33,504 
10,412 
12,470 
14, 288 
15,132 


8,085 


50,179 
49,799 
49,269 
33,206 


26,269 
9,065 
22,442 


19,491 
21,371 


33,336 
13,427 


20,563 
11,047 
27,385 


964, 845 


October 


Octobre 


18,239 
27,934 


67,567 
5,988 
28,816 


16,725 
18,662 
11,106 

2,251 
12,026 


20,405 
31,173 


43,595 
47,456 
14,271 


17,468 
59 ,062 
58,339 


10,989 
4,227 


32,594 

9,147 
10,613 
17,015 
16,694 


9,063 


57,851 
55,046 
45,033 
36,658 


31,726 
10,716 
20,787 


30,756 
20,840 


23,770 
19,830 


22,725 
13,407 
31,083 


1,031,653 


November December paver 
Total 
Novembre Décembre 
NG) 
21,840 25,530 215,316 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
35955 22,9238 212,247 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
21,390 89,393 724,601 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
9,384 10,871 46,349 Fourrures 4 
31,952 39,902 307,313 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
24,934 27,148 216,480 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
28,987 49,619 240,213 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,885 15,644 138,943 Sous-vétements 8 
3,691 4,360 21,842 Chapeaux “ 
13,679 18,167 131,250 Bas pour dames et fillettes 10 
33,100 45,509 217,716 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
40,716 31,951 317,421 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
67,378 85,848 506,405 Vétements pour hommes 15) 
80,034 Usvend hess) 627,647 Articles d'habillement pour hommes 14 
19,507 26,813 175,916 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
25,635 26,800 209,754 Chaussures pour hommes et garcons 16 
77,651 87,869 740,050 Produits alimentaires et connexes 17 
V heer ASP i 720,647 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14,512 28,063 148,743 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,490 2,870 42,864 Tissus 4 la piéce 20 
39,110 S3,477 381,242 Literie et linge de maison 2 
10,348 12,742 105,301 Menus articles 22 
20,475 38,799 162,493 Porcelaine et verrerie 23 
20,572 14,310 161,954 Revétements de plancher 24 
17,698 ine ee) 177,880 Tentures, rideaux et housses Ms: 
12,515 18,876 100,374 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
54,712 49,221 581,134 Meubles Ze, 
60,062 63,042 575,819 Gros appareils ménagers 28 
55,981 87,929 514,955 Télévision, radio et musique 29 
51,027 84,726 444,415 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
38,794 50,654 395,524 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
W273 12,426 115,448 Matériel de plomberie, chauffage et cons- aie 
truction 
36,564 78,333 301,215 Bijouterie 33 
63,568 92,243 350,643 Jouets et jeux 34 
29,201 49,579 323,216 Articles de sport et valises 35 
44,438 72,478 376,673 Papeterie, livres et revues ; 36 
255165 21,235 185,618 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
26,299 33,284 ZGT sae Repas et casse-croites ; 38 
16,555 15,176 144,874 Services et travaux de réparation 39 
34,651 56,966 410,958 Tous autres rayons 40 
1,359,437 1,833,918 12,038,585 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 33. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1985 


No. 


11 


12 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward 
Island 


Nova Scotia 
New Brunswick 
Quebec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,952 


4,074 


18,630 
13,276 
130,436 
248,605 
34,415 
i NES) 
97,925 


115,658 


692, 108 


7,096 


3,852 


18, 740 
12,894 
121,067 
230,686 
33,067 
20,906 
91,754 


107,002 


647,065 


9,731 


4,567 


25,876 
18,127 
160,174 
304,119 
46,213 
27,964 
117,811 


134,497 


849,077 


April 


Avril 


11,074 


5,369 


29,437 
20,124 
176,167 
330,247 
49,333 
29,319 
118,219 


137,636 


906,925 


May 


Mai 


12,108 


5,531 


31,526 
Diente 
199,264 
358,424 
51,033 
31,499 
131,665 


147,799 


990, 625 


June 


Juin 


11,491 


5,677 


30,710 
19,977 
173,703 
332,431 
46,421 
28,456 
118,427 


140,042 


907, 335 


TABLE 34. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1985 


a 


No. 


10 


Selected 


metropolitan areas 


Calgary 


Edmonton 


Halifax-Dartmouth 


Hamilton 
Montreal 
Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


37, 702 
44,148 
11,130 
19, 486 
78,812 
30,661 
18,428 


99,553 


35,612 
40,891 
10,743 
16,635 
73,022 
27,879 


16,465 


45,068 
52,733 
14,671 
21,422 
94, 865 
37,643 
21,969 
125, 686 
80, 280 


41,482 


April 


Avril 


45,385 
52,603 
16,453 
24,707 
102,973 
39,418 
23,844 
131,181 
80, 887 


44, 652 


May 


50,471 
59,076 
17,885 
26, 387 

115,914 
45,490 
28,547 

139,376 
87, 331 


46,154 


46,161 
52,602 
17,083 
24, 301 

101, 464 
39,871 
24,820 

133, 086 
84, 484 


41,743 


ee ee ee ee 


41 


TABLEAU 33. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisées, 1985 


eee 


July August September October November Deceinber 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre ae Pia 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,794 12,654 11,290 13,196 17,763 24,101 148,250 Terre-Neuve 1 
Gyo GaP? DON Dig On 6,883 9,398 69,218 fle-du-Prince-Edouard 2 
28,983 BASINS) jade B32) 33,547 47,747 63,291 389,817 Nouvelle-Ecosse 3 
18,852 Zales Peano 21,996 31,639 41,353 260,975 Nouveau-Brunswick 4 
164,993 NZORZI2 UP 5DUS 200,483 246,196 331,003 Ly LIP So Québec 5 
322,440 BID) SKS) 350,990 387,148 532,619 TNS 092 4,468,764 Ontario 6 
45,315 50,957 50,634 50,329 66,945 89,379 613,641 Manitoba 7 
28,281 31,460 30,531 30,529 43,466 56,369 380,917 Saskatchewan 8 
115,381 AZ 9R A, 134,799 135,332 173,073 234,218 Dose Alberta 9 
134,021 147,360 PD 337/72 D3, 592 193,506 Za SLND: 1,835,998 Colombie-Britannique 10 
= - - - - - - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
875,654 979,945 964,843 1,031,653 1,359,437 1,833,918 12,038, 585 CANADA 12 


ee 


TABLEAU 34. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1985 


July August September October November December Rada Certaines zones 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre mebnopal pasha: e 

thousands of dollars - milliers de dollars 

44, 364 49,407 52,048 52,006 66,852 90, 368 615,444 Calgary 1 
51,338 58,667 60,521 60,647 77,616 104,187 715,029 Edmonton 2 
16,045 17,632 16,888 19,767 28,243 34,926 221,466 Halifax-Dartmouth 3 
ZBRIODZ 24,868 26,562 28,416 38,565 56,971 53591) 72 Hamilton 4 
93,809 112,176 108,016 119,668 147,293 199,524 1,347,536 Mont réal 5 
38,505 42,826 42,893 45,364 62,052 80,619 DOO ela Ot tawa-Hull 6 
24,004 25,914 25,481 ZiligZo BD IMIe) 41,609 311,435 Ville de Québec 7 
124,716 141,675 146,586 Bil, Seo) PASS 290,645 1,806,098 Toronto 8 
1915798 84,663 93,003 91,465 116,116 160,927 1,091,560 Vancouver 9 
41,069 45,816 Le ALD 45,427 60,143 80,027 553,764 Winnipeg 10 


eee eee eee eS 
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TABLE 35. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1985 


No. 


11 


nz 


No. 


January February March April May June 
Province 
Janv ier Février Mars Avril Mal Juin 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Newfoundland x x x x x x 
Prince Edward x x x x x x 
Island 
Nova Scotia Up SDe 6,567 9,188 TANT 10,259 10,298 
New Brunswick x x x x x x 
Quebec 75,980 67, 700 90,490 95,938 109,889 95,540 
Ontario 153, 708 138,416 185,694 191,542 206,083 194,652 
Manitoba 23,448 21,585 510) 51/5) 30,889 30,978 29,066 
Saskatchewan x x x x x x 
Alberta 76,498 69,584 87,813 86,695 95,243 86,065 
British Columbia 95,162 86,133 107,111 107,696 113,074 107,943 
Yukon and Northwest - - - - = = 
Territories 
CANADA 453,711 409, 143 537,063 549, 344 594,109 550,221 
TABLE 36. Major Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1985 
Palented January February March April May June 
metnopoltennabess Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Calgary 30,048 27,906 34,770 34,678 Di ooe 34,846 
Edmonton 35,184 31, 384 40,019 39,005 43,359 38,937 
Halifax-Dartmouth x x x x x x 
Hamilton 14,872 WZ 5204 i>o>> 17,471 18,781 W292. 
Montreal SM) = hype 47,044 Clie 6) liz 74,094 64, 188 
Ottawa-Hul 1 15 TENS! 16, 730 EY SCN 22855 21, OUS 24,082 
Quebec City x x x x x x 
Toronto 72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 94,251 
Vancouver 62,059 56,067 69,426 68,968 74,419 U2 SA 


10 


Winnipeg 


43 


TABLEAU 35. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1985 


eee 


July August September October November December 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre a id 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x Xx x x fle-du-Prince-Edouard Zz 
Ce fens) 10,414 10,693 11,856 17,170 20,974 134,212 Nouvelle-Ecosse 3 
x Xx x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
91,020 105,825 105,573 116,977 149,089 184,733 1,288,754 Québec 5 
190,466 209,078 222,536 236,110 330,539 426,447 ZEOBo 20 Ontario 6 
28,534 EY V5 S997 B Ys) 51/538) 32,074 44,075 57,022 394,681 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
83,289 92,665 101,277 100,170 V2? VISALIA 1,182,462 Alberta 9 
102,606 ida side: 120,883 117,901 150,019 207,433 1,427,115 Colombie-Britannique 10 
= = = = - - - Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Quest 

DDL, 252 588 , 786 626,857 645,007 863,911 1,123,687 7,474,071 CANADA 12 


eee 


TABLEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1985 


July August September October November December Gonras ncmeranes 
P hate mét ropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre - 
thousands of dollars - milliers de dollars 
33,254 Di suliZo 40,637 39,969 52,838 lpi 475,262 Calgary 1 
DUS DUS 43,262 46,285 45,942 59,749 78,666 539,745 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
175939 UT/ABEIE 20,050 20,584 28,026 40, 840 240 ,620 Hamilton 4 
59,876 Ue BAG VEST 81,179 104,072 129,390 885,679 Mont réal 5 
23,847 224190 27,610 28,242 39,195 48,845 327,504 Ot tawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec Z 
88,056 101,788 TORT, 116,992 162,773 ZOD aie 1,310,044 Toronto 8 
66,687 72,460 81,316 Tish Ae) 100,456 138,020 941,168 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


iS ———— 
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TABLE 37. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1985 


a a ee EEE 


January February March 
Province 
Janvier Février Mars 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x 
2 Prince Edward x x x 
Island 
3 Nova Scotia ACA TETF Ag tas 16,688 
4 New Brunswick x x x 
5 Quebec 54,456 D5, 5.07), 69,684 
6 Ontario 94,898 DZRZ69 118,425 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 
8 Saskatchewan x x x 
9 Alberta 21,426 22,170 295928 
10 British Columbia 20,496 20,869 27,386 


11. Yukon and Northwest - = = 
Territories 


12 CANADA 238, 397 237,922 312,014 


TABLE 38. Junior Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1985 


Cellected January February March 

r Be epee ee atees Janvier Février Mars 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 7,655 ree) 10,298 
2 Edmonton 8,965 CJS 10)7/ 1 AE 
3 Halifax-Dartmouth x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5, 868 
5 Montreal 26,840 PMs) 33,087 
6 Ottawa-Hull 10,903 11,149 14,147 
7 Quebec City x x x 
8 Toronto 214156 26,070 D2 85 
9 Vancouver 8,161 8, 320 10,854 
10 Winnipeg x x x 


April 


Avril 


19,720 


80,229 


138, 705 


18,443 


357, 581 


April 


Avril 


21,267 


89,375 


152,341 


20,055 


396,516 


May 


Mai 


June 


Juin 


20,412 


78,162 


137,779 


17,355 


357,114 


June 


Juin 


a a a a ee ee eS 
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TABLEAU 37. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1985 


aaa ene eee ae ee i 


July August September October November December 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre ag ee 
thousands of dollars - milliers de dollars . 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x f le-~du-Prince-fdouard 2 
19,260 Zee 18,446 ZN, OIA 30,577 42,317 255,605 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-~Brunswick 4 
U STIS 84,468 TD Io5 83,507 il MOT 146,269 984,530 Québec 5 
Say O74 148,885 128,454 151,038 202,080 286,645 Up TASS 85} Ontario 6 
16,781 19,620 15,476 UGiZ>> 22,470 BZ ZAB 9 D9. Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
32,091 36,453 Bye) oVL5) BI VSZ 43,101 61,027 415,259 Alberta 9 
31,415 36,206 32,489 35,491 43,487 64,280 408 , 883 Colombie-Britannique 10 
= “ © = - - - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
343,422 391,160 337,985 386,646 495,526 710,230 4,564,513 CANADA 12 


SSS SSS SS ae re 8 eh et hw 


TABLEAU 38. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1985 


--jjjKK EEE 


July August September October November December COPIES Sas 
? eee métropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre im 
thousands of dollars - milliers de dollars 
11,110 12,284 11,411 PAAOS7 14,014 W252 140,184 Calgary 1 
13,365 15,405 (Ai, 72553, 14,705 17,867 Lei LL. 175,286 Edmonton Z 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
6, 313 UoPUlPe Sq DZ 7,831 10, oso 16,131 OG 50 Hamilton 4 
B35 955 38,879 Shh oye) 38,489 ANS) 7272 70,134 461,855 Montréal 5 
14,658 17,036 15,284 Aisle 22 Bou 31,774 205,720 Ot tawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
36,659 39,887 5D), 189 [VIR SIDS] 56,403 80,672 496,053 Toronto 8 
ele tslZ 25205 11,687 12,746 15,660 22,906 150, 393 Vancouver 2 
x x x x Xx x x Winnipeg 10 


ee eee 


TABLE 39. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, Revised, 1985 


46 


Ww 


OoOumaND 


26 


27 
28 
29 
30 
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Department 


1985 
Januar y February 
Janvier Février 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Oraperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


(1) At selling value. 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


39,141 
48, 368 


128,214 
23,692 
71,575 


37,196 
44,113 
46,378 

3,115 
37,849 


49,880 
87,724 


124,500 
142,944 
42,703 


59,460 
41,803 
255,284 


55,440 
17,929 


128, 166 
38,134 
75,047 
50,685 
70,015 


56,311 


144,903 
67, 224 
133,395 
164, 758 


116, 390 
24, 203 
109,039 


112,548 
113, 387 


135, 276 
53,866 


984 
5,455 
58,355 


3,015,449 


43,993 
65,516 


150,980 
19,658 
67,973 


51,030 
42,405 
41,490 

3,418 
34,836 


48,511 
99,585 


156,531 
145,075 
45,631 


57,489 
35, 361 
208,248 


44,500 
16,873 


127,853 
35,879 
74,719 
47,734 
60,655 


53,190 


145, 868 

72,678 
128,146 
151,991 


120,579 
21, 786 
96 , 901 


109,764 
110, 606 


125,423 
50,203 


539 
5,566 
50,976 


2,970, 159 


March 


Mars 


56,955 
68, 340 


171,399 
14,917 
77, 245 


59, 132 
47,653 
43,624 

2,548 
38, 986 


53,600 
121,486 


171,752 
166,369 
47,836 


76,236 
37,872 
225,060 


49,665 
21,571 


134,314 
1,559 
66,029 
49,746 
65,910 


57,261 


149,735 

74,982 
140,488 
157,505 


142,450 
31,394 
107,128 


121,590 
133,988 


130, 744 
53,851 


654 
6,085 
61,896 


3,275,551 


April 


Avril 


61,626 
62,638 


ils 20B 
27,009 
92,475 


54,433 
55,508 
45,563 

3,661 
41,932 


58, 756 
122,653 


191,503 
193,164 
48,627 


81,631 
38,293 
239,284 


54,573 
18,699 


148,331 
46,594 
85,074 
50,618 
68, 404 


59,788 


157,170 

75, 702 
153,528 
175,982 


147,905 
25,482 
112,841 


147,814 
162, 203 


141,714 
56,541 


658 
6, 322 
74,341 


3, 566, 295 


May 


Mai 


54,107 
53,789 


166, 346 
28,928 
84,937 


58, 342 
53,175 
44, 588 

2,990 
37, 480 


53,111 
113,930 


190, 644 
194,853 
42,819 


90,324 
35,161 
234,780 


51,054 
20,683 


148,825 
47, 806 
84, 766 
51,347 
68,008 


63,533 


152, 328 
73,394 
145,992 
166,909 


158,719 
25,361 
113,439 


153,617 
159,668 


144,907 
53,906 


597 
6,081 
86,123 


3,517,367 


June 


Juin 


42,935 
41,992 


142,267 
29,931 
77,517 


46, 088 
44,432 
43,749 

2,470 
33,836 


45,271 
99,148 


163,647 
151,046 
42,516 


67,774 
30,831 
224,820 


49,042 
19, 788 


139,079 
46,963 
75,041 
49,585 
64,093 


60,679 


148,934 
69, 332 
135,513 
170, 398 


172,108 
27,907 
107,096 


153,417 
141,910 


130, 186 
51,150 


411 
6, 268 
67,033 


3,216, 203 
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TABLEAU 39. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1985 


ee er aro ne pene ee pee teeemenneel 


1985 
Se ee 
July August September October November December porn 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
) 
thousands of dollars a 
milliers de dollars 
52,035 50,520 50,641 69,819 72,811 59,616 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
71,654 82,262 90,837 108, 353 92,485 71,025 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
145,696 152,682 153,876 192, 304 223,853 174,064 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
34,836 37,360 42,135 44,681 46,101 30,895 Fourrures 4 
93,305 88,047 80,233 111,554 103,313 EH They) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
64,292 55,065 51,635 62,551 62,497 43,215 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
45,570 47,129 50,512 76,629 91,050 53,362 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
42,524 45,661 40,634 52,280 54,968 50,701 Sous-vét ements 8 
2,267 2,308 2,964 5,017 Deen 6,326 Chapeaux 9 
34,978 40,429 39,576 42,045 47,865 41,199 Bas pour dames et fillettes 10 
S769, 60,155 68,465 99,856 106,837 70.711 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
103,552 107,102 110,052 125,431 stows 112,321 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
167,514 206,692 188,030 228,411 224,510 181,695 Vétements pour hommes 13 
146,076 155,033 168,183 218,422 238,172 159,734 Articles d'habillement pour hommes 14 
62,408 42,024 49,453 70,998 D5 209) 47,694 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
T35059 755 67: 79,976 96,847 90,411 74,833 Chassures pour hommes et garcons 16 
33,120 32,166 37,354 46,743 49,314 28,605 Produits alimentaires et connexes 17 
244,390 246,235 PASS T/OM | 360,592 389,295 270,021 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54, 599 49,928 44,255 60,661 58,695 44,331 Appareils et fournitures photographiques ies 
17,758 18,215 17,663 VES c She) 20,425 15,124 Tissus a la piéce 20 
137,044 129,658 128,387 149,149 164,498 168,711 Literie et linge de maison ZA 
48,143 49,133 40,914 49,836 46,738 53,583 Menus articles 22 
77,449 81,931 78,364 87,978 106,838 109,654 Porcelaine et verrerie 7433 
53,258 55,176 50, 390 DT, 981 57,213 73,604 Revétements de plancher 24 
70,348 68,186 64,527 715.909 69,702 MV 2TS Tentures, rideaux et housses 25 
64,352 66,253 65,483 78,814 73,611 53,262 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
156,706 152,710 142,538 163,966 148,687 185,971 Meubles 27 
69,632 63,275 60,490 Th IS 74,558 TU DA Gros appareils ménagers ; 28 
132,625 140,840 121,105 195%, 783 167,867 148,102 Télévision, radio et musique 29 
166,944 166,287 162,028 188, 367 222,166 150,646 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
161,250 163,188 152,176 185,816 176,397 159,721 ohio peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
26,458 26,308 24,350 28,388 29,780 39,283 Mat ériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
113,481 12, 103 118,100 163,471 180,327 135,483 Bijouterie 33 
183,356 199,802 194,485 259,909 194,629 98,498 Jouets et jeux 34 
136,961 138,586 127,607 167,881 153,511 129,595 Articles de sport et valises 35 
i 36 
142, 334 139,433 144, 200 160,725 187,162 128,118 Papeterie, livres et revues 
492351 51,032 47,809 63,086 Belek y2 74,819 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
: s 6 38 
440 268 378 340 Repas et casse-crodtes 
6 ae 6 on B} 2,586 2,364 2,649 Services et travaux de réparation 39 
’ fy 
57,471 67,801 64,673 77,826 71,408 45,246 Tous autres rayons 40 
4 
3,393,348 3,481, 337 3,392,023 4,284, 100 4,330,748 3,533,714 TOTAL, TOUS RAYONS 1 


(1) Valeur de vente. 
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TABLE 40. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, Revised, 1985 


No. 


Department 


1985 


January 


Janvier 


Fw 


OwuoDND 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Oraperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


February 


Février 


pilD 
3.51 
Da2d 
3.20 
4.59 


TAA 


4,43 
(ey i) 
4.40 
5.83 


March April 
Mars Avril 
3.60 by 4b 
Be25 3.60 
3.09 3.07 
8572 ee) 
3.34 3.68 
Siete 3.06 
3.08 3.47 
3.86 Baz 
ZG 2.42 
3.61 Eo) 
3.90 4.00 
4.87 4.31 
4.78 Dale 
4.25 4.81 
3.82 3.38 
4.76 4.61 
0.67 0.61 
4.47 4.73 
5.38 5.36 
5.20 5.65 
5.44 Dos? 
4.34 5 A 
6.51 8.83 
4.25 4.10 
4.91 4.76 
8.94 8.49 
Beeb Bia 2Z 
wie 1.81 
Sous 4.38 
6.05 6.16 
6.31 4.33 
4.29 2.54 
5.89 5.85 
6.44 6.91 
6.60 6.04 
Bie) 5.74 
4.66 3.81 
0.03 0.03 
0.53 0.58 
DieiliZ Zo Aid 
Seve! 3.85 


May 


Mai 


June 


Juin 


QaZ7 
5.48 
2.47 


eines 
Bey) 
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TABLEAU 40. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1985 


a ne ee ee ee ee 


1985 
Sa Ee ee 

July August September October November December POR 
Juillet Aodtt Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
aN a a ee ee ee ee 


3.02 2.83 3.02 3.83 bope)s) 2.34 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

10.13 5.07 4.19 3.88 Lethe 3.09 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.78 2.51 Pa pape 2.85 3.14 N95 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

29.10 15.28 10.69 7.46 4.91 2.84 Fourrures 4 

4.27 3.09 3.10 3.87 BGs) 2.45 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


4.70 1.83 3.02 3.74 Zeon 1.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.51 We}) 3.04 4.11 3.14 1.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
BAT 3.81 3.20 4.71 4.63 3.24 Sous-vét ements 8 
1.90 2.01 2.06 DS) 1.61 1.45 Chapeaux 9 
4.88 4.54 Deo 3.50 3.50 Die2in Bas pour dames et fillettes 10 
4.82 4.64 Bis 4.89 Bis) (loa) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.91 4.10 Sail 4.02 Zed Dion Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.65 5.60 4.39 5.24 Spo) Zale Vétements pour hommes 13 
3.48 3.62 BGS) 4.60 2.98 1.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.72 1.69 3.83 4.97 3.04 1.78 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
4.84 4.54 4.38 5.54 Baus) 2.79 Chassures pour hommes et gargons 16 
0.66 0.52 0.71 0.79 0.64 0.33 Produits alimentaires et connexes 17 
4.95 Gro 4.66 6.18 5.14 1.94 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.17 3.58 4.29 ey 4.04 1.58 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.68 4.91 4.54 5.50 4.55 Sera Tissus 4 la piéce 20 
4.32 3.78 3.83 4.58 4.21 Deily/ Literie et linge de maison 21 
6.25 6.49 3.93 5.45 4.52 4.21 Menus articles 22 
7.41 7.94 6.28 8.29 Dele 2.83 Porcelaine et verrerie 23 
3.70 4.03 ByAbs) 3.41 2.78 5.14 Revétements de plancher 24 
4.33 4.48 4.26 4.31 3.94 S97 Tentures, rideaux et housses 25 
8.71 8.25 8.10 8.70 5.88 2.82 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2.87 BI) 2.84 2.83 Dollie 3.78 Meubles 27 
es | 1.31 1.21 1.34 1.24 1.14 Gros appareils ménagers 28 
3.94 2.94 2.46 3.46 3.00 1.68 Télévision, radio et musique 29 
Sang 4.56 4.88 Drea 4.35 1.78 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.50 5.30 5.79 5.86 4.55 eile Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.29 2.83 2.69 2.65 2.64 3.16 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
6.18 6.11 5.26 7.86 4.93 ails Bijouterie 33 
9.07 9.37 9.98 8.45 3.06 1.07 Jouets et jeux 34 
4.57 Sao 5.9% 8.06 5.26 2.61 Articles de sport et valises 35 
6.25 3.89 4.33 6.76 4.21 D674) Papeterie, livres et revues 36 
3.49 3.80 3.56 3.18 eile Daoe Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.03 0.01 0.02 0.01 0.01 0.01 Repas et casse-crodtes 38 
0.59 0.55 0.34 0.19 0.14 0.17 Services et travaux de réparation 39 
1.69 195 2.36 2.50 2.06 0.79 Tous autres rayons 40 
bey 5: 3.42 3.40 4.03 3.14 1.90 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 41. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 1985 
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1985 
Department January February 
Janv ier Février 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.24 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.27 0.21 
3 Women's and misses' sportswear 0.25 0.27 
4 Furs 0.21 0.16 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.26 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.22 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.27 0.28 
8 Intimate apparel 0.20 0.18 
9 Millinery (O)s S37/ (Oe) 
10 Women's and girls' hosiery 0.23 0.21 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0519 LB et ie! 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear (a 17 Gade 
13 Men's clothing 0.16 0.16 
14 Men's furnishings 0.18 0.18 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 (O}5 ih7/ 
16 Men's and boys' footwear (Os 7/ 0.16 
17. Food and kindred products 1559 1.60 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Ong. Leste! 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.14 
20 Piece goods 0.13 0.18 
21. Linens and domestics 0.25 0.14 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 
23 China and glassware 0.09 (oe) 
24 Floor coverings Oeie7: 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.15 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 
home furnishings 
27 Furniture 0.26 0525 
28 Major appliances 0.56 0.46 
29 Television, radio and music 0.23 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.16 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.14 
32 Plumbing, heating and building materials 0.24 0.25 
33 Jewellery 0.10 0.12 
34 Toys and games 0.12 0.12 
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.14 
36 Stationery, books and magazines Oe 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.20 ile) 
and supplies 
38 Meals and lunches 33.66 2D 
39 Repairs and services tee! 1.66 
40 All other departments 0.43 0.40 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 


March 


Mars 


0.12 


0.31 
0.57 
0.28 
Oey 


April 


Avril 


0.12 


0.32 
0.56 
0.24 
0.17 


May 


Mai 


0.32 
0.37 
0.28 
0.41 
0.29 


0.30 
0.25 


0.20 
0.25 
0.29 


0.10 


0, 32 
0.61 
0.19 
0.19 


June 


Juin 


0.39 
0.16 
0.37 


0.02 
0.27 
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TABLEAU 41. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1985 


aaa SS 


1985 
SSS a ee ee 

July August September October November December ae 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 


a eee 


0.36 0.35 0.33 0.30 0.31 0.39 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.12 0.21 0.25 0.28 0.34 0.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 74 
filles 

0.36 0.41 0.45 0.39 0.34 0.45 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.04 0.07 0.10 0.14 0.21 0.28 Fourrures 4 

0.26 0.31 0.31 0.30 0.30 0.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.25 0.50 0.32 OF29 0.40 0.51 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.40 0.35 0.34 0.29 0.35 0.69 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.27 0.29 0.24 0.22 0.30 Sous-vétements 8 
0.50 0.50 0.55 0.56 0.67 0.71 Chapeaux 9 
0.21 0.24 0.30 0.29 0.30 0.41 Bas pour dames et fillettes 10 
0.22 [ty45) 0.27 0.24 0.52 0.51 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.25 0.28 0.26 0.34 0.29 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.20 0.22 0.21 0.30 0.42 Vétements pour hommes he 
0.28 0.28 0.29 0.25 0.35 0.66 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0.47 0.28 0.24 0.30 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.21 0.22 0.24 0.20 0.27 0.32 Chassures pour hommes et garcons 16 
sear) Aro0 1.50 1.40 1.62 2.26 Produits alimentaires et connexes 17 
0.21 0.22 0.21 0.20 0.20 0.42 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.25 0.28 0.22 0.21 0.24 0.54 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.17 0.21 0.22 0.21 0.21 0.16 Tissus a la piéce 20 
0.23 0.26 0.26 U.25 0.25 O32 Literie et linge de maison ra | 
0.15 0.16 0.23 0.20 0.21 0.25 Menus articles 22 
0.14 0.13 0.16 0.13 0.21 0.36 Porcelaine et verrerie 23 
0.28 0.25 0.27 0.31 0.36 0.22 Revétements de plancher 24 
0.24 0.22 O25 0.24 0.25 0.25 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.12 0.12 0.13 0.16 0.30 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.36 0.30 0.34 0.38 0.35 0.29 Meubles 27 
0.76 0.73 0.80 0.82 0.81 0.86 Gros appareils ménagers 28 
0.25 0.35 0.38 0635: 0.35 0.56 Télévision, radio et musique 29 
Qiong 0.22 0.20 O24 0.25 0.45 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.21 0.19 Gary 519 0.21 0.30 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
est. 
0.42 0.35 0.36 0.41 0.39 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
OSI. 0.17 0.19 0.15 0.21 0.50 Bijouterie 5%) 
0.12 Oe 0.10 0.14 0.28 0.63 Jouets et jeux ; 34 
0.22 0.18 0.16 0.14 0.18 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.26 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
mead me Ae oe 0.43 0.33 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures _ 
81.42 I2e0 Repas et casse-crodtes 
a We aes ae 6.69 6.05 Services et travaux de réparation 39 
0.55 0.56 0.41 0.44 0.46 0.98 Tous autres rayons 40 
0.26 0.29 0.28 O27; 0.32 0.47 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


DEPARTMENT STORE SALES AND 
STOCKS, SEASONALLY ADJUSTED 


REVISED ESTIMATES, 
1984 AND 1985 


VENTES ET STOCKS DES 
GRANDS MAGASINS, DESAISONNALISEES 


ESTIMATIONS REVISEES, 
1984 ET 1985 
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TABLE 42. Total Department Store Sales, Stocks and Accounts Receivable, Seasonally Adjusted (Direct Method), Revised, Canada, 1972-1985 


January February March April May June 
Year f 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Sales 
1972 290,856 279,426 291,389 297,496 300,922 303,385 
1973 332,432 337,180 343,154 349,571 335,100 358,134 
1974 394,170 405,683 407,900 410,261 417,694 431,752 
1975 USS eB 445,876 455,635 463,229 480 ,008 470,077 
1976 507,299 507,258 512,893 550,923 524,915 552,376 
1977 563,005 576,528 557,702 559,831 564,224 555,026 
1978 605,943 613,774 619,690 617,319 625,688 628,525 
(Oy) 655,005 662,995 691,035 685,698 695,811 702,389 
1980 756,101 733,784 739, 388 743,467 756,545 767,020 
1981 844,067 837,333 840,478 857,265 843,044 890,158 
1982 822,132 850,188 825,018 837,501 847,902 838,410 
1983 873,329 888,557 922,099 812,885 891,171 967,709 
1984 931,889 945, 323 910,082 947,916 946,135 960 , 888 
1985 957,386 959,703 988,675 985,746 998,622 964,726 
Stocks 
1972 851,142 842,609 835,735 845,221 869,973 891,672 
1973 978,515 959,906 996,087 984,866 996,621 1,024,031 
1974 1,116,508 1,181,554 1,227,960 1,188,515 1,321,889 1,290,831 
1975 1,347,210 1,368,990 1,356,839 1,425,466 1,349,957 1,363,561 
1976 1,577,437 1,297,651 1,610,848 1,732,687 1,746,250 1,763,851 
Vea Ai ZOlzais 1,843,944 1,782,207 1,814,672 1,839,007 1,780,640 
1978 1,850,501 1,871,491 Tuiliosgilp 1,899,494 1,930,426 2,020, 381 
Ag79 2,243,851 PATA \ GY eV 2,346,992 2,264,510 2,311, 306 2,369,636 
1980 2,528,195 2,554,844 2,526, 383 2,202,991 2,626,761 2,542,753 
1981 ZU hay, 2,809,958 2,741,784 2,908,774 25891), 920 2,854,550 
1982 2,986,644 2,914,452 2,890,067 3,124,025 2,987,819 3,085,977 
1983 3,018,155 Zs 2DD soo 2 3,091,132 25915225 3,043,528 3,165,871 
1984 3,390,725 3,493,858 3,461,274 3,402,071 3,246,690 Bi, 3945904 
1985 Sb YAS) SYST) 3,286,573 3, 307,889 3,377,652 3,430, 343 3,407,559 
Accounts Receivable millions of dollars - millions de dollars 
igs? 694 692 692 691 701 708 
OTS Dil 747 TSH) 770 783 729 
1974 887 891 886 922 929 946 
1975 1,031 1,043 102 1,048 1,057 1,060 
1976 1,091 1,107 1,110 1024 isd 1,130 
1977 Nei betss 1,148 jie? ae 1,164 1,166 
1978 qi ZA) i222 252 1,240 1,258 1,267 
1979 {heise 1,341 1,350 {5332 qoo4 1,361 
1980 val 1,448 1,410 1,424 1,415 1,412 
1981 1,470 1,484 W499 Urea Nl seve) eop> 
1982 1,538 1,550 1,562 1,562 1,562 1,556 
1983 {Lay 1,594 1,590 1,608 1,626 1,636 
1984 Aigo 1,710 ae lp i/3 1,744 1,773 


1985 1,885 1,892 1,909 1,924 1,938 1,946 
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TABLEAU 42. Ventes totales, stocks et comptes & recevoir des grands magasins, désaisonnalisés (par la méthode directe), révisés, Canada, 1972-1985 


July August September October November December 


‘ eZ Année 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Ventes 
306,738 315,544 324, 308 323,456 327,108 320,183 1972 
358,592 356,604 367,356 368,523 388,989 384,813 1973 
425,389 424,700 429,278 432,096 432,229 440,217 1974 
494,335 499,887 490,528 505,211 494,172 501,288 1975 
542,031 542,824 550,242 559,544 549,037 550,653 1976 
570,906 597,890 582,127 575,889 614,968 576,984 1977 
629,180 646,318 666,005 659,983 673,247 671,892 1978 
725,079 740,249 719,418 735,059 729,555 739,928 1979 
796,814 776,634 798,653 802, 506 805,874 816, 387 1980 
846,467 849,154 844,810 849,833 862,912 850,160 1981 
834,419 853,491 858,617 850,800 858,855 877,578 1982 
924,833 913,885 907,506 930,092 906,790 920,892 1983 
947,611 919,946 964,601 957,146 975,982 962,091 1984 
1,001,487 1,011,161 1,009,558 1,020,137 1,042,623 1,046,318 1985 
Stocks 
890,382 906,515 925,589 911,770 912,750 933,416 1972 
1,037,970 989, 868 1,000,105 1,017,983 1,079,443 1,117,945 1973 
1,328,153 1,351,060 1,360,902 1,411,458 1,376,023 1,416,796 1974 
1,385,944 1,427,435 1,459,178 1,439,801 1,516,953 1,480, 385 1975 
1,750,131 1,769,225 1,805,724 1,806,117 1,749,397 1,779,280 1976 
1,804,604 1,871,592 1,825,711 1,837,434 1,900,514 1,849,230 1977 
2,021,986 2,052,365 2,095,637 2,082,904 2,085, 366 2,143,422 1978 
2, 387,439 2,445, 387 2,446,049 2,549,794 2,543,029 2,395,576 1979 
2,624,204 2,560,517 2,550,512 2,681,051 2,686,056 2,698,494 1980 
3,017,201 2,989,432 2,963,840 3,255,619 2,999,703 3,038,593 1981 
2,998,377 2,923,719 3,000,915 2,900,320 2,894,468 3,127,348 1982 
3,152,859 3,228,196 3,475,952 3,256,751 3,349,704 3,427,463 1983 
3,347,132 3,446,991 3,472,248 3,380,523 3,420,454 3,344,413 1984 
3,451,654 S495 179 3,535,380 3,746,925 3,748,956 3,770,776 1985 
millions of dollars - millions de dollars Comptes a recevoir 
708 709 714 718 727 U3 1972 
815 826 830 834 842 856 ATS 
964 975 985 998 1,004 1,001 1974 
1,064 1,071 1,079 1,092 1,121 1,092 1975 
1,135 1,141 1,150 1,154 1,161 1,159 1976 
1,173 1,182 1,189 1,190 1,197 1,214 1977 
1,278 1,279 1,298 1,343 ese 1,332 1978 
1,365 1,376 1,382 1,394 1,385 1,430 1979 
1,417 1,421 1,438 1,447 1,447 1,452 1980 
1,607 1,596 1,579 1,566 i577 1,566 1981 
557. 1,560 1,580 ae 1,570 1,536 1982 
1,635 1,632 1,640 1,653 1,657 1,649 1983 
1,784 1,789 1,804 1,826 1,841 1,880 1984 
1,972 2,002 2,019 2,041 2,080 2,091 1985 
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TABLE 43. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1984 (1) 


1984 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Till? 16,121 13120) 1D 2D 14,696 16,511 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits igtee 19,524 16,367 17,6835 17,009 V7, 709 
3 Women's and misses' sportswear 53,885 54,343 50,042 52,920 53,309 62,294 
4 Furs 3,401 2,565 3, 304 Brae ZeIIA 3,018 
S Infants' and children's wear and nursery 24,687 23,795 23,578 26,5922 22,427 25,579 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 15,900 17,436 14,838 16,335 16,162 17,082 
7 Lingerie and women's sleepwear 19,866 20,000 19,687 20,053 20,081 20,540 
8 Intimate apparel 10,955 AOS: 10,714 10,927 10,407 10,827 
9 Millinery 1,821 AG ie, 1,841 1,981 1 218 2,002 
10 Women's and girls' hosiery 10,770 11,414 10,731 10,818 10,737 10,546 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,041 15,981 15,658 16,562 16,539 16,886 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 24,745 25,776 Perrott) 26,571 24,125 25,406 
13. Men's clothing 37,497 38,835 35,626 38,505 38,128 Sey? 
14 Men's furnishings 47,035 47,881 47,725 49,993 47,668 49,346 
15 Boys' clothing and furnishings 135629 13,684 AZZ 135,207 12,854 1S) hee 
16 Men's and boys' footwear 15,941 16,/50 15,328 17,637 14,994 16,878 
17 Food and kindred products 59,069 58,316 54,738 59's 1D: 62,668 60, 340 
18 Toiletries, cosmetics and drugs DLs loo 52,417 52,908 52,257 55 O01 52,276 
19 Photographic equipment and supplies 13,910 14,180 12,863 12,444 (SS 5 747) ieZ09 
20 Piece goods 4,657 4,249 4,030 3,986 3,890 3,939 
21 Linens and domestics 28,825 27,014 27,458 28,075 29,288 28,959 
22 Smallwares and notions 8,525 7,825 8,520 8,204 8,553 8,281 
23 China and glassware 11,216 13,439 12,466 12,257 13,081 13,047 
24 Floor coverings 12,254 11,980 12,438 12,890 11,914 11,547 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,719 15,865 14,750 15,432 15,119 14,615 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,638 8,995 8,760 75052 Dezel 8,701 
home furnishings 
27 Furniture 41,996 43,529 43,013 45,025 46,249 45,953 
28 Major appliances 42,834 45,097 44,785 45,380 45,779 46,052 
29 Television, radio and music 41,099 42,678 43,296 42,360 44,390 43,106 
30 Housewares and small electrical appliances 34,685 37,918 34,376 36,106 36,920 37,268 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,056 26,844 27,446 26.005 26,533 27,541 
32 Plumbing, heating and building materials 11,541 Gee, 10,949 10,676 10,515 11,839 
33 Jewellery 22,844 LNG) 21,485 21,780 Dx) 22,033 
34 Toys and games 26,904 PAINS) 26,728 26,251 30,539 26,799 
35 Sporting goods and luggage 25,349 25259 24,906 26,975 26,282 26,459 
36 Stationery, books and magazines 30,018 30,693 30,118 30,626 33522> 30,824 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 19,365 20,535 18,202 17,988 16,967 17,261 
and supplies é : 3 
28 Meals and) lunches 22,714 22,155 22,116 22,273 22,116 21,919 
#2) Repairs and services 10,007 10,183 10,076 10,696 10,526 10,803 
40 All other departments 33,562 31,849 30,102 BS55 32,188 SII SEH Wi) 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 931,889 945,323 910,082 947,916 946,135 960, 888 


(1) Total department store sales are derived by seasonally ad war 
1 ee Same store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
a total. 
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TABLEAU 43. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1984(1) 


a 


1984 

SS ————— 

July August September October November December ees 
Juillet Aodtt Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1559535 16,913 16,094 16,435 15,683 16,033 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,349 15,618 16,888 16,834 16,665 16,938 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
53,945 52,996 54,321 54,593 56,961 54,683 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
3,262 3,085 3,636 3,336 3,761 3,154 Fourrures 4 
22,542 24,796 24,727 24,575 24,634 24,493 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


16,401 16,970 17,881 16,744 17,583 16,098 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,750 19,650 19,924 19,798 20,415 19,946 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,975 10,529 11,035 10,845 11,202 11,165 Sous-vétements 8 
1,931 EIS) 2,090 2,038 2,004 1,653 Chapeaux 9 
10,069 10,177 10,647 10,526 10,561 10,027 Bas pour dames et fillettes 10 
16,697 15,710 16,976 16,594 V5 317: 16,908 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
24,524 24,909 25,828 25,312 25,505 25,847 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,505 39,498 40,201 40,523 41,186 40,604 Vétements pour hommes 13 
47,800 44,348 48,327 47,785 48,906 48,219 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,517 13,187 14,060 13,869 13,825 Vt 7 2. Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
16,047 ND IZ29. 15,841 16,354 16,481 16,877 Chassures pour hommes et garcons 16 
62,342 Dek ayeoT) 63,551 62,717 63,088 62,714 Produits alimentaires et connexes 17 
54,557 52,754 56,473 55,063 56,635 56,702 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,024 V2, 957 13,065 12,976 13,063 12,781 Appareils et fournitures photographiques #2 
3,953 3,783 Beioe 3,798 STI /2 3,718 Tissus &@ la piéce 20 
30,048 28,969 29,386 28,781 29,914 LILO Literie et linge de maison 21 
8,356 Bi td 8,539 8,590 8,589 8,662 Menus articles 22 
1B, S24 12,351 12,853 13,695 13,667 13,554 Porcelaine et verrerie 23 
11,477 11, 306 12,289 11,947 12,181 12,196 Revétements de plancher 24 
14,688 14,071 15,247 14,744 IBS 7. 14,719 Tentures, rideaux et housses 25 
8,867 8,111 8,615 8,566 9,118 8,782 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,584 42,521 44,359 44,483 45,949 44,570 Meubles 27 
42,535 44,131 44,600 43,660 46,542 46,817 Gros appareils ménagers ‘ 28 
44,459 40,265 45,609 44,054 43,802 43,665 Télévision, radio et musique 29 
37,180 BG, 239 555921 36,527 36,332 36,114 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,711 27,200 26,186 Zi see 27,228 26,108 pers peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
10,164 9,960 10,149 9,774 o> 9,845 Mat ériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
22,468 21,540 22,237 22,211 22,042 22,634 Bijouterie- 
27,628 26,277 31,429 30,044 28,554 26,990 Jouets et jeux : a 
26,380 26,432 26,038 25,585 26,403 25,475 Articles de sport et valises 
i 36 
31,851 30,772 SMart 30,954 S1,915 31,491 Papeterie, livres et revues ' 
16,005 18,022 15,940 16,699 15,452 16,088 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
os G 38 
9 21,956 22,296 22,039 Repas et casse-crodtes 
Bae ene anand 11,107 11,491 11,203 Services et travaux de réparation 39 
’ ’ ’ 40 
32,683 30,410 34,454 BD IoD 35,475 34,399 Tous autres rayons 
41 
947,611 919,946 964,601 957,146 975,982 962,091 TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 44. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1985(1) 


ee 


1985 

ee a 
Department January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. SS. OO rvre r «coe 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,380 16,334 18,019 WO 27. 18,812 16,322 
aprons and uniforms 4 
2 Women's and misses' coats and suits 16,123 17,447 (ELA) 17,143 17,661 17,492 
3 Women's and misses' sportswear 53,889 55,991 58,485 58,151 63,527 58,068 
4 Furs 3,384 3,873 3,067 5,245 2,421 3,749 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,588 25,628 25,411 25,046 25,169 24,608 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 17,164 16,674 18,273 Hs 18,519 15,453 
7 Lingerie and women's sleepwear 19,995 19,764 20,836 19,821 20,449 18,543 
8 Intimate apparel Alig Zu) 11,196 11,774 Aen, 11,669 10,906 
9 Millinery 2,055 15cee 1,930 1,965 2,000 1,828 
10 Women's and girls' hosiery 10,814 10,807 10,854 10,842 11,021 10,929 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 17,165 17,498 17,914 17,164 17,786 16,674 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,381 24,941 26,596 26,174 27,462 24,309 
13. Men's clothing 40,001 40,886 40,756 40,992 42,296 42,083 
14 Men's furnishings 48,202 48,310 50,751 50,581 54,554 49,853 
15 Boys' clothing and furnishings 14,027 13,439 13,985 14,209 14,340 13,500 
16 Men's and boys' footwear 17,938 16,246 17,476 16,835 17,311 16,535 
17 Food and kindred products 61,234 62,055 61,458 61,562 61,051 61,728 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 57,432 57,873 58,189 58,903 59,252 bel S05) 
19 Photographic equipment and supplies M25 902 11,970 12,654 13,142 12,381 12,450 
20 Piece goods 3,475 3,654 3,808 3,618 Bi D2 3,603 
21 Linens and domestics 30,000 30,930 31,006 30,934 30,917 29,702 
22 Smallwares and notions 8,944 9,103 Des, 9,281 9,116 8,946 
23 China and glassware 13,165 13,203 13,436 13,667 13,559 13,444 
24 Floor coverings 10,700 11,800 12,044 12,570 13,165 13,226 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,740 14,241 14,418 14,151 14,748 14,426 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7,473 Tess) 8,144 8,797 8,004 8,217 
home furnishings 
27 Furniture 44,856 44,617 46,964 50,934 45,274 46,087 
28 Major appliances 44,749 45,866 46,506 46,817 46,203 42,533 
29 Television, radio and music 39,167 41,637 43,119 44,500 38,751 43,086 
30 Housewares and small electrical appliances 36,159 Dr le 5995, 35,681 5I5 x0. bard 35,038 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,988 29,208 29,510 32,216 52,625 31,860 
32 Plumbing, heating and building materials 9,364 8,973 SNe) 9,474 ON Soil 8,278 
33 Jewellery 22,784 22,992 24,024 24,511 257,025 23,507 
34 Toys and games 30,928 29,678 30,548 31,037 29,691 30,428 
35 Sporting goods and luggage 27,180 28,960 27,146 26,998 26,843 26,081 
36 Stationery, books and magazines 31,492 30,599 31, 199 31,874 31,528 31,126 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,890 15,085 14,123 15,141 14,685 14,426 
and supplies 
38 Meals and lunches 22,203 22,106 Zo Ons 22,502 22,258 21,671 
39 Repairs and services 11,884 11, 303 11,964 A399. 12,182 12,149 
40 All other departments 34,468 33,569 33,916 33,787 34,406 32,879 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 957, 386 959,703 988,675 985,746 998,622 964,726 


1) ee Wine tgs store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 
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TABLEAU 44. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1985(1) 


a 


1985 
SS SSS ESS ee ee ee eee ee 
July August September October November December Rayer 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
) 
thousands of dollars N 
milliers de dollars 
18,391 17,706 Vitis 752. BS 027, 19,614 18,316 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,919 16,533 18,058 WT loz 19,588 iti 59. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes zs 
filles 
60,736 61,122 DD 7599. 64,482 62,411 63,546 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
3,478 4,194 4,012 3,653 3,787 4,280 Fourrures 4 
25,564 25,483 25,058 26,009 26,938 26,750 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,412 18,825 16,471 18,228 ies2e7. 195129 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,825 20,052 18,899 19,694 20,108 20,742 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,870 11,855 12,029 11,843 1155932 11,680 Sous-vét ements 8 
1,942 1,822 1,643 1,676 1,730 1,804 Chapeaux 2 
11,012 11,147 10,486 10,930 11,251 11,326 Bas pour dames et fillettes 10 
WT 672 17,918 17,938 18,577 19,665 18,811 Gants, moufles et articles de parure pour a4 
dames et fillettes 
PAIL MSS NS) 26,272 2551959 26,173 29,482 26,001 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
43,213 43,148 41,855 42,435 43,091 43,318 Vétements pour hommes 13 
53,446 53,615 53,088 52,883 54,151 54,486 Articles d'habillement pour hommes 14 
14,526 15,935 14,001 15,002 15,381 15,396 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,779 17,728 17,505 17,478 18,180 UT thy Chassures pour hommes et garcons 16 
60,112 60,968 61,626 61,545 62,654 63,628 Produits alimentaires et connexes 17 
59,722 60,566 58,967 61,287 62,349 62,722 Articles de tobette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,615 13,261 11,653 12,351 12,200 125572 Appareils et fournitures photographiques He. 
3,667 3,603 3,562 Boe 3,516 3,049 Tissus 4 la piéce 20 
30,775 32,366 31,632 32,726 34,538 33,830 Literie et linge de maison 21 
8,849 8,724 8,594 8,239 B59 8,602 Menus articles 22 
13,225 13,591 14,041 2a 13,848 14,258 Porcelaine et verrerie 23 
13,833 14,277 14,176 14,266 15,448 14,728 Revétements de plancher 24 
15,038 15,245 15,045 15,411 15,169 15,660 Tentures, rideaux et housses 25 
8,467 8,874 B55 8,886 8,727 8,371 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
46,388 48,317 50,954 SZ OT 51,767 51,821 Meubles 27 
46,538 : 48,069 49,013 50,655 52,074 54,161 Gros appareils ménagers j 28 
41,777 50,579 42,526 42,927 42,980 43,835 Télévision, radio et musique 29 
36,409 38,819 37,750 57,957 38,607 38,837 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
33,855 32,876 32,928 32,513 34,727 37,466 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,169 9,599 9,934 9,906 10,31: 10,631 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
24,801 25229 24,986 25,509 26,850 26,812 Bijouterie 33 
30,085 30,533 29,569 28,983 29,027 28,539 Jouets et jeux 34 
26,612 26,806 27,093 27,480 27,484 26,863 Articles de sport et valises 35 
30,549 32,173 32,293 29,771 32,226 31,916 Papeterie, livres et revues : a 6 
15,216 13,950 15,923 16,054 18,949 15,5595 Essence, huile, accessoires d automobile, 
réparation et fournitures 
21,909 22,183 22,061 22,416 22,373 AEBS!) Repas et casse-croites ; 38 
12,415 2366 12,194 12,186 12,205 12,214 Services et travaux de réparation be) 
35,823 36,993 33,762 SSSI ATES 33,454 34,621 Tous autres rayons 40 
1,001,487 1,011,161 1,009,558 1,020,137 1,042,623 1,046,318 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 45. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1984(1) 


1984 
Se ee ee ee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Do so21 55,148 53,780 50,453 48,256 48,684 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 50,368 44,066 49,785 50,888 44,777 45,247 
3 Women's and misses' sportswear 160,521 158,071 157,060 158,689 159,245 164,164 
4 Furs 22,005 22,950 23,238 22,086 24,674 24,709 
5 Infants' and children's wear and nursery 85,742 89,095 88,952 86,632 82,797 85,250 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 40,882 44,632 49 ,068 42,728 45,023 45,992 
7 Lingerie and women's sleepwear AK) 56,573 56,215 55,750 54,045 55,675 
8 Intimate apparel 40,418 43,185 40,983 40,628 40,056 40,792 
9 Millinery B99. 3,586 3, 886 3,661 3,632 3,869 
10 Women's and girls' hosiery 35,653 575120 38,782 34,340 32,678 SYRIA IS) 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 52,060 57,236 Sats 54,507 53,809 53,728 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 114,643 116,508 WO 7793: 110,634 98,379 100,298 
13° Men's clothing 167,785 158,918 168,789 160,663 162,175 157,789 
14 Men's furnishings (Ie een 164,504 162,952 156,926 161,546 159,546 
15 Boys' clothing and furnishings 45,679 40,467 44,285 43,707 42,490 42,115 
16 Men's and boys' footwear 86,171 84,603 77,233 80,871 74,392 USAT 
17 Food and kindred products(2) 44,791 47,166 52,073 45,505 25,906 33,843 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 215,046 227 5214 224,635 219,179 200,912 215,676 
19 Photographic equipment and supplies 60,549 67,027 63,331 60,555 53,963 57,730 
20 Piece goods 29932 605559 28,992 Zlgeae 24,294 25,010 
21. Linens and domestics 128,791 149,911 140,934 139,185 139,230 143,130 
22 Smallwares and notions 42,112 44,344 43,631 43,585 40 ,034 43,129 
23 China and glassware 97,549 108,648 99 , 806 98, 307 94,667 90,489 
24 Floor coverings 55,545 58,615 DI ZI 58,384 53,790 D150 
25 Draperies, curtains and furniture cov- OZ9) 73,850 78,140 73,834 73,138 73,045 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 59,660 62,284 60,274 59,465 48,695 Sage AT 
home furnishings 
27 Furniture 174,056 158,812 181,482 186,432 168,835 184,375 
28 Major appliances 69,801 71,890 66,254 67,701 63,212 68,321 
29 Television, radio and music 166,871 172,514 167,914 159,939 157,036 161,853 
30 Housewares and small electrical appliances 196,555 197,092 188,474 180,907 181,759 186,936 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,420 151,030 145,843 140,784 135,903 136,063 
32 Plumbing, heating and building materials 34,709 37,821 36,978 34,997 Payee MS) 28,816 
33 Jewellery 124,178 126,714 125,036 125,246 127,766 2220 
34 Toys and games 110,345 104,102 110,180 106,841 103,118 103,823 
35 Sporting goods and luggage 137,823 145,673 134,964 136,754 137,803 134,403 
36 Stationery, books and magazines 1355259) 142,122 151,201 142,045 142,992 142,862 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,674 52,380 53,880 52,567 52,252 54,749 
and supplies z : ‘ 
38 Meals and lunches (ps2 1,338 1,441 1,588 532 641 
39 Repairs and services(2) 6,161 6,407 5,754 5,520 5,611 5,442 
Aa erne coeatr sons 67,660 71,505 72,772 68,431 64,418 65,844 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,390,725 3,493,858 3,461,274 3,402,071 3,246,690 3,334, 354 
1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to 
the Canada total. 


(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 45. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisés, 1984(1) 


ee EE 


1984 
eS ee ee 
July August September October November December Rayos 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
(e) 
thousands of dollars a 
milliers de dollars 
57,560 58,474 59,179 54,862 49,384 50,123 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
54,382 57,364 58,538 DOO, 59,107 60,661 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
166,849 191,840 180,826 175,184 166,694 159,686 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
26,356 25,290 ZA OT? PATE AWA 24,058 24,662 Fourrures 4 
80,348 91,029 86,536 77,183 82,225 83,481 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
44,546 48,166 49,229 49,919 49,570 47,430 Vétements de fillettes et d'adolescentes aye 
5 IT4 55,605 54,428 53,064 54, 366 51,982 Lingerie et vétements de nuit pour dames I 
40,359 41,508 41,947 41,785 43,171 43,619 Sous-vét ements 8 
4,191 ey HO) 4,179 3,260 3,433 3, 348 Chapeaux 9 
32,300 36,287 33,848 34,704 34,941 37,528 Bas pour dames et fillettes 10 
55,062 55,118 55,088 54,961 Dug 214 58,659 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
101,659 113,092 107,432 103,974 106,828 102,048 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
162,652 198,451 180,134 Aas 177,893 174,322 Vétements pour hommes he 
149,834 162,102 165,903 169,438 173,285 176,902 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,175 42,984 42,128 43,131 43,508 41,930 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
74,287 TIgi2Z4 Deets Herod c 73,415 71,560 Chassures pour hommes et garcons 16 
32,309 27,184 34,765 45,449 Oy 52 Hoh 74 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
218,535 217,921 236,896 216,647 223,859 2195953 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
55,641 55,787 55,326 54,348 52,093 50,521 Appareils et fournitures photographiques 19 
25,040 26,643 26,168 ZERO I> 25,196 24,156 Tissus @ la piéce 20 
144,877 146,732 149,883 142,462 144,542 139,003 Literie et linge de maison 21 
42,921 43,005 42,744 43,040 42,620 43,038 Menus articles Ze. 
94,840 1 Hae TANUE 90,188 81,157 86,258 81,796 Porcelaine et verrerie 23 
58,608 58,232 62,061 55,296 53,485 49,265 Revétements de plancher 24 
72,434 74,325 78,485 72,812 75,621 As onz Tentures, rideaux et housses 25 
»0,977 54,090 66 ,420 635395 66,673 62,434 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
184,613 177,454 178,082 173,922 Nao iS ADT 5595 Meubles 27 
68,615 68,463 71,143 75,760 73,719 68,851 Gros appareils ménagers 28 
162,329 159,808 164, 333 158,160 156,930 150,503 Télévision, radio et musique ; 29 
188,070 193,527 182,144 7b 71 170,840 165,180 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
133,425 139,956 137,341 13551635 1597: 134,458 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
28,774 DOSS Jo) ee) 29,421 27,695 26,128 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
129,378 126,898 127,439 124,900 120,559 117,490 Bijouterie 33 
105,308 100,028 104,650 94,483 136,770 157,416 Jouets et jeux 34 
134,929 137,901 137,861 136,904 137,988 138,509 Articles de sport et valises 35 
144,213 143,828 150,948 137,162 153,249 154,354 Papeterie, livces et revues ; 6 
50,605 52,424 50,196 44,732 51,668 52,884 Essence, huile, accessoires d automobile, 
réparation et fournitures 
895 539 458 605 399 166 Repas et casse-croites(2) 
9,275 Baya) 5,194 5,461 5,742 5,746 Services et travaux de réparation me 
67,100 66,279 66,322 IpRooe 74,753 70,095 Tous autres rayons 
41 
3,347,132 3,446,991 3,472,248 3, 380 , 523 3,420,454 3, 344,443 TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe” les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 5 ae eee 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalis 
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TABLE 46. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1985(1) 
ee ee SS SS SS SS aaa 


1985 
gl Se ee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 46,854 48,158 51,846 51,610 51,327 52,140 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 61,535 68,743 69,743 U2GXED) 83,419 71,768 
3 Women's and misses' sportswear Verge? 157,667 156,444 154,778 154,712 157,988 
4 Furs 25,668 23,645 18,044 BZ 927 Sa yaa) 33,204 
5 Infants' and children's wear and nursery 88,118 78,214 80,869 83,683 85,915 83,530 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 50,157 54,210 wise ey SOL 55,474 DZ ,O7d 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,004 49,775 49,971 50,888 51,781 51,861 
8 Intimate apparel 43,553 43,236 43,764 44,239 44,639 46,337 
9 Millinery B54 3),.1 5D. 3,679 4,177 3,887 3,874 
10 Women's and girls' hosiery 40,299 37,143 37,521 38,197 37,700 37,974 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 56,396 De, 12 51,927 56,257 57,858 59,266 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 101,268 104, 362 108, 382 105,453 107, 366 108,877 
13. Men's clothing 171,745 176,167 172,448 184,554 193,384 188,530 
14 Men's furnishings 169,973 162,131 167, 385 174,156 179,898 171,824 
15 Boys' clothing and furnishings 48,139 45,859 46,740 47,355 47,914 49,377 
16 Men's and boys' footwear 67,735 63,984 75,067 73,461 81,041 73,442 
17 Food and kindred products(2) 41,803 35,361 BIBT 2 ssh 7Ae)os 35,161 30,831 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 233,885 233,536 V2B SMP? 236,374 244,592 248,692 
19 Photographic equipment and supplies 56,088 51,038 51,/76 DillyZil 50,267 50,504 
20 Piece goods Pas \ 39S) 19,433 19,823 Ne 2o> 7A) 51144) 20,189 
21. Linens and domestics 135,928 129,255 bere ea 136,731 135,934 138,495 
22 Smallwares and notions 43,036 41,316 42,426 42,874 44,146 43,978 
23 China and glassware 83,621 80,098 67,752 85,454 81,063 79,488 
24 Floor coverings 50,668 49,617 49,494 49,513 49,418 48,622 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,330 63,286 65, 309 65,538 66,482 66,193 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 63,185 58,641 D1, 872 60,684 61,711 62,573 
home furnishings 
27 Furniture 153,525 154,191 148,962 145,169 143,929 149,130 
28 Major appliances 67,3514 68,882 73,041 71,947 74,016 Toe 
29 Television, radio and music 142,856 140,978 140,739 143,798 142,476 137,876 
30 Housewares and small electrical appliances 167,504 165,339 166,425 165,575 166,059 166,928 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 134,142 Wei srayarar 142,452 144,462 149,834 156,908 
32 Plumbing, heating and building materials 24,871 24,083 SH | ab IS) ZB, 455. 26,264 30, 308 
33 Jewellery 112,080 104,258 108,148 109,766 112,507 115,452 
34 Toys and games 139,884 146 ,003 149 ,896 148,778 170,635 173,258 
35 Sporting goods and luggage 140,945 136,428 139,598 138, 381 138,377 139,225 
36 Stat ionery, books and magazines 149,206 147,958 145,601 140,237 139,167 133,238 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 55,017 54,513 54,945 53,831 53,037 53,477 
and supplies 
38 Meals and lunches (2) 984 539 654 658 597 411 
39 Repairs and services 5,657 6,040 6,212 6,275 6,325 6,103 
40 All other departments 71,243 63,025 61,679 64,536 78,748 68,770 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3, 329,537 3,286,573 3, 307, 889 3,377,652 3,430, 343 3,407 , 339 


1) oe Caamnakee store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to 
e Canada total. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 46. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisés, 1985(1) 


a ee AEE eee ee ee 


1985 
ee 
July August September October November December es 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
55,205 53,591 54,983 59,667 62,403 65,348 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
67,067 68,356 66,465 73,494 Waipu 84,410 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
IDI Go DZ 155,706 161,427 173,783 193,602 209 ,096 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
35,410 35,524 35 , 843 33,702 OTs o19 30,457 Fourrures 4 
84,221 85,770 81,148 93,818 97,604 100,769 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
53,658 53,097 50,698 55,081 57,105 59 ,886 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
DLGZLD 50,143 54,917 60,793 60,064 61,621 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
45,899 47,522 47,626 48,568 48,078 48,480 Sous-vétements 8 
S575) 2,800 25920 3,816 3,409 4,010 Chapeaux 9 
38,082 38,908 40,498 39,850 42,261 42,771 Bas pour dames et fillettes 10 
61,498 65,267 68 , 848 75,888 72,746 74,801 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
: dames et fillettes 
107,519 107, 586 112, 362 116,908 110,731 124,801 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
182,823 178,569 A995 186,553 185,573 192,600 Vétements pour hommes 13 
168,023 162,690 170,365 ‘ied thole) 184,126 192,096 Articles d'habillement pour hommes 14 
50,359 47,231 51,476 55,602 54,082 56,254 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
75,477 75,808 82,308 83,989 83,777 84,516 Chassures pour hommes et garcons 16 
33,120 32,166 37,354 46,743 49,314 28,605 Produits alimentaires et connexes(2) NE 
255,235 265,261 267,959 298,204 303,052 292,312 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,860 50,788 48,420 49,934 51,888 51,185 Appareils et fournitures photographiques 19 
18, 358 Wig ZAW2 18,694 20,070 18,750 14,825 Tissus 4 la piéce 20 
139,787 140,189 147, 342 152,762 154,015 159,632 Literie et linge de maison 21 
44,442 47,050 44,464 48,093 48,193 49 ,873 Menus articles 22 
79,695 81,664 84,847 84,984 94,073 96,289 Porcelaine et verrerie 23 
51,665 54,436 57,174 59,363 61,603 66,082 Revétements de plancher 24 
70,175 69,181 69,002 69,808 69,033 69,695 Tentures, rideaux et housses 25 
63,953 63,786 65,519 66,019 64,581 62,823 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
156, 306 165,594 155,333 157,846 157,848 162,671 Meubles ZT 
TF ISS 70,781 69,799 71,014 68,129 67,200 Gros appareils ménagers 28 
138,263 141,850 136,535 142,819 145,162 149,516 Télévision, radio et musique ' 29 
167,177 166,916 169,656 179 , 336 188,650 170,738 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
157,474 159,120 163,296 169,798 170,769 166 ,492 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
27,911 27,930 26, 346 28,428 28,506 30 ,092 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
118,514 125,542 130,197 143,099 145,192 145,747 Bijouterie 33 
185,056 182,993 162,333 163,918 147, 342 147,582 Jouets et jeux : 34 
139,133 147,766 136,785 139, 382 138,813 142,638 Articles de sport et valises 35 
132,393 136,829 142,790 144,209 150,792 148,884 Papeterie, livres et revues ; ss 
53,330 53,065 52,756 57,481 54,343 61,906 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
: j : réparation et fournitures 
569 277 440 268 378 340 Repas et casse-crodtes(2) 38 
6,140 5,875 3,796 2,560 2,284 2,714 Services et travaux de réparation re 
61,255 70,169 67,435 62,478 58,646 55,459 Tous autres rayons 
41 
3,451,654 3,495,779 3,535,380 3,746,925 3,748,956 3,770,776 TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. ; 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and_- glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
Sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et gargons. Notas Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
Famille. 


Meubles, appareils et articles d'‘ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle @ manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Notes The outlet must sell at 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


68 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes @ recevoir 


Par comptes @ recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins a prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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ME THODOL OGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions mét ropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues aupres des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué & l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


: 


Le chiffre des comptes &@ recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes 4 recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
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Appendix III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Ftant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l‘enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou &a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'‘erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d*enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation— 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-8ritannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tdt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des _ données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


73 


Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 


March 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 


Mars 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon see 620 87.2 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon wel 43.8 ODe! 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois SOF Sie) 9969 
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Appendix IV 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice IV 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique @ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @ ajou- 
ter une année de données brutes @a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs & 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel @a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been’ repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


An extensive review in the methods and 
procedures used in deriving seasonal adjust- 
ed department store sales and inventory data 
has been undertaken in conjunction with Time 
Series Research and Analysis Division. As a 
result, commencing with the March 1986 
issue, the Canada total estimates are now 
obtained by using the "direct" method of 
seasonally adjustment as opposed to the "in- 
direct" method used previously. (In the case 
of the direct adjustment method, the unad- 
justed Canada total is seasonally adjusted 
itself; therefore, the 40 seasonally adjust- 
ed components do not sum to the Canada to- 
tal. In the case of the indirect adjustment 
method, the estimates of the 40 departments, 


(3) See Table 31. 
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lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
4 jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur &@ l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Une revue approfondie des méthodes et procé- 
dures utilisées pour dériver les données désai- 
sonnalisées sur les ventes et les stocks des 
grands magasins a été entreprise de concert avec 
la Division des séries chronologiques - recherche 
et analyse. Suite & cette revue et débutant avec 
l'édition de mars 1986, les estimations pour les 
totaux au niveau du Canada sont maintenant désai- 
sonnalisées de la fagon "directe" par opposition 
a la désaisonnalisation "“indirecte" qui a été 
employée dans le passé. (Dans le cas de la désai- 
sonnalisation directe, le total non ajusté au 
niveau du Canada est lui aussi désaisonnalisé, de 
sorte que la somme des 40 composantes désaison- 
nalisées au préalable n'égale pas nécessairement 
le total au niveau du Canada. Dans la version 


(3) Voir tableau 31. 


each individually adjusted, are summed to 
provide Canada seasonally adjusted total.) 


(4) 


We continue to use the end-point season- 
al adjustment method, which was adopted in 
March 1984, in order to improve the quality, 
reliability and stability of the seasonally 
adjusted estimates. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
(4) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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indirecte de désaisonnalisation, 1'estimation 
désaisonnalisée du total au niveau du Canada est 
égale a la somme des composantes, soit les 40 


Tayons, désaisonnalisées séparément au _ préal- 
able.)(4) 


La désaisonnalisation interpolative, laquelle 
fut adoptée en mars 1984 afin d'accroitre la 
qualité, la fiabilité et la stabilité des estima- 
tions désaisonnalisées, est encore utilisée. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, a partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées A la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) et aux pleux mois précédents (avril et mai) 
sont ajoutées 4 la publication du mois suivant 
(juillet) tandis que les révisions annuelles ne 
sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulletin 
de mars. 

En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ Il'analyse, Statistique 
Canada. 


deflated by the Gross National Product Divi- 
sion of Statistics Canada using a commodity 
breakdown originally based on the 1974 com- 
modity survey and the relevant Consumer 
Price Indexes. These deflated department 
group estimates are then totalled to give an 
estimate of total department store sales in 
constant dollars. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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ventes relatives aux principaux groupes de dé- 
partements sont dégonflées par la Division du 
produit national brut de Statistique Canada, au 
moyen d'une ventilation par produit basée origi- 
nalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchan- 
dises et au moyen des indices des prix a la 
consommation appropriés. Les estimations de ces 
groupes de rayons ainsi dégonflées sont par la 
suite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en 
dollars constants. 


NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1985 and 1986 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1985 et 1986 


a 


1986 


Total number 
of shopping 


1985 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 26 4 
February - Février 24 24 4 
March - Mars Zz 26 5 
April - Avril 26 25 4 
May - Mai 26 26 4 
June - Juin 25 25 D 
July - Juillet 26 26 4 
August - Aodt 783) 26 5 
September - Septembre 25 24 4 
October - Octobre 26 26 4 
November - Novembre 22 26 5 
December - Décembre 26 


23 4 
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DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernie- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscept i- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 


la consigne de confidentialité. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 
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On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 


(7) Voir tableau 27. 


Appendix VI - Appendice VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermé juillet 1984) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island (Closed May 1985 - Fermé mai 1985) 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

fidson S7oay CO., 2 Bloor St. &., foronto,,. Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, 
Saskatchewan( 3) 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermé 
février 1983) 


Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermé janvier 
1984) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January ili 1985. ee 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié dans le groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1 
janvier 1985. ~~ 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. “iil yabte 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis Tem SN 1985. 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. has been reclassified to the General 
Store" trade group as of January 1, 1986. a De 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. est reclassifié dans le groupe des 
magasins intitulés "Magasins généraux" depuis le 1&? janvier 1986. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 


1. Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening 
gowns and wraps. 


Women's and Misses' Coats and Suits 


Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
Taincoats, and imitation fur coats - juniors", 
misses' and women's. 
Suits: readymade and made-to-measure - juniors’, 
misses' and women's. 


3. Women's and Misses' Sportswear 


5. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


ite 


9. 


10. 


ial 


Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, ski 
clothing, play clothes, bathing suits and 


knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas. 
Furs 


Fur coats, jackets, 
muffs. 


neckpieces, caps, hats and 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 

Infants' Bath Equipment and Toiletries 


Other Infants' Department Goods: such as qarment 
hangers, harness, playpens, toys, rattles, 


extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: includina 
pram bedding and accessories. 

Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 


Girls' and Teenage Girls' Wear 


All girls' and teenage girls’ apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Lingerie and Women's Sleepwear 
Including slips, pants, panties, dusters, night- 


gowns, pyjamas, neqligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres. 


Millinery 


Including hats, 
pieces 


berets, hat trimmings and hair 


Women's and Girls’ Hosiery 


Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS 


Rayon 


(lo 


fo, 


BG 


Ne 


6. 


te 


oe 


10. 


(Al 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames 
et jeunes filles 


Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs et 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor- 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes et 
manteaux du soir. 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de four- 
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitation 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts & porter et faits sur mesure - pour fil- 
lettes, jeunes filles et dames. 


Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétements 
de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, jumpers, 
jupes et canadiennes. 


Fourrures 


Manteaux de fourrure, vestes, 


chapeaux et moufles. 


parures de cou, bonnets, 


Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres 
d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habille- 
ment pour bébés et enfants jusqu'a la taille 6X, y compris 


les accessoires pour bébés. 

Articles pour le bain et la toilette des bébés 

Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintres, 
sangles, parcs, jouets, hochets, barriéres extensibles, 
siéges d'auto, marchettes, etc. 

Voitures et poussettes: y compris literie et accessoires 
pour voitures d'enfants. 

Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, LEST, 
literie et accessoires de literie. 


Vétements pour fillettes et adolescentes 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen- 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor- 
mes de scoute, uniformes d'écoliére, vétements de jeu, 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas. etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calegons, pei- 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties de 
bain, robes de chambre et liseuses. 


Sous-vétements 

Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens- 
gorge. 

Chapeaux 

Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pos- 
tiches. 

Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmiéres, collants, 1éo- 
tards, etc. 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet- 
tes 


Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses sans 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, en- 
sembles de collets et poignets, collets, parures de man- 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs & main, petits articles 
en cuir et parapluies. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


Department - Continued 


2% 


13. 


14 


le 


16. 


We 


18. 


De 


20. 


Zig 


Women's, Misses’ and Children's Footwear 


Include all footwear for women, misses and chil- 
dren (excluding athletic footwear). 


Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 


Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres- 
sing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
jewellery, umbrellas and canes. 


Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 


Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys (excluding 
athletic footwear). 


Food and Kindred Products 


Including groceries, 
vegetables, candy, 
delicatessen goods. 
Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


meats, 
pastry, 


provisions, fruits, 
bakery products and 


Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 
tions and supplies, etc. 
Patent medicines and drug 
sundries. 


Prescriptions 
Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, 


porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 


Shavers and shaving supplies. 


preparations and 


including sup- 


Photographic Equipment _and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and binoculars. 


Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 


Linens and Domestics 


Linens (table and fancy), quilted pads and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets and sheeting, pillowcases, mat- 
tress covers, blankets including electric, com- 
forters, spreads, wash cloths, travelling robes, 
CuCl. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS - suite 


Rayon - suite 


AZ 


We 


14, 


De 


16. 


Me 


18. 


12. 


20. 


HAN 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants (exclus les chaussures d'athlétisme). 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes 


Y compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, sous-vétements, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, cravates, 
cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, cache-oreilles, 
chapeaux, casquettes, jarretiéres, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour garcgons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vétements pour gargons, de méme que les 
uniformes de scoute et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et gargons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons (exclus 
les chaussures d'athlétisme). 


Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-crotite ne sont 
pas inclus ici, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: 
LOuletee 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure 
et préparations capillaires, préparations et produits de 
beauté pour les mains et le visage. 


produits et préparations pour la 


Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques et 
articles divers. 
Ordonnances 


Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports et 


lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 


Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tirage 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro- 
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films; télescopes et 
jumelles. 


Tissus a la piéce 


Marchandises & la verge: soie, lainage, coton, rayonne, 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
éponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de to1- 
lette, couvertures de voyage, etc. 
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Ze 


23. 


24, 


BD 


26. 


Pie 


28. 


Za) 


Smallwares and Notions 


Smallwares: include all items suchs as_ laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 


embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 
neous commodities. 


China and Glassware 


China and Pottery Tableware: dinner sets, tea 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China _and Pottery Artware and Ornaments: wall, 
table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


F loor Coverings 


Including rugs, mats, carpets, hard floor 
ering, doormats, runners, stair treads, 
nosing, carpet binding and rug underpadding. 


cov- 
stair 


Draperies, Curtains and Furniture Coverings 


Draperies and Curtains: including draperies and 
curtains ready-made and by the yard and acces- 


sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slipcovers, uphol- 
stering fabrics and supplies. 


Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 
nishings 


Lamps: including floor, 
desk, etc. 

Pictures 

Mirrors 


table, mantel, boudoir, 


Furniture 


Including all living 
and kitchen furniture. 
Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Fireplace accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 

Office furniture. 


room, dining room, bedroom 


Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, heaters 
- fireplace heaters, electric radiators and space 
heaters - washing machines, dryers, humidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 


Television, Radio and Music 


Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape re- 
coders, pianos, organs, musical instruments and 
supplies, sheet music, music stands and instruc- 


tion books. 
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Jada 


“ed 


24, 


LDN 


26. 


Zils 


28. 


Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que den- 
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour 
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour 
fins travaux @ l'aiguille, pour la broderie et pour le 
tricot. 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturieére, 
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, at- 
taches pour vétements, articles de placard et diverses 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: services 
a diner, a thé, a déjeGner; pieces de porcelaine ou de cé- 
ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 

Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique: 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres a pied, verres, bols, 
récipients, etc.; verrerie culinaire a feu. 


Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons, 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar- 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. 


Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec- 
tionnés et a la verge et accessoires, et stores vénitiens 
ou autres. 

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour le 
rembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'ameu- 
blement. 


Lampes: torchéres et lampes de table, 
chevet, de pupitre, etc. 

Tableaux 

Miroirs 


de cheminée, de 


Meubles 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle a 
manger, chambre a coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. 
Accessoires de cheminée. 

Meubles d'été, de jardin et de chalet. 

Meubles de bureau. 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisinieres, 
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs électri- 
ques, poéles), machines & laver, sécheuses, humidifica- 
teurs, déshumidificateurs, laveuses 4 vaisselle, aspira- 
teurs, polisseuses, machines a coudre, appareils de condi- 
tionnement de l'air, etc. 


29. Télévision, radio et musique 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute fi- 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophones, 
planos, orgues, instruments de musique et accessoires, 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 
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30. 


Balle 


BZ 


BS) 


34, 


35. 


Housewares and Small Electrical Appliances 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 
plies and small appliances. 


Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea- 
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 
supplies. 


Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, and all "outside" materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
and ceiling panels and tiles, boarding, framing, 
etc. 


Jewellery 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse- 
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
etc.; electric trains, etc. 


Sporting Goods and Luggage 
Athletic and Sports Equipment: including sports 


goods and related sports apparel and footwear 
(baseball, hockey, basketball, rugby, soccer, 
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.) 
skiing and skating equipment; gymnasium equipment ; 
sleds and tobaggans. 


Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition, 


gun attachments and supplies; fishing rods, reels, 


attachments and supplies; hunting and _ fishing 
apparel; traps, decoys, nets, knives, etc. 

Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 


sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats and Marine Accessories 

Power Snow Sleds 

Luggage and Leather Goods: including trunks, suit- 
cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 
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30. Articles de ménage et petits appareils électriques 


Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 


31. Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Y compris outils & main ou & moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses a moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets 4 calfeutrer, crics et vérins, mesures &@ ruban, 
etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures. 


32. Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, sieges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour Jlavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttiéres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
reste. 


33. Bijouterie 


Horloges et montres 

Argenterie (argent massif ou plaqué) - coutellerie, servi- 
ces & dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 
deliers, services & thé, pots et vases 4 fleurs, trophées. 


Bijouterie en faux 


Bijouterie en fin 


34. Jouets et jeux 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses 
de poupées, voitures & pédales); meubles pour enfants, 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, Sides 
trains électriques, etc. 


35. Articles de sport et valises 


Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 


véetements et chaussures de sport; (base-ball, hockey, 
ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, 
golf, équitation, etc.); équipement de ski et de patinage; 
équipement de gymnase; traineaux et tobaggans. 

Equipement de péche et de chasse: armes a feu, munitions, 
accessoires et fournitures pour armes a feu; cannes, mou- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. 


Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 


matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles, 
compas, tentes-remorques. 
Bicyclettes, accessoires et fournitures 


Bateaux et accessoires 


Autos-neige 


Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali- 
SS eT ee ee “5. 
ses, fourre-tout, boites a chapeaux, sacs de voyage, ser 
viettes, etc. 
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Department - Concluded 


36. Stationery, Books and Magazines 


37. Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers); 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, etc. 


Supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


38. Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


39. Receipts from Repairs and Services 


40. 


Including such repair and service departments as 
alterations, jewellery repair, shoe repair, fur 
repair and storage, radio repair, etc.; include 
receipts from installation and other services; 
beauty parlour, circulating library. 


All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers! supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 
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36. Papeterie, livres et revues 


Y compris livres, blocs-notes, papier a lettre, envelop- 
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
gommes 4 effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire- 
part, fournitures pour réceptions, décorations, emballages 
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a dessiner, 
tableaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fourni- 
tures de bureau, articles de philatélie, albums, jeux pour 
adultes, etc. 


37. Essence, huile, accessoires, réparation et  fournitures 
d' automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics et 
vérins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux, 
pneux, chambres & air, trousses et matériel de réparation 
de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs, 
segments de pistons, essence, huile, réparations; motocy- 
clettes, accessoires et fournitures. 


38. Recettes provenant des repas et casse-crotte 


Y compris les recettes provenant des restaurants, casse- 
crodte, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux 
gazeuses. 


39. Recettes provenant des services et des travaux de répara- 
tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tels que 
retouche, réparation de bijoux, cordonnerie, réparation et 
entreprosage des fourrures, réparation des radios, etc.}3 y 
compris les recettes provenant des services d'installation 
et autre; salon de beauté, bibliotheque circulante. 


40. Tous autres rayons 


(Les rayons du sous-sol ne sont pas inclus ici, mais les 
ventes qui s'y rapportent doivent étre affectées aux 
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pour 
fumeurs, semences, oignons a fleurs, stock de pépiniéres, 
autre fournitures de jardinage non classées ailleurs; 
rayon d'optique; appareils de correction auditive; etc. 
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0527-6411). 
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700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 


59-9525 ).. 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979, O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-1 3-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 
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63-005 


63-007 


63-014 
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63-224 
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Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 
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Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
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Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail @ succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
HBUe) 

Exploitants de distributeurs automatiques. 


A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 


(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. J., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
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In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1927 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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de Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
Ere Ans 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ot tawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc. ) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 
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NOTE 


Components may not add to totals due to 
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Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OZ8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are Classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months for the previous year on the sales 
and stocks, by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas @ la définition des 
grands magasins sont attribués 4 la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; @ titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce “magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the number of loca- 
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month- 
end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Beginning with the April 1986 issue, 
information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data 
reliability and confidentiality will be 
published yearly in the March issue. For 
more information about this survey or the 
Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes a recevoir des grands magasins & la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


A partir de l'édition d'avril 1986, 1'infor- 
mation sur les définitions, la méthodologie 
d'enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la 
fiabilité et la confidentialité des données est 
publiée une fois l'an dans le numéro de mars. 
Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte 
ou sur le programme d'enquéte statistique de la 
Division de l'industrie en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A O16, (téléphone: 613-990-9656). 


Vi 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" 1s published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks & la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées 4 la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes @ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiere d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - April 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Avril 


eS ea 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

st ap DA gh ea 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte(3) nisationnelles(4) 


ee eee —— a 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon G00 62.5 86.7 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon SOK: 43.8 62.6 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois ole 100.0 100.0 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publi- 
cation. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente 
publication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1985 and 1986 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1985 et 1986 


1985 1986 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 25 5) 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 25 5 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 25 5 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 25 5 
December - Décembre 25 4 26 4 
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Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1 986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1 986 
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Chart — 4 


7 Graphique — 4 

Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins 4a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS 
April 1986 
Seasonally Adjusted Data 


Oo Seasonally adjusted, department store 
sales totalled $1,060 million (not ad- 
jJusted for price change) in April 1986, a 
marginal decrease of 0.2% from the pre- 
vious month's revised total of $1,062 
million. The April decline follows a 
Significant 2.4% increase recorded in 
March 1986. The strong increase in March 
and the subsequent marginal decline in 
April may have been partly due to the fact 
that, for the first time in eight years, 
Easter occurred in March. 


o The most important contributing factor in 
the April decline was a 15.1% ($11 mil- 
lion) decrease in the sales of food and 
kindred products. Partly offsetting the 
impact of that decline were a 6.4% ($4 
million) increase in the sales of women's 
and misses' sportswear and a 25.6% ($3 
million) rise in china and glassware 
sales. 


o Seasonally adjusted department store 
stocks (at selling value) totalled $4,276 
million at the end of April, up 1.3% from 
the March 1986 revised value of $4,222 
million. This latest increase followed a 
2.6% rise in March and increases of over 
4.0% registered in each of the first two 
months of 1986. 


o The inventories to sales ratio stood at 
4.03:1 in April 1986, up marginally from 
the average ratio of 3.94:1 observed in 
the first three months of the year, but 
Significantly higher than ratios recorded 
in 1985 which averaged 3.49:1. 


Unadjusted Data 


o Department stores in Canada reported sales 
totalling $977 million in April 1986, up 
7.7% over the April 1985 level of $907 
million. This was the tenth consecutive 
month which, on a year-over-year basis, 
department store sales have increased. 
Cumulative department store sales for the 
first four months of 1986 totalled $3,335 
million, up 7.8% over the corresponding 
period in 1985, 


POINTS SAILLANTS 
Avril 1986 
Données désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes désaisonnalisées des 
grands magasins a enregistré une baisse minime 
de 0.2% en avril 1986, par rapport & 1l'estima- 
tion révisée de mars 1986 ($1,062 millions) 
pour totaliser $1,060 millions (les ventes sont 
non ajustées pour tenir compte du changement de 
prix). Cette diminution fait suite & une aug- 
mentation importante de 2.4% observée en mars 
1986. La forte hausse en mars et le déclin 
Marginal subséquent en avril peuvent étre par- 
tiellement expliqués par le fait que Paques a 
eu lieu en mars pour la premiére fois en huit 
ans. 


o Le plus important facteur contribuant & la 
baisse observée en avril est la diminution de 
15.1% ($11 millions) des ventes enregistrées 
dans le rayon des produits alimentaires et 
connexes. L'effet de cette diminution a été 
partiellement compensé par la hausse de 6.4% 
($4 millions) dans les ventes des vétements 
sports pour dames et jeunes filles et de 25.6% 
($3 millions) dans les ventes de porcelaine et 
verrerie. 


o La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur 
marchande) a connu une hausse de 1.3% par rap- 
port au mois précédent ($4,222 millions - chif- 
fre révisé) et s'élevait a la fin d'avril & 
$4,276 millions. Cette derniére augmentation 
fait suite @ une hausse de 2.6% en mars et a 
des accroissements supérieurs & 4.0% au cours 


des deux premiers mois de 1986. 


o Le rapport du total des stocks possédés désai- 
sonnalisés aux ventes désaisonnalisées s'éta- 
blissait a 4.03:1 en avril 1986, une hausse 
minime comparativement au rapport moyen de 
3.94:1 observé au cours des trois premiers mois 
de l'année, mais significative par rapport a la 
moyenne des rapports enregistrée en 1985 
(BAA ORIN 


Données non désaisonnalisées 


o Les ventes des grands magasins ont totalisé 
$977 millions en avril 1986, soit 7.7% de plus 
que le niveau de $907 millions observé en avril 
1985. Les grands magasins ont enregistré une 
dixieme augmentation consécutive d'une année a 
l'autre. Les ventes cumulatives pour les quatre 
premiers mois de 1986 ont augmenté de 7.8% par 
rapport a la période correspondante de l'année 
derniére et se sont chiffrées a $3,335 mil- 
lions. 


With the exception of Prince Edward 
Island, which recorded a decrease of 1.6% 
from the corresponding month a= year 
earlier, all provinces reported higher 
sales. Increases ranged from 9.9% in both 
Ontario and British Columbia to 1.0% in 
Saskatchewan. Sales also rose in all 10 
metropolitan areas surveyed. 


Sales by major department stores 1n April 
1986 reached $592 million, while junior 
department stores had sales of $385 mil- 
lion, both registering an increase of 7.1% 
over the same period last year. 


In April 1986, there were 790 retail loca- 
tions operated by department store organi- 
zations, three less than in March 1986 and 
four. less. than, in April 1985.0f this 
total number, 309 were operated by major 
department store organizations and 481 by 
junior department store organizations. 


In April 1986, total department’ store 
sales constituted 8.5% of all retail sales 
in Canada, a drop from the 8.6% share held 
InwARETL 1705. 


stocks at 
million, up 


Unadjusted department store 
month-end totalled $4,506 
26.5% from April 1985. 


The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organi- 
zations in April 1986 amounted to $2,109 
million, up 11.2% from the $1,897 million 
recorded in April 1985. 


X1V 


o A l'exception de 1'fle-du-Prince-Edouard qui a 


indiqué une baisse des ventes (-1.6%) en avril 
1986 par rapport au mois correspondant de 
l'année derniére, toutes les provinces’ ont 
signalé des hausses de ventes. Les augmenta- 
tions s'échelonnent de 9.9% en Ontario et en 
Colombie-Britannique a 1.0% en Saskatchewan. 
Les ventes se sont également accrues dans les 
10 régions métropolitaines visées par _ l'en- 
quéte. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en avril 1986, se sont chiffrées @ $592 mil- 
lions, alors que les grands magasins populaires 
rapportaient, quant & eux, des ventes s'élevant 
3 $385 millions. Une hausse de 7./%, par rap- 
port & la méme période en 1985, a été observée 
dans les deux cas. 


En avril 1986, on a dénombré un total de 790 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit trois de 
mois qu'en mars 1986 et quatre de moins qu'en 
avril 1985. De ce total, 309 points de. vente 
étaient exploités par les sociétés de grands 
magasins traditionnels et 481 par les sociétés 
des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, a elles seules, 8.5% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada en avril 1986, 
soit un recul par rapport a la part de 8.6% 
détenue en avril 1985. 


La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements’ saisonniers, 
s'est élevée & $4,506 millions, en hausse de 
26.5% par rapport a avril 1985. 


La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances @& recouvrer par les _ sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,109 mil- 
lions en avril 1986, soit 11.2% de plus que 
l'estimation enregistrée en avril 1985 ($1,897 
millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1985 1986 
Variation 
Department 
March April March April April 
1986/1985 
Mars Avril Mars Avril Avril 
1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,827 19,099 15,550 20,524 +7.5 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 21, 186 17,401 19,618 19,540 412.3 
3 Women's and misses' sportswear D2) p21) 57,730 63,479 73,524 +27.4 
4 Furs 1,705 AZ Zo UR e25z) +125 
9 Infants' and children's wear and nursery 23,097 25,154 26,052 28, 204 +12.1 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 18,744 17,776 20,546 18,919 +6.4 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,449 15,976 14,990 17,021 +6.5 
8 Intimate apparel 11,305 11,612 11,493 11,546 -0.6 
9 Millinery (Siw) pols 1,012 1,081 -28.6 
10 Women's and girls' hosiery 10,813 11,361 11,460 13,059 +149 
11 ee ais girls' gloves, mitts and 13,746 14,686 13,481 16,254 +10.7 
ac es 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,925 28,484 26,597 34,744 +22.0 
13 Men's clothing 35,906 36,637 37,891 40,270 49.9 
14 Men's furnishings 39,157 40,142 43,592 45,801 +14.1 
15 Boys' clothing and furnishings ZS) 14, 408 14, 805 15,887 +10.3 
16 Men's and boys' footwear 16,026 17,697 17,084 20, 394 +15.2 
17 Food and kindred products 56,138 63,068 63,286 57,961 -8.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 50, 385 50,545 54,248 54,772 +8.4 
19 Photographic equipment and supplies DEH) 10,190 8,818 Cet -8.2 
20 Piece goods 4,149 Beir 3,647 3,975 +20.0 
21. Linens and domestics 24,667 25,073 UAE 29,411 417.3 
22 Smallwares and notions 8,651 8,120 7,442 6,850 -15.6 
ch pee and glassware 10,144 9,632 9,718 12,073 +25,3 
r coverings 1h ANG) 12,349 13,546 16,293 +31.9 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,429 14, 364 14,993 16,649 415.9 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,403 7,040 7,255 7,579 +7.7 
home furnishings : ; 
oe Furniture 45,260 48,873 49,347 55,960 +14,5 
ze wee: appliances 41 , 867 41,924 42,958 45,427 +8.4 
elevision, radio and music 37,678 35,042 35,863 33,426 -4.6 
30 Housewares and small electrical appliances 26,031 28, 583 27,627 29,024 +125 
’ . 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 22,570 34,178 25,058 33,901 -0.8 
Bye |? 
lumbing, heating and building materials USE 10,027 WERV 10,522 +49 
33 Jewellery 18,174 
34 Toys and games 18, 893 oe eee fe 12:3 
35 Sporting goods and luggage 20,308 26,837 19.607 28,104 ee 
’ > . 
36 Stationery, books and magazines 24,734 24 
703 26,287 24,076 -2.5 
37 Gasoline, 011, auto accesso ; ; ‘ é ; 
oe Seenese sories, repairs 11,563 14,856 12,241 137967 en 
38 Meals and lunches 21,869 
39 Repairs and services 11,565 foes Weed Heo a 
40 A ’ ’ +22, 
11 other departments 29,183 34,591 31,309 34,301 -0.8 
41 TOTAL ALL P, 
DEPARTMENTS 849,077 906,925 900, 408 976,855 +727 


1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


ae een ahaa enum ae pe 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


SS eee 


Chan 
1986 si 
Variation 
PLA eee Rayon 
January? February! March? AprilP April/March 
1986 
janvier? Février® Mars? AvrilP Avril/Mars 
1986 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
18,282 17,236 17,849 18,734 +5.0 Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,198 16,606 17,974 18,063 +0.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
67,775 65,704 68,510 72,861 +6.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,506 3,603 Beek) 4,028 +0.7 Fourrures 4 
27,940 28,053 28,995 28,037 -3.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
19,201 18,547 19,881 19,122 -3.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
20,957 20,564 20,278 21,169 +4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
12,500 11,987 12,055 11,410 5.35 Sous-vétements 8 
1,283 (kee) 1,718 1,432 -16.7 Chapeaux 9 
11,210 11,231 11,624 12,336 +6.1 Bas pour dames et fillettes 10 
18,571 17,427 18,091 18,697 +3.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,377 28,694 28,911 30,163 +4.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et NZ 
enfants 
42,700 42,165 43,577 44 , 462 +2.0 Vétements pour hommes 13 
55,421 57,292 57,174 57,091 -0.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
>,o2> 16,277 16,568 15,692 -5.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcgons 
17,493 18,182 18,876 18,859 -0.1 Chaussures pour hommes et gargons 16 
64,658 64,672 69,597 59,063 -15.1 Produits alimentaires et connexes 7 
62,483 63,115 63,175 63,759 +0.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,612 12,313 12,169 12,144 -0.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,534 3,620 3,585 4,088 +14.0 Tissus a la piéce > 20 
31,587 33,454 34,365 35,322 +2.8 Literie et linge de maison 21 
7,589 7,773 7,863 7,751 -1.4 Menus articles 22 
16,472 13,989 13,022 16,358 +25.6 Porcelaine et verrerie 23 
16,113 11579290 14,095 15,979 413.4 Revétements de plancher 24 
16,039 15,781 16,203 16,211 - Tentures, rideaux et housses 25 
95279, 9,375 Oe DTT +1.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
53,791 53,770 52,530 54,847 +4.4 Meubles 27 
52,202 47,554 49,349 50,047 +1.4 Gros appareils ménagers 28 
45,311 45,612 42,328 43,461 +2.7 Téléviseurs, radios et musique 29 
38,793 35,677 38,029 En SEA -1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
32,635 S229 33,268 32,522 -2.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,189 10,176 10,340 De dey -3.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
27,214 27,264 27,606 27,802 +0.7 Bijouterie 33 
29,006 22 Do 30,352 29,046 -4.3 Jouets et jeux 34 
25,058 26,238 26,582 28,340 +6.6 Articles de sport et valises 35 
32,820 33,840 33,358 chiar Ei -4.9 Papeterie, livres et revues 36 
14,053 14,268 15,276 14,148 -7.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, Si 
réparation et fournitures 
21,451 21,355 21,120 21,514 +1.9 Repas et casse-croiites 38 
WRT EY2 Zips 12,672 14,107 +11.3 Services et travaux de réparation 39 
34,059 34,949 36,937 34,325 -7.1 Tous autres rayons 40 
1,046,859 1,036,966 1,062,246 1,059,835 -0.2 TOTAL, TOUS LES RAYONS a 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


Type of department store 


Major department stores 


1985 March 
April 
January-April? 


1986 March 
April 
January-April 


Percentage change 


April 1986/1985 
Januar y-Avril 1986/1985 


Junior department stores 


1985 March 
April 
January-April? 


1986 March 
April 
January-April 


Percentage change 


April 1986/1985 
January-April 1986/1985 


Total, all department stores 


1985 March 
April 
January-April? 


1986 March 
April 
January-April 


Percentage change 


April 1986/1985 
January-April 1986/1985 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


537,063 
549, 344 
1,949,261 


553, 848 
591,817 
2,070,174 


Ks 
NN 


312,014 
357, 581 
1,145,914 


346, 560 
385, 039 
1,265,290 


+/7.7 
+10.4 


849,077 
906, 925 
3,095,175 


900, 408 
976,855 
3,335,462 


Newfound] and 


Terre-Neuve 


x 


x x 


x 


Prince 
Edward 
Island 


Tle-du- 
Prince- 
Edouard 


Pa 


9,731 4,567 
11,074 5,369 
34,853 17, 862 
10,289 4,358 
11,413 5,285 
37,131 17, 006 

+3.1 =1,6 

46.5 4.8 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


25,876 
29,437 
92,683 


27,805 
29,928 
98, 139 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


Québec 


90,490 
95,938 
330,108 


94,559 
104,084 
348,017 


+8.5 
+5.4 


69,684 
80,229 
257, 736 


75, 266 
86,469 
282, 740 


160,174 
176,167 
587,844 


169,825 
190,553 
630, 757 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


TS ell ek alc i i IR emia reer eA ieee Pe ee 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


185,694 50,515 x 87 ,813 107,111 1985 Mars 
191,542 30,889 x 86,695 107,696 Avril 
669 , 360 106 ,437 x 320,590 396,102 Janvier-avrilt 
198,460 29,499 x 89,613 107,246 1986 Mars 
213,249 31,487 x 90,186 115,458 Avril 
736,217 108,174 x B52, Oui, 410,886 Janvier-avril 


Variation procentuelle 


+11.3 +1.9 x +4.0 +7.2 Avril 1986/1985 
+10.0 +1.6 x +6.0 +3.7 Janvier-avril 1986/1985 


Grands magasins populaires 


118,425 15,698 x 29 ,998 27 , 386 1985 Mars 
138,705 18,443 x 31,524 29,940 Avril 
444 ,297 56,590 Xx 105,118 98 ,691 Janvier-avrilt 
134,325 16,699 x 33,107 SAUSy/ 1986 Mars 
149,777 18,935 x 34,390 35,855 Avril 
492,211 59,708 x iGoo>. 119,432 Janvier-avril 


Variation procentuelle 


+8.0 +2.7 x +9.1 +19.8 Avril 1986/1985 
+10.8 +5.5 x +11.7 +21.0 Janvier-avril 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


304,119 46,213 27,964 17814 134,497 1985 Mars 

330,247 49 ,333 29 319 18212 137,636 Avril 
1,113,657 163,028 100 , 326 425,709 494,793 Janvier-avrilt 

332,785 46,199 28,284 122,720 140,302 1986 Mars 

363 ,026 50,421 29 ,608 124,577 151,313 Avril 
1,228,429 167,883 102,754 457,073 530,317 Janvier-avril 


Variation procentuelle 


+99 +2.2 +1.0 +5.4 +99 Avril 1986/1985 
+10.3 +3.0 +2.4 +7.4 +7.2 Janvier-avril 1986/1985 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1985 and 1986 


a a a a ae 


Halifax- 


Type of department store Calgary Edmonton Daemons Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 March 34,770 40,019 x 15,555 61,779 
April 34,678 39,005 x 17,471 65,112 
January-April? 127,402 145,592 x 60,112 225,907 

1986 March 36,432 41,054 x 16,581 65,293 
April 35,845 41,853 x 18,669 72,114 
January-April 137,264 156,099 x 62,549 240,837 


Percentage change 


April 1986/1985 +3.4 +7.3 x +6.9 +10. 
January-April 1986/1985 +7.7 +7.2 x +4.1 


& 


Junior department stores 


1985 March 10,298 W074 x 5 868 33,087 
April 10,707 13,598 x 7,235 37,860 
January-April? 36,367 44,784 x 22,138 123,765 

1986 March 14,152 13,909 x 7,182 34,375 
April 11,160 14,493 x 7,534 40,045 
January-April 39,442 49, 106 x 25,515 131,170 


Percentage change 


April 1986/1985 +8.4 +6.6 x +4,1 +5.8 

January-April 1986/1985 +8.5 +9.7 x +15.3 +6.0 

Total, all department stores 

1985 March 45,068 D2 5133 14,671 215 422 94,865 
April 45,385 22,009 16,453 24,707 102,973 
January-April? 163,767 1905375 eV ape eM 82,250 349,672 

1986 March 47,584 54 , 963 15,818 23,764 99 ,668 
April 47,455 56,345 7222 26,204 Th2 3152 
January-April 176, 706 205, 205 56, 396 88 , 066 372,007 

Percentage change 

April 1986/1985 +4.6 +7.1 44.9 +6.1 +8.9 

January-April 1986/1985 +7.9 +7.8 +6.4 +7.1 +6.4 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


ee" 


Ottawa- P 
a Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


2p497 x 935001 69,426 x 1985 Mars 

Vag ce oo) x 93,067 68,968 x Avril 

82,818 x 328,004 256,520 x Janvier-avril! 
24,668 x IP, AZ T2149 x 1986 Mars 

24,255 x 105,830 76,150 x Avril 

87,449 x 365,626 276,703 x Janvier-avril 


Variation procentuelle 


+6.2 x +13.7 +10.4 x Avril 1986/1985 
+5.6 x +11.5 +/.9 x Janvier-avril 1986/1985 


Grands magasins populaires 


14,147 x BZ, 185 10,854 x 1985 Mars 

16,585 x 38,114 “Weak, x Avril 

52,784 x 1233505 598254 x Janvier-avril? 
1 ergo ie x BT, 049 11,898 x 1986 Mars 

18,186 x 42,922 15,588 x Avril 

DT, 160 x 138,965 43,691 x Janvier-avril 


Variation procentuelle 


+97 Xx +12.6 +12.3 x Avril 1986/1985 
+94 x +12.5 FE14| 5 5) x Janvier-avril 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


37,643 21,769 125,686 80,280 41,482 1985 Mars 

39,418 23,844 13781 80,887 44,652 Avril 

135,601 80,706 a5 7,o00 LoD, Ao 147,456 Janvier-avrilt 
40,182 25, 262 136,680 84,647 41,492 1986 Mars 

42,441 26,486 148,753 ote ee 45,477 Avril 
145,208 86,265 504,592 320,595 151,882 Janvier-avril 


Variation procentuelle 


j 13.4 410.7 +1.8 Avril 1986/1985 
5 : ae 411.8 and “3,0 envi brava one Mees 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 
I ES 


Newfoundland Prince Nova~ New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


De a a ne a ee 
number - nombre 


Major department stores 


1985 March 322 6 3 7 4 55 
April 322 6 3 7 4 55 

1986 March 309 5 1 7 4 50 
April 309 > 1 7 4 50 

Junior department stores 

1985 March 471 8 4 26 23 108 
April 472 8 4 2 23 108 

1986 March 484 8 4 2, 22 109 
April 481 8 4 27 22 107 

Total, all department stores 

1985 March Ves 14 V 55) 72} 163 
April 794 14 7 34 27 163 

1986 March 795 AS 3) 34 26 4) 
April 790 13 5 34 26 157 


a 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


Halifax- 
Type of department st Cal é 
yp epartment store algary Edmonton Dartmouth Hamilton Montréal 


number - nombre 


Major department stores 


1985 March 14 18 6 14 30 
April 14 18 6 14 30 
1986 March 14 Al) 6 14 7S) 
April 14 19 6 14 Zo 


Junior department stores 


1985 March 12 NS 8 10 46 
April 122 15 9 10 46 
1986 March 2 15 9 11 45 
April fez (1B 9 11 45 


Total, all department stores 


1985 March 26 33 14 24 76 
April 26 33 15 24 76 
1986 March 26 34 15 25 74 


April 26 34 15 25 74 


___ —.00€C—C(— OO 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


a Se SS SS ee ee eee 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colomb ie- 
Britannique 


ac owre te eof 


Grands magasins traditionnels 


109 18 iS, 46 59 1985 Mars 
109 18 15 46 59 Avril 
115 1 14 45 51 1986 Mars 
115 Uy 14 45 51 Avril 


Grands magasins populaires 


188 20 7 35 42 1985 Mars 
188 20 17 35 42 Avril 
191 21 17 36 49 1986 Mars 
190 21 17 36 49 Avril 


Ensemble des grands magasins 


297 38 32 81 101 1985 Mars 
297 38 32 81 101 Avril 
306 38 31 81 100 1986 Mars 
305 38 31 81 100 Avril 


ee EEE 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 


1985 et 1986 
eee ee ee eee eee 
a Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


ee ee ee 8 ee eee ee eee eee 
number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


a2 8 40 26 13 1985 Mars 
2 8 40 26 13 Avril 
12 8 45 27 TS 1986 Mars 
12 8 45 27 nee Avril 


Grands magasins populaires 


20 14 48 15 7 1985 Mars 
20 14 48 15 17 Avril 
21 14 50 15 117i 1986 Mars 
21 14 50 15 1) Avril 


Ensemble des grands magasins 


32 22 88 41 30 1985 Mars 
32 22 88 41 30 Avril 
3%) 22. 9D 42 30 1986 Mars 
33 22 95 42 30 Avril 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 


I 


Department stores 


Grands magasins 


Major Junior 
Period Total 
Traditionnels Populaires 

Période 

Sales Market Sales Market Sales Market 

share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 

‘000 70 "000 70 "000 %0 
1984: 
January - Janvier 649 ,626 100.0 433,177 66.7 216,450 BETS: 
February - Février 6p 974 100.0 G26 5557 64.7 ZI OOU, bs pea) 
March - Mars 806,999 100.0 P29 567 1 65.6 21109. 34.4 
April - Avril 843 ,022 100.0 522,096 6149 320;,926 Behe 
May - Mai 950,589 100.0 SIT eS) 62.1 552505) S729, 
June - Juin Gate 723 100.0 584 ,661 62.1 357 ,066 Dig 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 6ileo S10 S97. 58.0 
August - Aodt S72 5425 100.0 DUD 60.8 541590) yh AVe 
September - Septembre G47 265 100.0 619,430 65.4 Doig Joo 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,924 (ioe! 545,956 S681 
November - Novembre Ue SP 100.0 799,105 Goal 459,187 564D 
December - Décembre (PAAR oor ie i 100.0 049.204 6.1.2 666 , 580 38.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 ZOO on 34.4 
February - Février 647 ,065 106.0 409 ,143 65.02 ZAG IDL 36.8 
March - Mars B49 5077 100.0 537,063 6555 512,014 36.7 
April - Avril 906,925 100.0 549 ,344 60.6 B57 oi 99.4 
May - Mal 990,625 100.0 594,109 60.0 596.516 40.0 
June - Juin IO7 gD 100.0 550,224 60.6 DO GAG 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 DOLE LOE 60.8 343,422 57.2 
August - Aodt 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 by IAy) 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 BS Mine ha, 52.0 
October - Octobre VeOS 1.655 100.0 645 ,007 627.5 386 ,646 Piha 
November - Novembre pO 4 om 100.0 S606 11 6555 LW Depa 7 e) 36 6D 
December - Décembre 183555918 100.0 UES selyi og DE: 7105250 byoierh 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 She? 
1986: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 env) 
February - Février 696,129 100.0 436,344 6257 2595182 BN 
March ~ Mars 900,408 100.0 553,848 612 346,560 Doe 
April - Avril D716 4005 100.0 ao lao ly, 60.6 385',059 BF 64 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee EE ee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1984-1986 


April 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 


Avril 
ae 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1986/1985 
2 eee ee 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 6.1 Deo 230 -1.7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-f douard 12.4 (Wael 14,.6 -6.5 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 8.4 oe, Tose) -3.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.4 Lac 7.4 5.1 
Québec 60.1 6.6 6.4 -3.0 
Ontario Ci 8.4 8.4 - 
Manitoba W236 WANG 108 -6.0 
Saskatchewan Teg 7.6 sal -6.6 
Alberta 2H 1120 LG. 7 -2.7 
British Columbia - Colombie-Britannique Ze W254 V2 +1.7 
CANADA BS 8.6 8.5 -1.2 
Montréal ola) Suz oad -3./7 
Toronto Shed) = ae +1.1 
Winnipeg 17.4 16.0 15.0 -6.3 
Vancouver 14.4 se) 14.0 +0.7 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


January-April 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-avril 


5 


Sales - Ventes Change 
Department 1986/1985 
Rayon Variation 
1985° 1986 
1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles SBI stShbI7/ DO, Oo +5.1 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 63, 847 65,020 +1.8 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 184, 390 222,720 +20.8 
4 Furs - Fourrures 11,581 Aili oo4 -0.2 
9 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 84,878 95,438 +12.4 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
_lescentes 55,012 60,133 +93 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 55,341 57,226 +3.4 
8 Intimate apparel - Sous-vétements BAe NZ 41,661 +4.4 
9 Millinery - Chapeaux 55321 32910 +26.5 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 38, 316 41,281 arllc U 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 47,783 49, 830 +4,3 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 83,057 94,909 +14,3 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes US 7) 126,375 +6.2 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 131,908 151,483 +14.8 
15  Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 42,038 48, 374 +15.1 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 53,576 58,287 +8.8 
ili; Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 232,907 242,199 +4.0 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 188, 862 204,834 +8.5 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
-graphiques 35,256 34,556 -2.0 
20 Piece goods - Tissus @ la piéce BBS 13,507 +0.8 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 99 , 182 108,574 49.5 
22 Smallwares and notions - Menus articles 33,419 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 35,609 ea ae 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 42’ 044 54; 809 430.4 
ZS Papas: curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et : 
ousses 
47,457 Spiess “ 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, : sal as 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 725) ICI) 27,554 +15.8 
27 Furniture - Meubles 169.753 195.633 15.2 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 155,970 168, 752 eos 
’ ° 
29 Television, radio and music - Téléviseurs radios et musiqu 
e 13 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de heAeoe et noe ek: tans 
petits appareils électriques 106,1 
63 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, Uae a 
papier-tenture, etc. 94,171 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie , ere ve 
chauffage et construction ‘ 29, 966 32,691 
33 Jewellery - Bijouterie 60,591 71, ie 
34 Toys and games - Jouets et jeux 65,864 pee we 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 82,115 79,460 3.2 
’ ’ EAD 
36 Stationery, books and magazines - Pa j i 
peterie, livres et revues 
by] cn ceeee oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, ach ea 4 ad 
uile, accessoires d'automobile, réparation et fournitur 
38 Meals and lunches - Repas et basse enone me ae eee: ab 
A pce tne and services - Services et travaux de réparation 42,459 47,233 eC 
other departments - T ; , : 
p ents Ous autres rayons 110, 464 113,096 +2.4 
41 ALL DEPARTMENTS - = 
TS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 3,095,175 3, 335,462 +7.8 


$e Ee eee ee 


AS 


TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


a 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars change dollars change 

Beniod unadjusted unadjusted(1) (2) 

Pétiode Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants pour 1' année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1)(2) 

1984: 

January - Janvier 112.8 649, 626 +4, 3 575, 865 +0.6 

February - Février 113.8 659,594 +92 579,614 +5.6 

March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 

April - Avril 114.7 843,022 +8.7 UBD AVE: +5.4 

May - Mai 114.5 930, 389 +10.5 812, 504 +7.6 

June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 

July - Juillet 114.5 806, 592 -0.9 704,654 -3.2 

August - Aott 114.7 872, 423 +2.5 760, 768 +0. 3 

September - Septembre 114.7 947, 365 42.7 825, 769 40.5 

October - Octobre dip. 957,060 +3.8 830,267 +1.4 

November - Novembre ei” gp 2a eve +10.1 1,089,073 +7.4 

December - Décembre 114.3 Pa ere ash -0.9 1,500,970 -3.2 

Year - Année 114.5 11, 384,871 44.2 9,945,256 41.5 

1985: 

January - Janvier AUB) sts} 692,108 +6.5 597,605 +3.8 

February - Février (MOS 647,065 -1.9 553,516 -4.5 

March - Mars 116.9 849,077 +5.2 726,358 +2.7 

April - Avril (Ao 906,925 +7.6 774, 346 +5.3 

May - Mai Vee 990, 625 +6.5 842,943 +3.7 

June - Juin ilizroe 907,335 -3.7 772,140 -6.2 

July - Juillet 117.5 875,654 +8.6 745,493 +5.8 

August - Aoit Wynd 979,945 +12.3 833,647 +9.6 

September - Septembre ASS 964, 843 +1.8 821, 5300 -0.5 

October - Octobre AaB) 1,031,653 +7.8 875,12 +5.4 

November - Novembre iy 6 pees) Osa) +8.4 Tele G42 +6.1 

December - Décembre Al Ho 4 1,833,918 46.9 1,566,539 44.4 

Year - Année 117.3 12,038, 585 45.7 10, 264,840 43.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 

February - Février 119.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 

March - Mars 120.3 900, 408 +6.0 748,567 +3. 

April - Avril 120.3 976,855 +7.7 Biliiey/ ial +4.8 

May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Gross National Product Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 com 
modity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division du produit national brut de Sta 
tistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et 
au moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont 
par la suite totalisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 

(2) The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor- 
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 = 100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 

rior J 1984 are available upon request. 

(2) fa age asl vee constants de 1971 a ate tein ee avec la parution des données de février 1986 et n'incorpore pas 1'in- 
formation la plus récente. Les estimations, en dollars constants, sont maintenant disponibles sur la base de 1981 = 100. 
Les estimations brutes en dollars constants, sur la base de 1981, antérieures a janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 


a 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1985 1986 Change - Variation 
Department 
March April March April April/March April 
1986 1986/1985 
Mars Avril Mars Avril Avril/Mars Avril 
1986 1986/1985 
No. 
Se et Recaandsof dollars ya | ==) 5 = MMM antenna pai cn Cicer e 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 56,955 61,626 69,597 77,026 +10.7 +25.0 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 68, 340 62,638 94,616 90, 964 3.9 +45.2 
3 Women's and misses' sportswear UA BEE UT 275 296,118 302,601 +2.2 +70.7 
4 Furs 14,917 27,009 32,631 31,249 -4.2 +15.7 
5 Infants' and children's wear and nursery 77,245 92,475 106, 801 HERI 1153 4+24,7 +44.0 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Pe iileys 54,433 79,881 85,186 +6.6 +56.5 
7 Lingerie and women's sleepwear 47,653 55, 508 61,839 TA 5325 +15.4 +28.5 
8 Intimate apparel 43,624 45,563 Slee 56,007 +9.5 +22.9 
9 Millinery 2,548 3,661 Pa ThEA| 3,854 +38.1 +5.3 
10 Women's and girls' hosiery 38,986 41,932 50,169 55,921 +11.5 +33.4 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 53, 600 58,756 80,569 84,229 +4,5 +43.4 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 121,486 122,633 156,590 166,558 +6.4 +35.8 
13. Men's clothing VAS 191, 503 212, 503 DISH) +10.1 +22.2 
14 Men's furnishings 166,369 193,164 214,996 238,931 +11.1 +23.7 
15 Boys' clothing and furnishings 47,836 48,627 62,809 69, 322 +10.4 +42.6 
16 Men's and boys' footwear 76,236 81,631 94,788 106,789 +12.7 +30.8 
17 Food and kindred products(3) 37,872 38, 293 56,439 50,471 -10.6 +31.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 225,060 239,284 304,627 SHORE) +5.0 +33.7 
19 Photographic equipment and supplies 49,665 54,573 49,386 52,870 +7.1 -3.1 
20 Piece goods 21,571 18,699 19,034 18,856 -0.9 +0.8 
21 Linens and domestics 134,314 148, 331 175,017 183, 296 4.7 +23.6 
22 Smallwares and notions Diya) 46,594 44,146 D1 219. +16.0 +9.9 
23 China and glassware 66,029 85,074 103,170 121,557 +17.8 +42.9 
24 Floor coverings 49,746 50,618 IBGE 76,801 +5.0 +51.7 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 65,910 68, 404 75, 301 76, 280 +1.3 411.5 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 57,261 59,788 72,417 Urey +1.3 +22.7 
home furnishings 
27 Furniture 149,735 157,170 187,719 193,683 +3.2 +23.2 
28 Major appliances 74,982 75, 702 75,036 Toor, +5.8 +4.8 
29 Television, radio and music 140,488 153,528 159,657 178,922 +12.1 +16.5 
30 Housewares and small electrical appliances 157,505 175,982 197,789 199,696 +1.0 +13.5 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 142,450 147,905 171,398 171,876 +0.3 +16.2 
32 Plumbing, heating and building materials 31,394 25,482 30,740 32,251 +4.9 +26.6 
33 Jewellery 107,128 112,841 173,315 186,483 +7.6 +16.8 
34 Toys and games 121,590 147,814 120,274 152,020 +26.4 +2.8 
35 Sporting goods and luggage 133,988 162,203 150,653 178, 849 +18,7 +10.3 
36 Stationery, books and magazines ] 130, 744 141,714 141,892 161,011 +13.5 +13.6 
37 Sees auto accessories, repairs 53,851 56,541 CIEL) 56,801 -4.9 +0.5 
es 
38 Meals and lunches(3) 654 658 780 544 -30.3 -17.3 
39 Repairs and services 6,085 6, 322 2,067 25196 44.4 -65.9 
40 All other departments 61,896 74,341 72,940 80,278 +10.1 +8.0 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,275,551 3,566,295 4,184,568 4,505,694 +7.7 +26.3 


(1) At selling value. 


(2) ie deparment store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Se en gs ee oe ag en pam 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


ee ee 


1986 


Change - Variation 


es Ee ee 


r rc Rayon 
Januar y February March? AprilP April/March 
1986 
Janvier? Févriert Mar st AvrilP Avril/Mars 
1986 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
62,838 63, 367 63,188 64,696 42.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
90,158 BG EA 957,959, 101,329 +5.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
254,075 248, 871 263,641 262,942 -0.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles z} 
34,302 40,405 39,743 38,791 -2.4 Fourrures 4 
105, 163 118,009 112, 681 118, 260 +5.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
68,013 71,872 73,148 WHO +6.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
62,824 64, 766 65, 043 65, 668 +1.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
49,306 51,470 51,772 53, 703 +3.7 Sous-vétements 8 
BOUL 3,891 4,032 4,131 42.5 Chape aux 9 
45,298 46,727 48,283 50,211 +4.0 Bas pour dames et fillettes 10 
74,181 76,501 78,981 80,821 +2.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
134,766 134,431 139,202 142,615 +2.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
196,095 209, 233 214, 232 221,168 +3.2 Vétements pour hommes 13 
199,593 205,655 213,644 213,159 -0.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
55, 482 59,470 61,651 65,198 +5.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
93,099 93,960 93,360 95,183 +2.0 Chaussures pour hommes et gar¢gons 16 
44,175 48,517 56,439 50,471 -10.6 Produits alimentaires et connexes(3) tht) 
292,274 299,875 BS, bow 314,965 +0.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,690 49,728 50,972 49,671 -2.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
16,452 16,956 175715 18,922 +6.8 Tissus @ la piece 20 
167,373 169,672 173, 604 170,011 -2.1 Literie et linge de maison 21 
48,726 49,224 49,629 47,856 -3.6 Menus articles 22 
98 , 560 95,653 107,988 117,992 +93 Porcelaine et verrerie 23 
69,557 69,552 72, 768 74,293 +2.1 Revétements de plancher 24 
72, 880 75, 9D2 74,211 73,550 -0.9 Tentures, rideaux et housses 25 
66,178 70,975 73,431 73,486 +0.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d' ameublement pour la maison 
176,383 181,128 185,573 182,567 -1.6° Meubles ; y 27 
73,735 73,444 72,856 74,899 +2.8 Gros appareils ménagers 28 
157,522 164,149 161,202 165,461 +2.6 Téléviseurs, radios et musique 29 
179, 828 184,452 207, 409 190,537 -8.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
170,625 WEST EH! 171,050 170,305 -0.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
31,098 31,813 30,582 30, 985 +1.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: truction 
161,388 168,015 175,469 179,354 +2.2 Bijouterie 33 
142,508 149,637 148,497 151, 906 +2.3 Jouets et jeux ; 34 
142,392 148,480 155,873 151,964 -2.5 Articles de sport et valises 35 
i i 36 
151,476 149.746 157,429 158, 708 +0.8 Papeterie, livres et revues 
57,902 57470 59,653 55,504 -7.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, a7 
: réparation et fournitures 
781 616 780 544 =s0ES Repas et casse-crovtes(3) 38 
2,813 2,210 2,108 2,090 -0.8 Services et travaux de réparation 39 
’ ’ 
68,493 72)477 72, 866 70,344 -3.5 Tous autres rayons 40 
41 
3,954, 234 4,114,225 4,221,913 4,276, 404 +1.3 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


aleur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale p 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonna 


as le total du Canada. 


lisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


OwmnN Dd 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 


uniforms 
Women's and misses' coats and suits 
Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, misses! and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 


March 


Mars 


17 


TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


ei a So RI -OORT oboe 


Sales-Stock/Ventes-stocks 


RS AS 


1985 1986 


March Avril March Avril 
Mars Avril Mars Avril 
NG) 
er a eS 
Ono ORs 2 0.24 0.28 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
0.32 O27 0.21 0.21 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.34 0.33 0.24 ORZ2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.10 0.06 0.06 0.04 Fourrures 4 
ORaZ 0.30 0.25 0.24 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 
bres d'enfants 
0.34 0.31 0.28 0.23 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.34 0.31 0.26 0.26 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.26 0.23 0.22 Sous-vétements 8 
0.40 0.49 0.32 0.33 Chapeaux 9 
Ue 0.28 0.24 0.25 Bas pour dames et fillettes 10 
0.27 0.26 0.18 0.20 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.23 0.23 Oe) 0.22 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.22 0.20 0.19 0.18 Vétements pour hommes 13 
0.25 0.22 0.22 0.20 Articles d'habillement pour hommes 14 
(6y27/ 0.30 0.24 0.24 Vétements et articles d'habillement pour garcons ie 
0.24 0.22 D519) 0.20 Chaussures pour hommes et garcons 16 
1.95 1.66 de2n 1.08 Produits alimentaires et connexes 17 
0.23 Oe2Z Ose) 0.18 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.20 0.20 0.19 0.18 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.22 0.16 0.22 0.21 Tissus 4 la piéce 20 
0.19 0.18 0.16 0.16 Literie et linge de maison ZA 
0.24 0.19 0.17 0.1 Menus articles Wife 
0.14 0.13 0.10 0.11 Porcelaine et verrerie 23 
0.24 0.25 OR 0.22 Revétements de plancher 24 
0.21 0.21 0.20 0.22 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 Olen: 0.11 0.10 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
OR 0.32 0527 0.29 Meubles 27 
0.57 0.56 0.56 0.59 Gros appareils ménagers 28 
0.28 0.24 0.23 0.20 Téléviseurs, radios et musique 29 
O17, Oe, 0.15 0.15 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.17 0.24 ORD 0.20 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.28 0.35 0.27 0.33 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.18 0.18 0.13 0.13 Bijouterie 33 
0.16 0.16 Or 0.14 Jouets et jeux 34 
OS 17 0.18 0.14 0.17 Articles de sport et valises 55 
0.19 0.18 0.20 0.16 Papeterie, livres et revues 36 
O22 0.27 0,22 0.24 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 437 
et fournitures 
36.66 BZe29 28.43 30.74 Repas et casse-crodtes 38 
1.99 logs: 5.83 6.33 Services et travaux de réparation 39 
0.52 0.51 0.48 0.45 Tous autres rayons 40 
0.27 0.27 0.23 0.22 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin 
du mois, Canada, 1984-1986 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 

BODEN 1984 1985 1986 

Variation Variation 

MOIS par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent 

thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 

Unadjusted - Non désaisonnalisés 

January - Janvier 1,808,015 1598975955 Zi .O70 =i +11.3 

February - Février 1,714,843 1,078., 902 Z., (25,008 -4.2 +110 

March - Mars W692 75 1,880,825 PAPA BY Ara Ne 2 -1.0 +11.8 

April - Avril 1, 7095386 17897 04 ZetO?, Vor +0, 3P +11.2P 

May - Mai 1,708,247 i ake ipa i745) 

June - Juin W712 6 1,,.08 7,699 

July - Juillet 1,695,008 1,874,527 

August - Aoiat 1,689,630 1, 888.920 

September - Septembre 1,746,901 V2, 786 

October - Octobre Val Soho ZOO Og, 

November - Novembre 1,892,038 Zoe, Zou 

December - Décembre Zoe iid 296), 096 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 

January - Janvier ete ae 1,885.0 2098.0) +0,3F +11.3¢ 

February - Février ORG 1.99220 Pad eas BS +0.8! +11.87 

March - Mars Nest P2760) 1,909.0 Par ie ys ihe +0.8F +11.7F 

April - Avril Ve5020 192470 2,139.0P +0.3P Paras 

May - Mai 1,744.0 5938.0 

June - Juin Ue aie 8) 1,946.0 

July - Juillet 1,784.0 Te 2ieeO 

August - Aotat 1,789.0 2,002 70 

September - Septembre 1,804.0 2,007.0 

October - Octobre 1,826.0 2,041.0 

November - Novembre 1,841.0 2,080.0 

December - Décembre 1,880.0 fag Dek 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 


associated exclusively with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Industry Division 
in the Retail Trade Section. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Qe Bil: 


Operating Results - Retail Trade. O. Bil. 


A number of publications are available in the Oper- 
ating Results series. 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
QO. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $5.00, Other Countries 
$6.00. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
soire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
WHS > IilsSio BHI 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. H.S. Bil. 


Un nombre de publications de la série des Résultats de 
l'exploitation est également disponible. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries au détail, 1981 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant &@ Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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| + Statistics Canada Statistique Canada 


August 1986 


INDEX TO THE 
INVENTORY OF 
STATISTICS CANADA 
QUESTIONNAIRES 
ON MICROFICHE 
1985, 


__INDEX DU __ 
__ REPERTOIRE DES 


QUESTIONNAIRES DE 
STATISTIQUE CANADA 


SUR MICROFICHES 


Canada 


Aout 1986 


@ inventory of Statistics Canada 
Questionnaires on Microfiche, 
1985 


The key to a good survey is a good 
questionnaire. Well designed questions 
mean better responses. That translates 
into better data and saves you time and 
money. See how we obtain our data at 
Statistics Canada by consulting our 
Inventory of Statistics Canada Question- 
naires on Microfiche. 


This well-organized 233 microfiche 
inventory complete with three ring binder 
includes all the questionnaires we use to 
collect statistics (easy reference index 
available separately in Part Il). As well, the 
administrative forms from other federal 
and provincial government departments 
who supply us with statistics make up part 
of the inventory. Wherever possible, 
related instruction material for 
enumerators and respondents is provided. 


Catalogue No. 12-205 (Annual), 
Bilingual, Published 1986, Canada: 
$160.00, Other countries: $161.00. 


Part |: 233 Microfiche, 12-205M, 
Canada: $150.00, Other countries: 
Sones O! 


Part Il: Index, 12-205S, Canada: 
$15.00, Other countries: $16.00. 


@ Répertoire des questionnaires 
de Statistique Canada sur 
microfiches, 1985 


Pour réuss'r une enquéte, il faut un bon 
questionnaire. Des questions bien 
construites ameénent de meilleures 
réponses. Cela se traduit par des données 
supérieures et vous permet d’épargner 
temps et argent. Consultez Répertoire des 
questionnaires de Statistique Canada sur 
microfiches, et vous saurez comment 
Statistique Canada recueille ses données. 


Ce répertoire pratique de 233 microfiches 
comprend tous les questionnaires utilisés 
par Statistique Canada pour recueillir des 
Statistiques, le tout présenté dans trois 
reliures a anneaux (index de consultation 
facile disponible séparément dans la Partie 
ll). Le répertoire renferme également les 
formulaires administratifs des autres 
ministéres provinciaux et fédéraux qui 
nous fournissent des données. Partout ou 
cela est possible, les instructions fournies 
aux enquéteurs et aux répondants sont 
incluses. 


N° 12-205 au catalogue (Annuel), 
Bilingue, Publié en 1986. Canada: 
$160.00, Autres pays: $161.00. 


Partie |: 233 microfiches, 12-205M, 
Canada: $150.00, Autres pays: 
$151.50 


Partie Il: Index, 12-205S, Canada: 
$15.00, Autres pays: $16.00. 
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951-1984 
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@ Canada’s Industries: Growth 
in Jobs Over Three Decades 
A Review of the Changing 
Industrial Mix of Employment 
1951-1984 


Which Canadian industries and sectors 
were responsible for creating the most 
jobs during the 50s, 60s, 70s and early 80s? 
To what degree has this changed over 
time? 


These are just two of the many questions 
addressed in this report. It reviews 
employment trends in Canada’s industries 
and service sectors between 1951 and 
1984, and explains why the mix of 
employment among industries has 
changed. 


The report concentrates on two broad 
factors: 


® changes in the demand for goods and 
Services; 


® variations among industries in the rate 
of productivity increase. 


Data from a study using input-output 
analysis are also included to reach some 
conclusions about the importance of 
industrial employment during the 1970s. 


Catalogue No. 89-507E (Occasional), E. 
and F., 113 pp., Published 1986, 
Canada: $18.00, Other countries: 
$19.00. 


lM Evolution de I’emploi dans les 
secteurs d’activité économi- 
que du Canada au cours de 
trois décennies 
Etude de la répartition indus- 
trielle de l'emploi, 1951-1984 


Quelles industries et quels secteurs au 
Canada ont été responsables de la création 
du plus grand nombre d’emplois durant les 
années 1950, 1960, 1970 et au début des 
années 1980? Jusqu’a quel point y a-t-il eu 
des changements au cours des années? 


Ce ne sont la que deux des nombreuses 
questions auxquelles répond ce rapport. 
On y passe en revue les tendances de 
l'emploi dans les secteurs des services et les 
industries au Canada entre 1951 et 1984, 
tout en expliquant pourquoi la 
distribution de l’emploi parmi les 
industries a changé. 


Le rapport se penche sur deux facteurs 
généraux: 


® les changements dans la demande de 
biens et de services; 


les variations, parmi les industries, du 
taux de croissance de la productivité. 


Le rapport comprend également des 
données provenant d'une étude élaborée 
a partir d'une analyse d’entrées-sorties, 
lesquelles rendent possible la formulation 
de conclusions quant a l’importance de 
l'emploi dans l’industrie au cours des 
années 1970. 


N° 89-507F au catalogue (Hors série), 
F. et A., 128 pages, Publié en 1986 
Canada: $18.00, Autres pays: $19.00. 


GENERAL / GENERALITES 


u ad Stanstics Canada 


Statistique Canada 


1980, 


Canada 


o e Statistique Canada 


Statistics Canada 


CLASSIFICLVHON 
CANADIENNE 
TYPE DES INDUSTRIES 
POUR 
COMPAGNILS 
ET ENTREPRISES 
1980 


Canada 


Wi Canadian Standard Industrial 
Classification for Companies 
and Enterprises, 1980 


Does your marketing, financial or analyt- 
ical work involve a multitude of Canadian 
companies? If so, Statistics Canada has just 
developed a comprehensive framework 
for classifying your “company-based" 
records and performance statistics. 


Our new Canadian Standard Industrial 
Classification for Companies and Enter- 
prises, 1980 (SIC-C) introduces a hierar- 
chical structure for classifying and coding 
"company-based" records and data. Our 
SIC-C will also help your economist to 
analyze Statistics Canada’s financial 
statistics. 


Until now our Standard Industrial Classi- 
fication for Establishments (SIC-E) has 
been the single authoritative source for 
classifying economic statistics. While it 
remains the best instrument for classifying 
employment and production statistics, the 
new SIC-C will complement its role by 
providing a convenient method of 
classifying financial statistics or “company- 
based" records. Using a framework of 18 
main industrial sectors (e.g., Energy, Wood 
and Paper) the SIC-C breaks each sector 
into a hierarchy of smaller units. The 
whole spectrum of the Canadian economy 
is covered. 


SIC-C is an important resource for all 
institutions and companies with large 
"company-based"™ records and information 
systems. It is also the authoritative 
reference manual for the description of 
industrial coverage of Statistics Canada’s 
industrial financial statistics. 


Catalogue No. 12-570E (Occasional), 
E. and F., 381 pp., Published 1986 
Canada: $50.00, Other countries: 
$72.00. 


@ Classification canadienne type 
des industries pour compa- 
gnies et entreprises, 1980 


Votre travail financier, d’analyse ou de 
commercialisation vous améne-t-il a tenir 
compte d'une multitude de compagnies 


canadiennes? Si c'est le cas, vous serez 
heureux d’apprendre que Statistique 
Canada vient tout juste de mettre au point 
une structure détaillée qui vous permettra 
de classer vos registres sur les compagnies 
et vos statistiques sur le rendement. 


Notre nouvelle publication Classification 
canadienne type des industries pour 
compagnies et entreprises, 1980 (CTI-C) 
présente une structure hiérarchique pour 
la classification et le codage des données 
et des registres sur les compagnies. La 
publication sera aussi utile a |’économiste 
pour l’analyse des statistiques financiéres 
de Statistique Canada. 


Jusqu’a maintenant, la publication 
Classification type des industries pour les 
statistiques d‘établissement (CTI-E) était la 
seule source qui faisait autorité en ce quia 
trait a la classification des statistiques 
économiques. Bien que celle-ci demeure la 
meilleure source de classement des 
statistiques sur l’emploi et la production, la 
nouvelle CTI-C vient la compléter en 
présentant une méthode pratique de 
classification des statistiques financiéres et 
des registres sur les compagnies. A partir 
d’une structure regroupant 18 des 
principales branches d’activité (par 
exemple, énergie, bois et papier), la CTI-C 
divise chaque branche en une hiérarchie 
de sous-unités, lesquelles couvrent tous les 
aspects de l'économie canadienne. 


La publication CTI-C est un outil essentiel 
aux établissements et aux compagnies 
ayant d’importants registres et systémes 
d'information sur les compagnies. Elle 
constitue aussi l‘ouvrage de référence qui 
fait autorité en ce qui concerne la 
description de la couverture des branches 
d‘activité faite dans les statistiques 
financiéres des industries, publiées par 
Statistique Canada. 


N° 12-570F au catalogue (Hors série), 
F. et A., 435 pages, Publié en 1986 
Canada: $50.00, Autres pays: $72.00. 


GENERAL / GENERALITES 


Urban FA and 
Rural Postel Code 
Summary Dara 


Urban FSA and Rural Postal 
Code Summary Data, 1984 


Zero in on the perfect market... 


In a competitive world, you can't afford to 
miss reaching your ideal target market or 
locating the best product testing area. Our 
most recent small area reference product 
will make sure you don’t. 


Urban FSA (Forward Sortation Area) and 
Rural Postal Code Summary Data, 1984 
presents a demographic and socio- 
economic portrait of the residents of 1,000 
urban and 6,000 rural postal code areas. 
The data present 27 different population 
characteristics, including age, sex, income 
and employment status. Using the data in 
this report, you would find that in Bagot, 
Manitoba, 84% of taxfilers were married 
and that their average income was $8,500. 
Or that the average worker in West 
Vancouver's British Properties earned 
$17,900 compared with $9,100 for the 
average worker in Vancouver's Chinatown. 


This invaluable reference book for 
Canadian marketers and mail order 
specialists is available in five editions: one 
for all of Canada, and one for each of 
Canada’s four major regions. 


Catalogue No. 17-602 (Occasional), 
Bilingual, Published 1986. 


Issue No. 


86-000 Canada, 432 pp., 
Canada: $275, 
Other countries: $295 


86-001 Atlantic Provinces, 90 pp., 
Canada: $100, 
Other countries: $112. 


86-002 Quebec, 126 pp., 
Canada: $100, 
Other countries: $112. 


86-003 Ontario, 148 pp., 
Canada: $100, 
Other countries: $112 


86-004 Western Provinces and Territories, 
iS Olp py 
Canada: $100, 
Other countries: $112. 


@ Tableaux sommaires pour RTA 
urbaines et codes postaux 
ruraux, 1984 


Viser le marché idéal... 


Dans un monde ou la concurrence est vive, 
vous ne pouvez vous permettre de rater 
votre marché cible idéal ou votre meilleur 
marché-test. Notre outil de référence le 
plus récent sur les petites régions est une 
garantie de réussite. 


Tableaux sommaires pour RTA urbaines et 
codes postaux ruraux, 1984 brosse un 
portrait démographique et socio- 
économique des résidents de 1,000 régions 
urbaines et de 6,000 régions rurales de 
codes postaux (RTA, régions de tri 
d’acheminement). Les données portent sur 
27 caractéristiques de la population, dont 
age, le sexe, le revenu et l’activité. A 
partir des données du rapport, vous 
découvrirez qu’a Bagot, au Manitoba, 84% 
des déclarants fiscaux étaient mariés au 
moment de |’étude et que leur revenu 
annuel moyen était de $8,500. Ou encore, 
vous apprendrez que le travailleur moyen 
de "British Properties" 4 Vancouver-Ouest 
gagne $17,900 annuellement, alors que le 
travailleur moyen du quartier chinois de 
Vancouver ne gagne que $9,100. 


Cet ouvrage de référence d'une valeur 
inestimable pour les spécialistes de la 
commercialisation est disponible en cing 
éditions: une pour le Canada et une pour 
chacune des quatre grandes régions du 
pays. 


N° 17-602 au catalogue (Hors série), 
Bilingue, Publié en 1986. 


No 


86-000 Canada, 432 pages 
Canada: $275, 
Autres pays: $295. 


86-001 Provinces de |’Atlantique, 90 pages 
Canada: $100, 
Autres pays: $112. 


86-002 Québec, 126 pages 
Canada: $100, 
Autres pays: $112. 


86-003 Ontario, 148 pages 
Canada: $100, 
Autres pays: $112. 


86-004 Provinces de l'Ouest et Territoires, 
150 pages 
Canada: $100, 
Autres pays: $112. 


Population Projections for Canada. 
Provinces and ‘Territories, 1984-2006 


This report describes recent, wide-ranging 
demographic developments, and the issues which 
they pose to present and future generations. What 
are the long-term implications of declines in the size 
of our population; of pronounced increases in the 
number and proportion of elderly Canadians? The 
report also projects the size of future consumer 
markets and annual population changes: births, 
deaths and net migration. 

An invaluable publication for business plan- 
ners, policy makers, the media, social scientists and 
members of the public interested in the future of 
Canada’s population. 

Population Projections for Canada, 
Provinces and Territories, 1984-2006, Catalogue 
No. 91-520 (Occasional), is available for $40.00 
in Canada ($50.00 other countries) from Publica- 
tion Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario 
KIA OT6. 

Telephone (613) 993-7276. 


Statistics Statistique @ da 
Canada Canada and a 


Projections démographiques pour le Canada, 
les provinces et les territoires, 1984-2006 


Ce rapport présente les nouvelles réalités démogra- 
phiques du Canada ainsi que les problemes actuels 
et a venir qui y sont liés. Quels effets auront le déclin 
éventuel de la population et l’augmentation marquée 
du nombre de personnes agées? Le rapport présente 
également des projections et des analyses touchant 
la taille des marchés futurs, ainsi que des projections 
sur les variations annuelles de la population: nais- 
sances, déces et migration nette. 

Ce document constitue un outil précieux pour 
les planificateurs, les décideurs, les représentants des 
médias, les spécialistes en sciences sociales et tous 
ceux intéressés par |’ évolution des tendances démo- 
graphiques au Canada. 

Projections démographiques pour le Canada, 
les provinces et les territoires, 1984-2006, n° 
91-520 au catalogue (hors série), se vend $40.00 
au Canada ($50.00 autres pays) et peut étre obtenu 
aupres de Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6. 

Téléphone (613) 993-7276. 
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The Most Important 
Assessment of Canada’s 
Environment Ever Published 


Environment Canada and Statistics Canada have 
combined their efforts to prepare two new publications, 
which are intended to increase broad public awareness 
of the state of Canada’s environment and to stimulate 
discussion about its links to the economy and human 
health. 


The State of the Environment Report for Canada, 
published by Environment Canada, provides an 
assessment of current environmental conditions, trends 
and changes across the country. Human Activity and the 
Environment: A Statistical Compendium, from Statistics 
Canada, is the most comprehensive statistical 
description of the variety and intensity of human 
ventures that affect Canada’s ecosystem. 


Together, these two publications provide a unique 
source of information on Canada’s environment. They 
will serve as valuable reference tools for government 
and industry, as well as for consultants, environ- 
mentalists, students and the general public. 


HOW TO ORDER 


Copies of the State of the Environment Report 
(Catalogue No. EN 21-54/1986E) are available through 
authorized bookstore agents or your local book seller at 
$25 per copy in Canada ($30 outside Canada). The report 
may also be ordered from: 

Canadian Government Publishing Centre 

Supply and Services Canada 

Ottawa, Ontario K1A 0S9 


iw Statistics Canada Statistique Canada 


The State of the Environment Report, comprising 
276 pages that include charts, tables and maps, 
examines a variety of stresses on the environment (e.g. 
pollution loadings, land use changes, resource 
exploitation) and the effects they have on our 
ecosystems (e.g. changes in productivity, mix of species, 
incidence of disease). The report focusses on the links 
between human activity, natural forces and changes in 
the Canadian environment. 


The State of the Environment Report approaches 
the environment from an ecosystem point of view. The 
country is divided into 15 ecozones based on natural, 
rather than jurisdictional boundaries. This innovative 
approach makes it possible to describe trends and 
conditions across an area as vast and diverse as 
Canada. 


The report looks at: 

e Agriculture @ Contaminants 

e Forests ® Canada ina Global Setting 

e Fresh Water and ® Canadians’ Perceptions 
Marine Environments — of the Environment 
Wildlife @ Land Use Changes 


Human Activity and the Environment is a 375-page 
compendium of environmental, social and economic 
statistics, which have been compiled from a variety of 
sources including Statistics Canada and Environment 
Canada, as well as federal and provincial government 
agencies. As such, it documents everything from 
population distribution to mining; from industrial 
emissions to contaminants in fish. 


A wide variety of detailed statistics is presented, in 
Human Activity and the Environment, for ecozones and 
drainage basins. The 17 technical boxes found through- 
out eight chapters explain the nature and usefulness of 
selected data series, as well as the findings of special 
scientific studies. This report is a valuable statistical 
reference containing 172 tables, 66 charts and 77 maps, 
many in colour. 


For further information about Human Activity 
and the Environment, please contact your local 
Statistics Canada reference centre, listed in the blue 
pages of many telephone books. 


Human Activity and the Environment (Catalogue No. 
11-509E) is available at $45 in Canada ($55 outside 
Canada) from: 

Publication Sales and Services 

Statistics Canada 

Ottawa, Ontario K1A OT6 


Please make cheque payable to the Receiver 
General for Canada — Publications. 


Canada 


evaluation la plus 
importante jamais publiée sur 
environnement au Canada 


Environnement Canada et Statistique Canada ont 
prepare de concert deux nouvelles publications pour 
sensibiliser les Canadiens a |'état de leur environnement et 
stimuler la discussion sur les liens entre l'environnement, 
l'€conomie et la santé. 


Le Rapport sur I’état de l'environnement au Canada, 
publié par Environnement Canada, évalue les conditions 
environnementales actuelles, les tendances et les change- 
ments observes a la grandeur du pays. L’Activité humaine et 
Penvironnement: un compendium de statistiques, de 
Statistique Canada, renferme les données statistiques les 
plus completes sur |'impact des diverses activités humaines 
Sur notre €cosysteme. 


Ces deux publications sont une source d'information 
unique sur l'environnement au Canada. Elles seront utiles a 
ceux qui travaillent pour le gouvernement et l’industrie, aussi 
bien qu’aux consultants, aux écologistes, aux étudiants et au 
grand public. 


COMMANDES 


Vous pouvez vous procurer des exemplaires du Rapport 
‘sur |’état de l'environnement au Canada (n° de catalogue 
EN 21-54/1986F) auprés des agents libraires agréés ou de 
votre libraire pour la somme de 25 $l'unité (20 $ a l’extérieur 
du Canada). Le rapport peut aussi étre commande du : 
Centre d'édition du gouvernement du Canada 
Approvisionnements et Services Canada 
Ottawa (Ontario) K1A 0S9 


| EY StatistiqueCanada Statistics Canada 


Le Rapport sur I’état de l'environnement, qui comprend 
276 pages, illustreées de graphiques, de tableaux et de cartes 
examine une série de stress environnementaux (comme 
l'accumulation de polluants, les changements d'utilisation 
des terres, l’exploitation des ressources) et leurs effets sur 
l'@cosystéme (comme les changements dans la productivité, 
la repartition des espéces et |'incidence des maladies). On 
met l’accent sur les liens entre l’activité humaine, les forces 
naturelles et les changements observés dans 
environnement. 


Le Rapport sur I’état de l’environnement présente 
l'environnement dans une perspective écosystémique. Le 
pays est divisé en 15 zones écologiques définies par des 
frontiéres naturelles plutét que juridiques. Cette nouvelle 
grille rend possible la description des tendances et des 
conditions environnementales a travers un territoire aussi 
vaste et diversifié que le Canada. 


Le rapport aborde les sujets suivants : 
® Lagriculture ® Les contaminants 
@ Les foréts ® Lemilieu aquatique et marin 
® Lafaune ® Le Canada dans une 
® Les perceptions perspective d’ensemble 
environnementales des e Les changements dans 
Canadiens l'utilisation des terres 


L’Activité humaine et l'environnement renferme 375 
pages de statistiques sur l'environnement, la société et 
'@conomie, recueillies de diverses sources dont Statistique 
Canada, Environnement Canada et des agences des 
gouvernements fédéral et provinciaux. C'est pourquoi on y 
retrouve des données sur une foule de sujets, que ce soit !a 
répartition démographique, les mines, les émissions 
industrielles ou les contaminants dans le poisson. 


L'Activité humaine et l’environnement contient aussi des 
données exhaustives sur les zones écologiques et les 
bassins hydrographiques. Dix-sept cases techniques 
réparties sur huit chapitres expliquent l’objet et l’utilite des 
series de données retenues ainsi que les résultats de 
certaines études scientifiques. C’est un outil de référence par 
excellence qui comporte 172 tableaux, 66 graphiques et 
77 cartes dont plusieurs en couleur. 


Pour de plus amples renseignements au sujet de 
Activité humaine et l'environnement, veuillez communiquer 
avec le centre de référence de Statistique Canada le plus 
pres, qui apparait dans les pages bleues de plusieurs 
annuaires télephoniques. 


L’Activité humaine et l’environnement (n° de catalogue 
11-509F) est disponible pour la somme de 45 $ l’unité (55 $ a 
'extérieur du Canada) aupres de : 

Ventes et services de publications 

Statistique Canada 

Ottawa (Ontario) K1A OT6 

Veuillez faire votre cheque a l’ordre du Receveur 


général du Canada — Publications. 
Canada 
anddd 


A Kaleidosco 
Canada and its People 


Travel from Coast-to-coast and Never Leave Your Armchair 


O 


Where can you find out how much 
gold is mined in Canada, see what the 
Library of Parliament looks like, find (Se 
out the population of Calgary, and 
discover how much the government : 
makes and spends? In the Canada 
Handbook, of course! 

A handsome 6” x 9” volume 
with 256 pages of text, tables and 
over 200 striking colour 
photographs, this virtual mini- 
encyclopedia contains information 
on: 

e Canada’s government and its 
services 

e the economy 

e the labour scene 

e international trade and investment 

¢ technology 

e arts and culture 

© geography and climate. 

A richly textured portrait of 
the country comes to life, describ- 
ing everything from the 
Athabasca tar sands to a Toronto 
chocolate factory. 

The Canada Handbook is a 
book no Canadian home, office or 
library should be without. Adults 
will find it informative and 
pleasurable reading. Children and 
teachers will find it an excellent 
reference book for school projects. 
And for foreign visitors, it makes 
an ideal gift. 

The Canada Handbook, 
Catalogue No. 11-403E, is 
available for $15.00 in Canada 
($16.50 other countries) from 
Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario - = 
K1A OT6. : : a : : : 
Telephone (613) 993-7276. a Se arnt Conia: “7, / 


% 
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Canada 


| 


Un reflet des multiples facettes 
du Canada et de ses habitants 


Voyagez d’un océan a l’autre sans quitter votre fauteuil 


_ Ou peut-on obtenir de l'information 

sur la quantité d’or extraite des mines au 

vanada, voir a quoi ressemble la 

3ibliothéque du Parlement, trouver la 

dopulation de Calgary et apprendre com- 

bien d'argent recoit et dépense |’ad- 

inistration publique? Dans le Le 
anada, bien entendu! 

| Cette mini-encyclopédie, un 

puvrage magnifique de 256 pages 

enfermant des textes, des tableaux 

pt plus de 200 photos couleurs 

faisissantes, contient de |’informa- 

ion sur: 

ladministration publique cana- 

dienne et les services qu'elle offre 

économie 

le marché du travail 

> le commerce et les investissements 
internationaux 

la technologie 

les arts et la culture 

la géographie et le climat. 

On y dépeint le Canada dans 
oute sa richesse, depuis les sables 
jitumineux de l’Athabasca jusqu’a 
ine chocolaterie de Toronto. 

Le Canada est un outil prati- 
|uement indispensable pour tout 
oyer, bureau ou bibliothéque. Les 
'dultes le trouveront informatif et 
gréable a lire. Les enfants et les 
Nseignants trouveront qu’il s’agit 1a 
"un excellent ouvrage de référence 
our leurs projets scolaires. Et il 
onstitue un cadeau idéal pour les 
isiteurs étrangers. 

Le Canada, n° 11-403F au cata- 
ogue, se vend $15.00 au Canada 
316.50 autres pays) et peut étre 
btenu auprés de Vente des 
ublications, Statistique Canada, 
‘ttawa, Ontario K1A OT6. 
éléphone (613) 993-7276. 
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Ev 
week 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 
Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 
Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), from: 
Publication Sales and Services, 
Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 
(613) 993-7276 8p, 
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Toutes 
les semaines 


Les données illustrant les 
tendances de économie 
canadienne 


Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de |’élaboration des politiques et les médias d‘information 
s‘intéressant a l'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
recentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguli€res, notamment une liste compléte des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs economiques, ainsi qu‘une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 I’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |’étranger. 

Il peut étre obtenu auprés de: 
Publications — Vente et service, 
Statistique Canada, 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
(613) 993-7276 


EMPLOYMENT / EMPLOI 


Help-wanted Indice de l’offre 
Index d’emploi 


1985 1985 


| Sd Statistics Canada Statistique Canada 


i Help-wanted Index, 1985 


If you need to know how the economy is 
faring, be sure to consult the Help-wanted 
Index, an important indicator of economic 
change. 


The 20 page index shows labour demand 
from help-wanted ads placed by em ployers 
in the classified ad sections of 18 
metropolitan newspapers from New- 
foundland to British Columbia. 


Tables provide figures for the years 1962 to 
1985 for a longer term perspective. In 
addition the publication contains raw and 
seasonally adjusted line graphs of the last 
eight years for Canada and five regions: 
the Atlantic provinces, Quebec, Ontario, 
the Prairie provinces and British Columbia. 


Catalogue No. 71-204 (Annual), Bilin- 
gual, 20 pp., Published 1986, Canada: 
$10.00, Other countries: $11.00. 


How to Order 


Please complete and return one of the 
order coupons provided for your conve- 
nience. Ordering assistance is available 
from Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0T6, telephone (613) 993- 
7276 or from one of the regional reference 
centres listed below. 


Regional Reference Centres 


St. John’s 772-4073 
Halifax 426-5331 
Montreal 283-5725 
National Capital Region 990-8116 
Nipissing 753-4888 
Toronto 973-6586 
Winnipeg 949-4020 
Regina 780-5405 
Edmonton 420-3027 
Vancouver 666-3691 


Toll free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside 
outside the local dialing area of any of the 
regional reference centres: 


Newfoundland & Labrador Zenith 0-7037 
Maritime Provinces 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia 
(Southern & Central) 
Yukon & Northern B.C. 


112-800-663-1551 
Zenith 0-8913 


i Indice de l’offre d’emploi, 1985 


Si vous devez savoir comment I’économie 
se porte, consultez Indice de l‘offre 
d'emploi, un indicateur des changements 
économiques. 


Cette publication de 20 pages fait état de 
la demande d’emploi a partir des offres 
d'emploi parues dans la section des 
annonces classées de 18 journaux de 
régions métropolitaines a travers le 
Canada. 


Les tableaux présentent des chiffres de 
l'année 1962 a l’année 1985 pour vous 
donner une perspective a long terme. De 
plus, la publication contient des 
graphiques linéaires de données brutes et 
de données désaisonnalisées, portant sur 
les huit derniéres années, pour le Canada 
et pour cing régions: les provinces de 
l'Atlantique, le Québec, l'Ontario, les 
Provinces des Prairies et la Colombie- 
Britannique. 


N° 71-204 au catalogue (Annuel), 
Bilingue, 20 pages, Publié en 1986 
Canada: $10.00, Autres pays: $11.00. 


Comment commander 


Priére de remplir et de nous retourner un 
des bons de commande ci-joints. Pour plus 
de renseignements, communiquer avec 
Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OT6, au (613) 993- 
7276, Ou avec un des centres de 
consultation régionaux ci-dessous. 


Centres de consultation régionaux 


St John’s 772-4073 
Halifax 426-5331 
Montréal 283-5725 
Région de la capitale nationale 990-8116 
Nipissing 753-4888 
Toronto 973-6586 
Winnipeg 949-4020 
Regina 780-5405 
Edmonton 420-3027 
Vancouver 666-3691 


Un service d‘appel interurbain sans frais 
est offert, dans toutes les provinces et dans 
les territoires, aux utilisateurs qui habitent 
a l’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation 
régionaux. 


Terre-Neuve etLabrador Zénith 0-7037 


Maritimes 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


Sud et centre de la 
Colombie-Britannique 112-800-663-1551 
YukonetnorddelaC.-B. Zénith 0-8913 
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ORDER FORM 
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account No.  LITITITTITITTITITIIT I 
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Province: Country: Postal Code: Signature: 
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OT SURE 
WHERE TO TURN 
FOR THE FACTS 7 


Ee Se So 
Not sure where to turn for the 
facts? 
Then subscribe to Canadian 
Social Trends, the authorita- 
tive information journal on 
changing conditions, published 
four times a year by 
Statistics Canada. 

If you are a trendwatcher 
in business, government, the 
media, social planning or educa- 
tion, Canadian Social Trends 
will provide you with the lat- 
est trend data and analysis on 
work, income, population 
dynamics, crime, education, 
social security, health and 
housing. 


Se Se | 


INSIDE: 


Health risks 
~ Poodern ihing 
~ modem dying 


Canada 


Canadian Social Trends also 
contains the latest figures for 
major social indicators. More- 
over, this journal will keep you 
informed of the latest prod- 
ucts and services offered by 
Statistics Canada. 

Canadian Social Trends, 
Catalogue No. 11-O08E (quar- 
terly) is available for $12.50 per 
copy/ $44.00 annually (in 
Canada ); $15.00 per copy 
$50.00 annually (elsewhere ) 
from Publication 
Sales and Services, 
Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario KIA OTO. 
Telephone: (613) 993-7276. 
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NOW! 


OUS VOULEZ 


CONNAITRE LES FAITS? 
VOUS NE SAVEZ PAS 


OU CHERCHER? 


Staite  Satintns 


~ vivre ot mourir 
aujourd' hut 


La nouvelle famille 
~ une diverse ’ structures 
Ye 


Canada 


Vous voulez connaitre les faits? Vous ne 
savez pas ou chercher? 

Alors... abonnnez-vous a 
Tendances sociales canadiennes. 

Publiée quatre fois l'an par Statis- 
tique Canada, c'est la revue d'infor- 
mation sur l’évolution des conditions 
sociales qui fait autorité. Observez 
les tendances caractérisant le monde 
des affaires, le gouvernement, les 
médias, la planification sociale ou 
lenseignement, Jendances sociales 
canadiennes vous fournira les plus 
recentes tendances des données et 
analyses sur le travail, le revenu, la 
dynamique de la population, la crimi- 
nalité, l’enseignement, la sécurité 
sociale, la santé et le logement. 

Iendances sociales canadiennes 


contient aussi les chiffres les plus 
récents des principaux indicateurs 
sociaux... et plus encore, Zendances 
sociales canadiennes vous tiendra au 
courant des tout nouveaux produits 
et services offerts par Statistique 
Canada. 

Tendances sociales canadienne, 
n° 11-OQO8F au catalogue (trimestriel), 
se vend $12.50 l'exemplaire ou $44.00 
pour un abonnement annuel au 
Canada; $15.00 l'exemplaire ou $50.00 
pour un abonnement annuel a letranger: 
Il peut étre obtenu aupres de: 
Publications — Vente et service, 
Statistique Canada, 

Ottawa (Ontario ) 
K1A OTO. 
Tel.: (613) 993-7276. 


ABONNEZ- VOUS DES MAINTENANT 


My Statistics 
Canada 


Statistique 
Canada 


Canad: 


Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store 
| sales and 
stocks 


May 1986 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Mai 1986 
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Data 1n Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
ties or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc. ) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith O-7037 
Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, 1s considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months for the previous year on the sales 
and stocks, by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués a la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the number of loca- 
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month- 
end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


1986 issue, 
survey metho- 


Beginning with the April 
information on definitions, 
dology, seasonal adjustment method, data 
reliability and confidentiality will be 
published yearly in the March issue. For 
more information about this survey or the 
Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this  pub- 
lication. 


Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropol i- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


A partir de l'édition d'avril 1986, 1'infor- 
mation sur les définitions, la méthodologie 
d'enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la 
fiabilité et la confidentialité des données est 
publiée une fois l'an dans le numéro de mars. 
Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte 
ou sur le programme d'enquéte statistique de la 
Division de l'industrie en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (téléphone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks &a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


SEE 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Vil 


La "liste des organisations de grands maga- 
Sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard a l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées A la 
fagon dont les données sont produites_ se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes & recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues 4 la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - May 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Mai 


«it he ee SS eee 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

ee ee eee ee ee ee ee ee 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte(3) nisationnelles(4) 


Cee EOE 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon S08 (S52) 85.2 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon eee 43.8 62.5 
Month-end accounts receivable - Comptes & 
recevoir & la fin du mois coe 87.5 89.6 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez t6t pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1985 


Se eS ee 


2 es ee eee Se ES SS See ee 


1985 1986 
ee ee eee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 25 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 25 5 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodat 26 5 25 5 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 D 25 5 
December - Décembre 25 4 26 4 


ee ee ee ee 
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GRAPHIQUES 


Chart —1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1 986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 

Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the o L'estimation des ventes des grands magasins, 


number of trading days, department store 
sales totalled $1,065 million (not adjust- 
ed for price change) in May 1986, a moder- 
ate increase of 0.4% from the previous 
month's revised total of $1,061 million. 
The May increase follows a marginal 0.2% 
decline in April and a significant 2.5% 
increase in March. 


In terms of recent trends, department 
store sales over the five month period ex- 
tending from January to May 1986, rose on 
average by 0.4% each month, a reduction 
from the 0.9% average increase recorded in 
the last five months of 1985. 


Food and kindred products and stationery, 
books and magazines, with increases of ap- 
proximately $4 million (+7.4%) and $2 mil- 
lion (+5.3%) respectively, had the most 
Significant impact on the overall increase 
in department store sales in May 1986. 


Seasonally adjusted department — store 
stocks (at selling value) totalled $4,307 
million at the end of May, up 0.8% from 
the April 1986 revised value of $4,273 
million. This was the eleventh consecu- 
tive monthly increase in department store 
stocks. 


The inventories to sales ratio stood at 
4.04:1 in May 1986, up marginally from the 
average ratio of 3.94:1 observed in the 
first four months of the year, but signif- 
icantly higher than the ratios recorded in 
1985 which averaged 3.49:1. 


corrigées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, a 
enregistré une hausse modeste de 0.4% en mai 
1986 par rapport & l'estimation révisée d'avril 
1986 ($1,061 millions), pour totaliser $1,065 
millions (non ajusté pour tenir compte du 
changement de prix). Cette augmentation fait 
suite & un déclin marginal de 0.2% observé en 
avril et @ une forte hausse de 2.5% en mars. 


En termes des tendances observées, on constate 
qu'au cours de la période de cing mois s'éten- 
dant de janvier & mai 1986, les ventes des 
grands magasins ont enregistré une hausse men- 
suelle moyenne de 0.4%, une réduction par rap- 
port & l'augmentation moyenne de 0.9% qui a 
prévalu au cours des cing derniers mois de 
TERE 


Les rayons des produits alimentaires’ et 
connexes et de papeterie, livres et revues, 
lesquels ont enregistré des augmentations res- 
pectives d'approximativement $4 millions 
(+7.4%) et $2 millions (+5.3%), ont eu le plus 
grand impact sur l'augmentation globale obser- 
vée dans les ventes des grands magasins en mai 
1986. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une hausse de 0.8% par rapport 
au mois précédent ($4,273 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait A la fin de mai & $4,307 
millions. Les stocks des grands magasins ont 
augmenté pour un onziéme mois consécutif. 


Le rapport du total des stocks possédés désai- 
sonnalisés aux ventes désaisonnalisées s'éta- 
blissait &@ 4.04:1 en mai 1986, une hausse 
minime en comparaison du rapport moyen de 
3.94:1 observé au cours des quatre premiers 
mois de l'année, mais significative en compa- 
raison de la moyenne des rapports enregistrée 
en 1985 (3.4921). 


Unadjusted Data Données non-désaisonnalisées 

o Les ventes des grands magasins ont totalisé 
totalling $1,084 million in May 1986, up $1,084 millions en mai 1986, soit 9.4% de plus 
9.4% over the May 1985 level of $991 que le niveau de $991 millions observé en mai 
million. This was the eleventh consecu- 1985. Les grands magasins ont enregistré une 
tive month during which, on a year-over- onziéme augmentation, d'une année @ l'autre, 
year basis, department store sales have consécutive. Les ventes cumulatives pour les 
increased. Cumulative department store cing premiers mois de 1986 ont augmenté de 8.2% 
Sales for the period January to May 1986 par rapport @& la période correspondante de 


o Department stores in Canada reported sales 


totalled $4,419 million, up 8.2% over the 
corresponding period in 1985. 


All provinces posted gains in May 1986 
over the corresponding month in 1985, with 
increases ranging from 12.4% in Ontario to 
2.8% in Prince Edward Island. Sales also 
rose in all of the ten metropolitan areas 
surveyed, with increases ranging from 
16.4% in Toronto to 2.7% in Halifax-Dart- 
mouth. 


Sales by major department stores in May 
1986 reached $650 million, up 9.5% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $433 million, up 9.3% over the same 
period last year. 


In May 1986, there were 789 retail loca- 
tions operated by department store organ- 
izations, one less than the number report- 
ed for April 1986 and six less than in May 
128. Of this total number, 4308 were 
operated by major department store organ- 
izations and 481 by junior department 
store organizations. 


In May 1986, total department store sales 
constituted 8.5% of all retail sales in 
Canada, a slight increase from the 8.4% 
share held in May 1985. 


Unadjusted department store stocks’ at 
month-end totalled $4,373 million, up 
24.3% over the level reached in May 1985. 


The total unadjusted value of account re- 
ceivable of all department store organiza- 
tions in May 1986 amounted to $2,108 mil- 
lion, up 11.1% from the 1,898 million 
recorded in May 1985. 


X1v 


l'année derniére et se sont chiffrées a $4,419 
millions. 


Les ventes des grands magasins ont progressé 
dans toutes les provinces en mai 1986 compara- 
tivement au méme mois l'an dernier, les gains 
s'échelonnant de 12.4% en Ontario & 2.8% a 
1'fle-du-Prince-Edouard. Les ventes se _ sont 
également accrues dans les dix régions métro- 
politaines visées par l'enquéte, les augment a- 
tions variant de 16.4% & Toronto a 2.7% a 
Halifax-Dartmouth. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en mai 1986, se sont chiffrées & $650 millions, 
soit une hausse de 9.5% par rapport aux ventes 
enregistrées 4 pareille date l'an dernier. Les 
grands magasins populaires ont, quant @ eux, 
indiqué des ventes s'élevant & $433 millions, 
ce qui représente un gain de 9.3% en regard du 
mois de mai de l'année derniére. 


En mai 1986, on a dénombré un total de 789 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit un de moins 
qu'en avril 1986 et six de moins qu'en mai 
1985. De ce total, 308 points de vente étaient 
exploités par les sociétés des grands magasins 
traditionnels et 481 par les organisations des 
grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 8.5% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en mai 1986, soit 
une lég@re augmentation par rapport a la part 


de 8.4% dé&tenue en mai 1985. 


La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $4,373 millions, une hausse de 
24.3% par rapport au niveau atteint en mai 
19657. 

La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances aA recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée & $2,108 mil- 
lions en mai 1986, soit 11.1% de plus que 
l'estimation enregistrée en mai 1985 ($1,898 
millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 
Se eee 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 
a 


Change 
1985 1986 
Variation 
Department So ee Re eee eee 
April May April May May 
1986/1985 
Avril Mai Avril May Mai 
1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 19,099 25,147 20,524 25,809 +2.6 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 17,401 10,924 19,540 11,535: +5.6 
3 Women's and misses' sportswear 57,730 71,734 73,524 84,752 +18.1 
4 Furs a2 386 M255: 908 +135.2 
5 Infants' and children's wear and nursery 25,154 23,718 28,204 26,345 +11.1 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 17,776 18,241 18,919 18,843 +3.3 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,976 20,143 17,021 21,046 +4.5 
8 Intimate apparel SW 12,584 11,546 14,071 +11.8 
9 Millinery 1,515 1,348 1,081 1,102 -18.2 
10 Women's and girls' hosiery 11,361 11,574 13,059 13,090 +13.1 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,686 16,863 16,254 18,363 +8.9 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 28 ,484 29,441 34,744 34,165 +16.0 
13 Men's clothing 36,637 38,631 40,270 44,211 +14.4 
14 Men's furnishings 40,142 48 ,048 45,801 56,060 +16.7 
15 Boys' clothing and furnishings 14,408 13,260 15,887 16,102 +21.4 
16 Men's and boys' footwear 17,697 18,483 20,394 20,778 +12.4 
17 Food and kindred products 63,068 64,008 57,961 66,244 +3.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 50,545 54,188 54,772 60,222 +11.1 
19 Photographic equipment and supplies 10,190 10,591 25257 10,645 +0.5 
20 Piece goods 3312 4,032 5,975 Be OoT: -0.9 
21 Linens and domestics 25,073 29,360 29,411 34,414 +17.2 
22 Smallwares and notions 8,120 7,483 6,850 6,559 -12.3 
23 China and glassware 9,632 13,474 12,073 14,310 +6.2 
24 Floor coverings 12,349 13,157 16,293 16,008 +21.9 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,364 16,327 16,649 17,914 +9.7 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7,040 6,408 Ugons) 7,655 +19.5 
home furnishings 
27 Furniture 48 ,873 4ST 55,960 58,166 +17.0 
28 Major appliances 41,924 45,442 45,427 48,790 +7.4 
29 Television, radio and music 35,042 29,059 33,426 32,072 +10.4 
30 Housewares and small electrical appliances 28,583 32,284 29,024 34,614 +7.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 34,178 47,424 33,901 48,924 +3.2 
32 Plumbing, heating and building materials 10,027 11,487 10,522 125255 +6.7 
33 Jewellery 19,275 24,284 22,754 28,886 +19.0 
34 Toys and games 21,383 18,223 18,756 18,519 +1.6 
35 Sporting goods and luggage 26,837 B259352 28,104 32,848 -0.3 
36 Stationery, books and Magazines 24,703 26,250 24,076 28,479 +8.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,856 15,342 13,967 155937 +3.9 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,182 21,308 20,353 20,314 -4.7 
39 Repairs and services 10,885 12,149 13,363 14,010 +15.3 
40 All other departments 34,591 45,181 34,301 44,578 -1.3 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 906,925 990,625 976,855 1,083,540 +9.4 


1 


Total department store sales are derived b 


Canada total, 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


retest inter rer anent einer Serta 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Se ES ee ee 


Change 
1986 : 
Variation 
SS Sa eee ee ae Rayon 
February! March? April? MayP May/April 
1986 
Février? Mars? Avril® MaiP Mai/avril 
1986 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,263 17,969 18,815 18,601 -1.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,548 18,036 16, 022 18,089 -0.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
65,766 68,698 T2547 71,441 -2.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,661 4,147 4,758 5,044 +6.0 Fourrures 4 
28,036 28,969 28,001 27,706 -1.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,511 19,811 19,086 18,784 -1.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
20,567 20,303 21,185 20,895 -1.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
12,032 12,113 11,413 12,681 +11.1 Sous-vétements 8 
1,543 SYA 1,436 1,621 +12.8 Chapeaux 9 
11,256 11,660 12,345 12,033 -2.5 Bas pour dames et fillettes 10 
17,412 18,229 18,819 18,865 +0.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,815 29,188 30,486 30,794 +1.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
42,252 43,853 44,842 45,916 +2.4 Vétements pour hommes 13 
57,598 Sy ,970 57,790 59,166 +2.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,357 16,692 135710 16,956 +7.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,215 18,917 18,913 18,979 +0.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
64,428 69,646 58,673 62,990 +7.4 Produits alimentaires et connexes 17 
63,133 63,201 63,807 64,503 +1.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,326 12,188 12,197 12,296 +0.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,619 3,580 4,058 3,674 -9.5 Tissus & la piéce 20 
33,514 34,462 35,466 35:35:19 -0.4 Literie et linge de maison 21 
7,782 7,877 Unaae 7,822 +0.6 Menus articles 22 
13,948 12,967 16,254 14,399 -11.4 Porcelaine et verrerie 23 
15,307 14,133 16,072 15,847 -1.4 Revétements de plancher 24 
15,759 16,193 16,216 16,019 -1.2 Tentures, rideaux et housses 25 
seh 9,194 ee A 9,398 +0.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
53,641 52,368 54,353 53,156 -2.2 Meubles 27 
47,600 49,249 49,930 48,959 -1.9 Gros appareils ménagers 28 
45,631 42,300 43,396 43,115 -0.6 Téléviseurs, radios et musique 29 
35,668 38,013 375911 37,424 +0.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
32,169 33,071 32,827 32,739 -0.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,165 10,331 9,945 10,112 +1.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
27,411 aE AP fe be 28,050 28,814 +2.7 Bijouterie 33 
29,7412 30,312 28,979 29199 +2.8 Jouets et jeux 34 
26,082 26,399 28,238 26,403 -6.5 Articles de sport et valises 35 
55,857 33,419 31,806 33,492 +5.3 Papeterie, livres et revues 36 
14,197 15,340 14,248 15,230 +6.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21554 21,114 21,468 21,079 -1.8 Repas et casse-crodtes 38 
12,782 12,649 14,155 Vey oz -2.6 Services et travaux de réparation bs) 
34,808 36,902 34,094 335,715 -1.1 Tous autres rayons 40 
1,037,115 1,062,783 1,060,824 1,065,072 +0.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


Type of department store 


Major department stores 


1985 April 
May 
January-May? 


1986 April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1986/1985 
January-May 1986/1985 


Junior department stores 


1985 April 
May 
January-May* 


1986 April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1986/1985 
January-May 1986/1985 


Total, all department stores 


1985 April 
May 
January-May? 


1986 April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1986/1985 
January-May 1986/1985 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


549,344 
594,109 
2,543,370 


591,817 
650,302 
2,720,476 


357,581 
396,516 
1,542,430 


385,039 
433,239 
1,698,529 


+93 
+10.1 


906 ,925 
990,625 
4,085,800 


976,855 
1,083,540 
4,419,002 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


x 


x 


11,074 
12,108 
46,961 


11,413 
12,613 
49,744 


Prince 
Edward 
Island 


fle-du- 
Prince- 
Edouard 


x 


x 


x x 


x x 


5 369 
5,531 
23,393 


5,285 
5,688 
22,694 


Nova 
Scotia 


Nouvel le- 
fcoosse 


9,717 
10,259 
43,084 


10,430 
10,868 
45,095 


+5.9 
+4.7 


19,720 
21,267 
81,125 


19,498 
22,055 
85,968 


+3.7 
+6.0 


29,437 
31,526 
124,209 


29,928 
32,923 
131,062 


New 


Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


x 


20,124 
Oo VI 
86,197 


20,731 
22,693 
88,667 


Québec 


95,938 
109,889 
439,997 


104,084 
118,937 
466,954 


+6.1 


80,229 
89,375 
347,111 


86,469 
98,456 
381,196 


+10.2 
+9 .8 


176,167 
199,264 
787,108 


190,553 
217,393 
848,150 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


eC TA 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British 


Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


191,542 
206,083 
875,443 


213,249 
233,968 
970,185 


+13.5 
+10.8 


138,705 
152,341 
596,638 


149,777 
168,761 
660,972 


+10.8 
+10.8 


330,247 
358,424 
1,472,081 


363,026 
402,729 
1,631,158 


30,889 
30,978 
137,415 


31,487 
33,314 
141,488 


+7.5 
+3.0 


18,443 
20,055 
76,645 


18,935 
21,863 
81,071 


49,333 
51,033 
214,061 


50,421 
54,677 
222,560 


x 


x 


29,319 
31,499 
131,825 


29,608 
33,654 
136,408 


86,695 
95,243 
415,833 


90,186 
99,729 
439,406 


31,524 
36,422 
141,540 


34,390 
38,996 
156,391 


+7.1 
+10.5 


118,219 
131,665 
557,374 


124,577 
138,726 
595,799 


107 ,696 
113,074 
509,176 


115,458 
123,550 
534,436 


+5.0 


29,940 
34,725 
133,416 


35,855 
38,895 
158,327 


+12.0 
+18.7 


137,636 
147,799 
642,592 


151,313 
162,446 
692,763 


Grands magasins traditionnels 


1985 Avril 
Mal 
Janvier-mail 


1986 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


Mai 1986/1985 
Janvier-mai 1986/1985 


Grands magasins populaires 


1985 Avril 
Mal 
Janvier-mail 


1986 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


Mai 1986/1985 
Janvier-mai 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


1985 Avril 
Mal 
Janvier-mait 


1986 Avril 
Mal 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


Mai 1986/1985 
Janvier-mai 1986/1985 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1985 and 1986 


ee ee eee 


Halifax- 
Type of department store Calgary Edmonton Raya Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 April 34,678 39,005 x 17,471 655112 
May SR G3, 559 x 18,781 74,094 
Januar y-May? 165,396 {takes «P54, x 78 ,893 300 ,001 

1986 April 35,845 41,855 x 18,669 TL oa 14 
May SNe 4 BW 46,859 x 20,760 80,811 
January-May 176,466 LUZ D6 x 83,309 321,648 


Percentage change 


May 1986/1985 +3.2 +8.1 x +10.5 +9.1 
January-May 1986/1985 +6.7 +7.4 x +5.6 +7.2 


Junior department stores 


1985 April 10,707 13,998 x Dig2 D> 37 ,860 
May 125477 15,758 x 7,606 41,819 
Januar y-May? 48,844 60,522 x Phe N AIEEE 165,584 

1986 April 11,610 14,493 x Iaooa 40,045 
May 1S ao 16,558 x 8 , 366 45,848 
January-May 92,761 65,664 x 33,881 177,018 

Percentage change 

May 1986/1985 +6.7 +5.2 x +10.0 +9 .6 

January-May 1986/1985 +8.0 +8.5 x +13.9 +6.9 

Total, all department stores 

1985 April 45,385 52,603 16,453 24,707 1025 973 
May 50,471 59,076 17,885 26,387 113,914 
Januar y-May? 214,238 249 ,451 70,882 108 ,637 465 ,586 

1986 April 47,455 56,345 17,255 26,204 112,159 
May D224 65,447 NGsoi7A 29,126 126-639 
Januar y-May ZLO 227, 268 ,620 74,767 147 5892 498 ,666 

Percentage change 

May 1986/1985 +4.1 +7.3 +2.7 +10.4 +93 

January-May 1986/1985 +7.0 +7.7 +5.5 +7.9 +7.1 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


a 


Ot tawa- 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


22,833 Xx 93,067 68 ,968 x 1985 Avril 
“95,075 x 97,410 74,419 x Mai 
109,893 x 425,414 DORIS? x Janvier-mail 
24,255 Xx 105,830 76,150 x 1986 Avril 
28 , 583 me 115,361 B2e7 57, x Mai 
116,052 x 480,987 360,640 x Janvier-mai 
Variation procentuelle 
+5.6 x +18.4 +12.8 x Mai 1986/1985 
+5.6 x +13.1 +9.0 x Janvier-mai 1986/1985 
Grands magasins populaires 
16,585 x 38,114 14.5949 x 1985 Avril 
18,416 x 41,966 {arf 8) x Mal 
71,200 x 162,471 52,167 x Janvier-mail 
18,186 x 425922 13,388 x 1986 Avril 
20,143 x 46,888 14,102 x Mal 
7,905 x 185,853 oT 79S x Janvier-mai 
Variation procentuelle 
+9.4 x +11.7 +9.2 Xx Mai 1986/1985 
+9.4 x +12.3 +10.8 x Janvier-mai 1986/1985 
Ensemble des grands magasins 
39,418 23,844 137, 184 80 ,887 44,652 1985 Avril 
45,490 28,547 139,576 Bee | 46,154 Mai 
181,091 i Oe bea 590 ,886 383,104 193,610 Janvier-mait 
42,441 26,486 146753 roy [aes ge 45,477 1986 Avril 
48,726 oF New ta Pe 162,249 98097 49,236 Mai . 
17 934 Wg 279 666,841 418,432 201,118 Janvier-mai 
Variation procentuelle 
+7.1 +9.0 +16.4 +12.3 +6.7 Mai 1986/1985 
+7.1 +7.4 +12.9 +92 ee) Janvier-mai 1986/1985 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvel le- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


re n— oo — — ————————————  SSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSseeF 


number - nombre 


Major department stores 


1985 April 322 6 35 7 4 55 
May Bile 6 3 7 4 54 

1986 April 309 5 1 7 4 50 
May 308 5 1 U/ 4 50 

Junior department stores 

1985 April 472 8 4 27 Zs 108 
May 482 8 4 27 23 109 

1986 April 481 8 4 27 22 107 
May 481 8 4 27 Ze 107 

Total, all department stores 

1985 April 794 14 7 34 27 163 
May 795 14 7] 34 27 163 

1986 April 790 13 5 34 26 iby) 
May 789 13 5 34 26 D7 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


Se ne ee eee 


Halifax- 
Dartmouth 


eee 


number - nombre 


Type of department store Calgary Edmonton Hamilton Montréal 


Major department stores 


1985 April 14 18 6 14 30 
May 14 18 6 14 30 

1986 April 14 1) 6 14 29 
May 14 19 6 14 ye) 

Junior department stores 

1985 April 12 15 9) 10 46 
May 12 15 9 11 46 

1986 April 12 15 9 11 45 
May 12 15 9 11 45 

Total, all department stores 

1985 April 26 33 ies 24 76 
May 26 33 15 25 76 

1986 April 26 34 15 25 74 
May 26 34 15 25 74 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 
SESE ee ee eee eee ee 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colomb ie- 
Britannique 


ee eee 
number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


109 18 ite 46 By) 1985 Avril 
109 s7/ 15 45 53 Mai 
aS A 14 45 51 1986 Avril 
115 7 13 45 51 Mai 


Grands magasins populaires 


188 20 a 35 42 1985 Avril 
188 21 lez 36 49 Mai 
190 21 17 36 49 1986 Avril 
190 21 (ha 36 49 Mai 


Ensemble des grands magasins 


297 38 32 81 101 1985 Avril 
27, 38 32 81 102 Mai 
305 38 31 81 100 1986 Avril 
305 38 30 81 100 Mai 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1985 et 1986 


Ottawa- 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


\Z2 8 40 26 13 1985 Avril 
12 8 40 Bi] nS Mar 
12 8 45 2 13 1986 Avril 
EZ 8 45 741) 13 Mai 
Grands magasins populaires 
20 14 48 15 17 1985 Avril 
20 14 48 q We au, Mar 
21 14 50 tie 17 1986 Avril 
21 14 50 AS ‘Vd Mai 
Ensemble des grands magasins 
32 22 88 41 30 1985 Avril 
32 22 88 42 30 Mai 
33 22 95 42 30 1986 Avril 
33 22 95 42 30 Mai 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 


ee ee 


Period 


Période 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 


Department stores 


Grands magasins 


Dee SS SS SE eS 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
i 6 > ee Se SS SS ee ee 
Sales Market Sales Market Sales Market 
share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 
oe 
"000 % ‘000 % "O00 % 
649 ,626 100.0 NZS o55 | HU 66.7 216,450 He 5) 
659,594 100.0 LORS 2) 64.7 293 037 BSD) 
806,999 100.0 D/L) (5) 65.6 277,309 34.4 
843,022 100.0 522,096 Oitla BAO) QUE 5 Oral 
CAD, Siehe) 100.0 Diltg ve 62.1 552,002 Doe 
941,728 100.0 584 ,661 G2 357,066 SH ov 
806,592 100.0 AD reilo Gilie-> 5105597 b8eo 
872,423 100.0 DUD 60.8 SYA 165) 2 
947,565 100.0 619,430 65.4 BY APC, 34.6 
957,060 100.0 Cilio Ze 63.9 345 ,536 36.1 
Veloage oe 100.0 739 OD Gorey, NSIS) {\3)7/ DYS\6,5: 
hgh lD 5 7E4 100.0 1,049,201 Culler 666,580 38.8 
11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 
692,108 100.0 MS 35711 65.6 258.577 34.4 
647,065 100.0 409 ,143 63.2 25TIZZ 36.8 
849,077 100.0 Dot! ASS: i652 S12 5014 BYSi5 / 
906,925 100.0 549 , 344 60.6 DSi oais}( 594 
990,625 100.0 De. 10, 60.0 396,516 40.0 
NOY g EDs: 100.0 D0) 2744 60.6 DDH 5 NWA BS) lf! 
875,654 100.0 D2 2 SP 60.8 343,422 Wah 
979,945 100.0 588,786 60.1 59:1, 160 Se) 
964,843 100.0 626,857 65.0 507) sie 35.0 
lee OD oDe 100.0 645 ,007 (Wao 386,646 B/D 
16 BSD D7 100.0 863,911 Gon 495,526 5662 
15855,718 100.0 LOB ts O1low AOR 25) Blaley/ 
12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37. 
762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 5569 
696,129 100.0 436,344 G27, jae Je si) Sie 
900,408 100.0 553,848 Gil 346,560 Belay 
976,855 100.0 De) teh ll 7 60.6 385 ,039 Bont 
ff Ul), SAD 100.0 650, 302 60.0 LD 29 40.0 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1984-1986 


May 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport @ l'ensemble du commerce de 


détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 
Mai 


SSS Se ee ee ee ee eee ee ee 


Province and Selected Distribution Change 

Metropolitan Areas 1986/1985 
Province et certaines Variation 
régions métropolitaines eee Lee ee 1986/1985 


a a ee ee ee ee 
per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve De? 5.8 eli -1.7 
Prince Edward Island - jle-du-Prince-Edouard eS Hind vA t -1.8 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse TA een eae -2.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Uae Use Hes), -5.3 
Québec 6.8 6.6 6.6 - 
Ontario 8.8 S51 8.4 +3.7 
Manitoba 12.4 Wie? LOR - 
Saskatchewan ThAME Tie 7.4 - 
Alberta Zao {Nese 70.9 - 
British Columbia - Colombie-Britannique feed (Mie) A ie +0.8 
CANADA 9.1 8.4 855 +1.2 
Montréal Bap 8.3 ae o 1 - 
Toronto Joe 8.8 ed +4.5 
Winnipeg UA ied 1a -0.7 
Vancouver 14.5 14.1 14.2 +0.7 


i 


Z 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 
January-May 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-mai 


Dene eee eee eee ——— ee 


Sales - Ventes Change 
Department pe el ye PN as 1986/1985 
Rayon Variation 
y 1985° 1986 1986/1985 
NGe pe ge ee ee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1. Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 78,984 82,406 +4.3 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 74,771 76,555 +2.4 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 256,124 307,472 +20.0 
4 Furs - Fourrures 11,967 12,462 +4.1 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 108 ,596 WATE +12.1 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes TD 2O9 78,976 +7.8 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 75,484 78,272 +3.7 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 52,496 Dy ID +6.2 
Millinery - Chapeaux 6,669 OZ -24.8 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 49 ,890 54,371 +9.0 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 64,646 68,193 +5.5 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 112,498 129,074 +14.7 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 157,608 170,586 +8.2 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 72956 207,543 +15.3 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 5298 64,476 +16.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons VAUD) Tor UGS +9.7 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 296i, 21> 308,443 +3.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 243,050 265,056 +91 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 45,847 45,201 -1.4 
20 Piece goods - Tissus &4 la piéce 17,429 17,504 +0.4 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 128,542 142,988 +11.2 
22 Smallwares and notions - Menus articles 40,902 34,864 -14.8 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 49 ,083 54,234 +10.5 
24 Floor coverings - Revétements de plancher Boke lish 70,817 +28.3 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 63,784 71,851 +12.6 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 30,201 35,209 +16.6 
27 Furniture - Meubles 219,480 2 Digh ID +15.6 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 201,412 217,542 +8.0 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 163,688 WZ Oo +5.6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 138,447 144,995 +4.7 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 141,595 147,402 +4.1 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 41,453 44,946 +8.4 
33 Jewellery - Bijouterie 84,875 100,312 +18.2 
34 Toys and games - Jouets et jeux 84,087 82,304 -2.1 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 115,047 112,308 -2.4 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues UD ET 126,568 +6.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 63,691 62,625 -1.7 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croites 101,342 96,288 -5.0 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 54,608 61,243 +12.2 
40 All other departments - Tous autres rayons 155,645 157,674 +1.3 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,085,800 4,419,002 +8.2 


——————— —  — —  —  —— 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 
a ee se 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars change dollars change 

Be iid unadjusted unadjusted(1) (2) 

Das Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1) (2) 

Mei eben eens erie 000) a: i, aw hae, 2 ee SS EIU ee a 

1984: 

January - Janvier 112.8 649 ,626 +4.3 575,865 +0.6 

February - Février 113.8 659 ,594 +9.2 579,614 +5.6 

March - Mars 1A) 806,999 +2.5 707,105 -0.6 

April - Avril 114.7 843,022 +8.7 T3333 PAP2s) +5.4 

May - Mai 114.5 930,389 +10.5 812,504 +7.6 

June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 

July - Juillet 114.5 806,592 -0.9 704,654 -3.2 

August - Aodt 114.7 872,423 +2.5 760,768 +0.3 

September - Septembre Wes i 947,365 +2.7 825,769 +0.5 

October - Octobre liars 957,060 +3.8 830,267 +1.4 

November - Novembre litorez ip PE: +10.1 1,089,073 +7.4 

December - Décembre nia TAB, TAs} -0.9 1,500,970 -3.2 

Year - Année 114.5 11,384,871 +4.2 9,945,256 +1.5 

1985: 

January - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 

February - Février Hilo) 647,065 -1.9 553,516 -4.5 

March - Mars {Nee 849 ,077 +5.2 726,358 +2.7 

April - Avril Wot} 906,925 +7.6 774,346 +5.3 

May - Mai os 990,625 +6.5 842 ,943 +3.7 

June - Juin Ui oS DORE») -3.7 772,140 -6.2 

July - Juillet Hila: 875,654 +8 .6 745,493 +5.8 

August - Aodt eS OT Mas: +12.3 833,647 +9.6 

September - Septembre Wl g® 964,843 +1.8 821, 300 -0.5 

October - Octobre Hilyeo) GWEN | pS) +7.8 875,312 +5.4 

November - Novembre 117.6 Up DEE OSi7/ +8.4 1,155,642 +6.1 

December - Décembre Ualdot thal} Sibi cos! +6.9 1,566,539 +4.4 

Year - Année 117.3 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 

1986: 

January - Janvier (itstae) 762,070 +10.1 641,173 +7.3 

February - Février Ws 696,129 +7.6 580,895 +4.9 

March - Mars 120.3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 

April - Avril 120.3 976,855 +7.7 811,777 +4.8 

May - Mai Zale 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Gross National Product Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 com- 
modity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division du produit national brut de Sta- 
tistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur .l'enquéte de 1974 sur les marchandises et 
au moyen des indices des prix A la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont 
par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 

(2) The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor- 
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 = 100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 


rior to January 1984 are available upon request. ; ; : ' 
(2) ie série en Satie constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986 et n'incorpore pas l'in- 


formation la plus récente. Les estimations, en dollars constants, sont maintenant disponibles sur la base de 198) =e 100. 
Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


Dee eee 


1985 1986 Change - Variation 
en ee ee ee 
Department 
April May April May May/April May 
1986 1986/1985 
Avril Mai Avril Mai Mai/Avril Mai 
1986 1986/1985 
NON a ee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqe 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 61,626 54,107 77,026 67,665 -12.2 +25.1 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 62,638 53,789 90,964 75,340 -17.2 +40.1 
3 Women's and misses’ sportswear WilgZ ie) 166,346 302,601 293,456 -3.0 +76.4 
4 Furs 27,009 28,928 31,249 31,809 +1.8 +10.0 
5 Infants' and children's wear and nursery 92,475 84,937 SVE SEAy Wee 110,700 -16.9 +30.3 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 54,433 58,342 85,186 HP 2 hz -9.4 +32.3 
7 Lingerie and women's sleepwear 55,508 5B, lid Tip oo>: Toe -1.4 +32.2 
8 Intimate apparel 45,563 44,588 56,007 55, (89 -1.5 +23.8 
9 Millinery 3,661 2,990 3,854 Delo -16.4 +7.8 
10 Women's and girls' hosiery 41,932 37,480 Bacal 54,588 -2.4 +45.6 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 58,756 SS realitul 84,229 77,060 -8.5 +45.1 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 122,633 113,930 166,558 150,804 -9.5 +32.4 
13. Men's clothing 197,903 190,644 233,971 228,748 -2.2 +20.0 
14 Men's furnishings 193,164 194,853 23859351 244,250 +2,2 +25.4 
15 Boys' clothing and furnishings 48,627 42,819 69,322 61,039 -11.9 +42.6 
16 Men's and boys' footwear 81,631 90,324 106,789 112,828 +5.7 +24.9 
17 Food and kindred products(3) 38,293 35,161 50,471 36,858 -27.0 +4.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 239,284 234,780 319,975 307,621 =e +31.0 
19 Photographic equipment and supplies 54,573 51,054 52,870 55 425 +4.8 +8.6 
20 Piece goods 18,699 20,683 18,856 20,584 +9.2 -0.5 
21. Linens and domestics 148,331 148,825 183,296 183,291 - +23.2 
22 Smallwares and notions 46,594 47,806 DZ? 50,541 -1.3 +5.7 
23 China and glassware 85,074 84,766 121957 105,400 -13.3 +24.3 
24 Floor coverings 50,618 51,347 76,801 75,554 -1.6 +47.1 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 68,404 68,008 76,280 78,191 +2.5 +15.0 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 59,788 63,533 13,952 77,898 +6.2 +22.6 
home furnishings 
27 Furniture 157,170 152,328 193,683 188,881 -2.5 +24.0 
28 Major appliances 75,702 73,394 79,373 75,697 -4.6 +3.1 
29 Television, radio and music 153,528 145,992 178,922 174,348 -2.6 +19.4 
30 Housewares and small electrical appliances 175,982 166,909 199,696 195,782 -2.0 +17.3 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 147,905 158,719 171,876 163,332 -5.0 +2.9 
32 Plumbing, heating and building materials 25 ,482 25,361 32,291 27,067 ~16.1 +6.7 
33 Jewellery 112,841 113,439 186,483 193,999 +4.0 +71.0 
34 Toys and games 147,814 153,617 152,020 160,896 +5.8 +4.7 
35 Sporting goods and luggage 162,203 159,668 178,849 168,547 -5.8 +5.6 
36 Stationery, books and magazines 141,714 144,907 161,011 163,209 +1.4 +12.6 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,541 53,906 56,801 64,848 +14.2 +20.3 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 658 597 544 414 -23.9 -30.7 
39 Repairs and services 6,322 6,081 2,158 De vieye +8.1 -61.7 
40 All other departments 74,341 86,123 80,278 88 ,186 +9.9 +2.4 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,566,295 3,517,367 4,505,694 4,373,122 -2.9 +24.3 


1) At selling value. 


G2) ee sper store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


a a ee ee 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


—— See eee 


1986 Change - Variation 
SSS SS ee eee eee, 
+ ’ Rayon 
February March? April? MayP May/April 
1986 
Février! Mars? Avril? MaiP Mai/Avril 
1986 
No) 
thousands of dollars per cent = 
milliers de dollars pourcentage 
63,344 63,168 64,690 64,628 -0.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
94,421 96,902 102,682 106,956 +4.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
249,230 264,214 263,872 2719 +2.9 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
40,158 39 , 365 38 ,262 35,401 -7.5 Fourrures 4 
118,134 112,234 117,823 112,549 -4.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5) 
de chambres d'enfants 
71,691 72,854 77,320 73,308 -5.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
64,888 65,240 65,992 67,789 +2.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
51,525 51,872 53,876 54,801 +1.7 Sous-vétements 8 
3,890 4,011 4,108 4,106 -0.1 Chapeaux 9 
46,931 48 ,634 50,736 53,531 +5.5 Bas pour dames et fillettes 10 
76,579 79,208 81,176 83,859 +3.3 Gants, moufles et articles de parure pour at 
dames et fillettes 
134,339 139,015 142,514 142,373 -0.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
210,105 21D 979: 222,871 226,175 Pele) Vétements pour hommes 1S 
206 ,043 214,517 214,285 219,209 +2.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
59,690 61,984 65,719 67,047 +2.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
94,425 OD igcad 96,018 98,615 +2.7 Chaussures pour hommes et. garcons 16 
48,517 56,439 50,471 36,858 -27.0 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
300,141 313,966 316,329 322,105 +1.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
49,939 51,328 50,122 Swi eM| +7.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
17,056 17,883 195171 19319 +0.8 Tissus & la piéce 20 
169,255 173,204 169,639 169,136 -0.3 Literie et linge de maison 21 
49,110 49,482 47,692 47,301 -0.8 Menus articles 22 
95,345 106,785 117,384 100,912 -14.0 Porcelaine et verrerie 23 
69,487 72,698 74,205 US 5th -1.3 Revétements de plancher 24 
74,044 74,451 73,818 76,094 +3.1 Tentures, rideaux et housses 25 
7p) 73,708 73,851 75,115 +1.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
180,551 184,544 181,300 183,840 +1.4 Meubles é, 27 
73,503 72,990 75,118 76,079 +1.3 Gros appareils ménagers 28 
164,369 161,610 166,021 167,817 +1.1 Téléviseurs, radios et musique 29 
184,497 207,579 190,825 195,698 +2.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
172,236 169,229 168,037 160,820 -4.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
31,858 30,268 29,645 29,174 -1.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
169,344 176,945 181,359 188,764 +4.1 Bijouterie | 22 
150,145 149,596 156,105 175,096 +12.2 Jouets et jeux ’ 34 
147,857 155,631 150,772 147,554 -2.1 Articles de sport et valises by: 
149 646 157,320 158,640 157,147 -0.9 Papeterie, livres et revues Sipe eae 
57,786 60,111 55,309 62,693 +13.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
616 780 544 414 -23.9 Repas et soups srest esta na a 
2,216 Panize 2,104 2,341 411.3 Services et travaux de réparation Fi 
72,612 73,501 71,154 77,314 +8.7 Tous autres rayons 
41 
4,110,025 4,216,939 4,272,610 4,307,299 +0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. a 
(3) Biases y a absence de Be eoanaliee les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


ee ee ee ater ee i ee SS SS 


Department 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 

3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery equipment 


6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

oy Mullanery, 

0 Women's and girls' hosiery 


11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


12. Women's, misses' and children's footwear 
13. Men's clothing 

14 Men's furnishings 

15 Boys! clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 

17. Food and kindred products 

18 Toiletries, cosmetics and drugs 

19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture coverings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

fei teh ewaee! 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 

34 Toys and games 

35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 1986 

ee eee 

April May April May 
Avril Mai Avril Mai 
Dee: Zan) Dele 2.62 
3.60 4.92 4.66 6.53 
3.07 Zep 4.12 3.46 

PETA 253 74.94 25.34 35.03 
3.68 Bovis) Life 4.20 
3.06 SG 7Al) 4.50 4.10 
3.47 2.64 4.19 BoB! 
PZ 3.54 4.85 Bee. 
Dib Z Deel 3.56 ese X2 
3.69 3.24 4.28 areal 
4.00 Sl Bye ths 4.20 
4.31 87 HTS) 4.41 
Die Le 4.94 5.81 oil 7 
4.81 4.06 Dove 4.36 
Hooks SoZB (NG WE Bo if 
4.61 4.89 5.24 5.43 
0.61 0.55 0.87 0.56 
Bos 4.33 5.84 Dielal 
5.36 4.82 5.65 Do 
Dyas Dolls 4.74 Boil 
BA? DoW G2) gee) 
5.74 6.39 7.48 Pei 
8.83 Go28) 10.07 Woes! 
4.10 ee) 4.71 4.72 
4.76 Cea 4.58 4.36 
8.49 oO 9.68 10.18 
Yo 2 3.06 3.46 Boe: 
1.81 1.62 Wels (ine 
4.38 DeWZ DoBe 5.44 
6.16 sill, 6.88 5.66 
4.33 BRD 5.07 3.34 
Pasay Ziel 3.07 Disa 
5.85 4.67 8.20 (SH 
Geil 8.43 Seale 8.69 
6.04 4.85 6.36 Dele’ 
Delhi Do 6.69 Bil 
3.81 Dao | 4.07 4.07 
0.03 0.03 0.03 0.02 
0.58 0.50 0.16 0.17 
foesile) Toon 2.34 1.98 
3.85 3.45 4.54 Bye) 


a ee 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


TS OCIS 
Sales-Stock/Ventes-stocks 


——————— 


1985 1986 

Rayon 
April May April May 
Avril Mai Avril Mai 


NP 


OnoZ 0.43 0.28 0.36 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

0.27 0.19 0.21 0.14 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

(O} 358) 0.42 O25 0.28 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.06 0.01 0.04 0.03 Fourrures 4 

0.30 0.27 0.24 OS22 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 2 


bres d'enfants 


0.31 OF52 0.23 0.23 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.31 0.37 0.26 0.30 Lingerie et vétements de nuit pour dames yf 
0.26 0.28 0.22 O25 Sous-vétements 8 
0.49 0.41 (a) 55353 (25374) Chapeaux 9 
0.28 0.29 O25: 0.24 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.30 0.20 O225 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.23 OnZ> 0.22 O22 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.20 0.20 0.18 0.19 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.25 0.20 0.23 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.30 0.29 0.24 0.25 Vétements et articles d'habillement pour garcons i153 
0.22 OnZil 0.20 Oe? Chaussures pour hommes et garcons 16 
1.66 1.74 1.08 op Produits alimentaires et connexes 17 
0.22 0.23 0.18 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.20 0.20 0.18 0.20 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.16 0.20 0.21 0.20 Tissus a la piéce 20 
0.18 0.20 0.16 0.19 Literie et linge de maison 21 
0.19 0.16 0.14 0.13 Menus articles 22 
0.13 0.16 Deel One Porcelaine et verrerie wy 
D625) 0.26 0.22 0.21 Revétements de plancher 24 
0.21 0.24 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 ORG 0.10 0.10 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
0.32 0.32 0.29 0.30 Meubles 27 
0.56 0.61 SSE 0.63 Gros appareils ménagers 28 
0.24 Oehg 0.20 0.18 Téléviseurs, radios et musique Hs, 
0.17 0.19 DoAld 0.18 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.24 mon 0.20 0429 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.35 0.45 (O} 5 535) 0.41 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.18 0.21 Ose OFS Bijouterie 33 
0.16 0.12 0.14 0.12 Jouets et jeux 34 
0.18 0.20 0.17 0.19 Articles de sport et valises Us: 
0.18 0.18 0.16 0.18 Papeterie, livres et revues 36 
O27 0.28 0.24 0.26 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 437 
et fournitures 
Yaa) 33.96 30.74 42.41 Repas et casse-croites 38 
(ars 1.96 6.33 6.24 Services et travaux de réparation 39 
O.51 0.56 0.45 0.53 Tous autres rayons 40 
0.27 0.28 0.22 0.24 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4 la 


fin du mois, Canada, 1984-1986 


ns — 


1984 


thousands of dollars - 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1,808 ,015 
1,714,843 
1,695 al 
1,709, 386 
1,708 , 247 
1,719,376 
1,695,008 
1,689,630 
1,746,901 
1,799,732 
1,892,038 
2 AS2, 727 


1985 


1,989,953 
1,898,512 
1,880,825 
1,897,041 
1,897,723 
1,887,639 
1,874,327 
1,888,520 
1,952,986 
2,010,107 
2,138,267 
2,396,596 


1986 


milliers de dollars 


2,215,690 
2,123,008 
D072, tae 
2,107,916F 
2,107,740P 


millions of dollars - millions de dollars 


liege 
ahen 
722. 
17353 
1,744. 
Tae. 
1,784. 
1,789. 
1,804. 
W826; 
1,841. 
1,880. 


SVee) te) qa" eva ee) 


— 

“ 

\o 

W 

ee) 
e) 6) GO 0 18)" oO =re) oe ..¢ 
eSjQeoreg oe jyere 


2,098.0 
215.0 
DAsZ.0 
2,139.0 
2,153.0P 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 

Variation Variation 
par rapport 1986/1985 
au mois 

précédent 


per cent - pourcentage 


-7.5 talon 
-4.2 +11.8 
-1.0 +11.8 
Oe ete 
== a et WP 
+0.3 +11.3 
+0.6 +11.8 
+0.8 +11.7 
+0.3 le 
+0.7P Stone 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 


associated exclusively with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 


préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Industry Division 
in the Retail Trade Section. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O. Bil. 


Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 


A number of publications are available in the Oper- 
ating Results series. 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $5.00, Other Countries 
$6.00. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
soire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
NOW tneSe (illbs 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. H.S. Bil. 


Un nombre de publications de la série des Résultats de 
l'exploitation est également disponible. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries au détail, 1981 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant & Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store 
sales and 
stocks 


June 1986 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Juin 1986 


& Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
avallable for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statisties Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
Ee” ais 

St. 


John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ot tawa (990-81 16) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebee 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes maqnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées &: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ot tawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en 6écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Department store 
sales and 
stocks 


June 1986 


Published under the authority of 
the Minister of Supply and 
Services Canada 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1986 


October 1986 
5-3406-503 


Price: Canada, $13.00, $130.00 a year 
Other Countries, $14.00, $140.00 a year 


Payment to be made in Canadian funds or equivalent 
Catalogue 63-002, Vol. 51, No. 6 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


Statistique Canada 


Division de l'industrie 
Section du commerce de détail 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Juin 1986 


Publication autorisée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1986 


Octobre 1986 
5-3406-503 


Prix: Canada, $13.00, $130.00 par année 
Autres pays, $14.00, $140.00 par année 


Paiement en dollars canadiens ou |’equivalent 
Catalogue 63-002, vol. 51, n° 6 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0OZ8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
recevon of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


..- nombres indisponibles. 


.». n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil- 
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés a travers le Canada. 


Cette publication a 6té rédigée sous la direction 
@lae 


- D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus- 
eanails: 


. G. Snyder, directeur associé, Sous-division du 
commerce de la distribution, Division de l'in- 
dustrie 


. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting, the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months for the previous year on the sales 
and stocks, by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des qrands maqasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
maqasins. 


L'univers des firmes de qrands maqasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées;: on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
qgenres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas Aa la définition des 
grands maqgasins sont attribués A la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par cataloque des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le qenre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les _ concessions 
6tablies dans les grands magqasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou maqasin fait partie intéaqrante de 1l'ex- 
ploitation générale du qrand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes consideé- 
rent comme un tout le qrand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un reqroupement 
de petits maqgasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the number of loca- 
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month- 
end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


1986 issue, 
survey metho- 
method, data 


Beginning with the April 
information on definitions, 
dology, seasonal adjustment 
teliability and confidentiality will be 
published yearly in the March issue. For 
more information about this survey or the 
Industry Division's statistical Survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa,” KIA Ol6, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de gqrand magasin, par 
province et selon certaines réqions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de qrand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur _ les 
comptes & recevoir des grands maqasins 4 la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


A partir de l"édition, d'avril, 1986, l°infor- 
mation sur les définitions, la méthodologie 
d'enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la 
fiabilité et la confidentialité des données est 
publiée une fois l'an dans le numéro de mars. 
Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte 
ou sur le programme d'enquéte statistique de la 
Division de l'industrie en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A O16, (téléphone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are’ both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de qrands maqa- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard a l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands maqasins liées a la 
fagon dont les données sont produites. se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes & recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - June 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Juin 


Response rate(1) 


Taux de réponse(1) 


a  ————————— 


Survey units(3) 


Unités d'en- 


quéte(3) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 


100.9 


Monthly sales by department - Ventes men- 


suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 


suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Organizational 
units(4) 


Unités orga- 


nisationnelles(4) 


Response 
fraction(2) 


Fraction de 
réponse(2) 


(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 


lication. 


(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 


lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 


upon actual reported data submitted by department stores. 


(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 


sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 


(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 


department store locations. 


(3) Les unités d'enquéte sont les 19 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 


(4) The organizational units are the department store companies. 
(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1985 


1985 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


26 
24 
26 
1S) 
26 
2 
26 
26 
24 
26 
26 
25 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 
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Vill 


1986 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


26 
24 
150) 
26 
26 
Up) 
26 
25 
25 
26 
25 
26 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 
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Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1 986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


) 

| Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 

| 

o Adjusted for seasonal fluctuations and the o Ltestimation des ventes des arands maqasins, 

| number of trading days, department store corrigées en fonction des variations saison- 
sales totalled $1,038 million (not adjust- nzéres et du nombre de journées d'affaires, a 
ed for price change) in June 1986, a enregistré une baisse importante de 2.2% en 
Significant decrease of 2.2% from the juin 1986 par rapport & l'estimation révisée 
previous month's revised total of $1,061 de mai 1986 ($1,061 millions), pour totaliser 
million. The June decrease follows a 0.4% $1,038 millions (non ajusté pour tenir compte 
increase in May and a 0.3% decrease in du changement de prix). Cette diminution fait 
April. The decrease in June was broadly suite @ une augmentation de 90.4% en mai et A 

| based as 32 of the 40 departments reported une diminution de 0.3% en avril. La baisse de 

lower sales. juin était généralisée alors que des 40 rayons, 

32 ont rapporté des baisses. 

o In terms of cecent trends, department o En termes des tendances observées, on constate 

| store sales rose marginally in the first qu'au cours des six premiers mois de 1986, 

half of 1986, with an average monthly gain les ventes des grands magasins ont enregistré 
of 0.1%, a significant reduction, however, une hausse mensuelle moyenne marginale de 0.1%, 

From the 1.2% average monthly increase une réduction significative, cependant, par 

| recorded in the last six months of 1985. rapport a l'auqmentation mensuelle moyenne de 


| 1.2% qui a prévalu au cours des six derniers 
mois de 1985. 


| 0 Seasonally adjusted department store o La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 

stocks (at selling value) totalled $3,901 vente) a connu une baisse de 8.5% par rapport 

| million at the end of June, down 8.5% from au mois précédent ($4,264 millions - chiffre 

| the May 1986 revised value of $4,264 révisé) et s'élevait Aa la fin de juin a $3,901 

| million. This was the first monthly millions. Les stocks des grands maqasins ont 
decline in department store stocks since diminué pour la premiére fois depuis juin 1985. 
June 1985.. 


o Le rapport du total des stocks possédés désai- 

o The inventories to sales ratio stood at sonnalisés aux ventes désaisonnalisées s'éta- 
3.76:1 in June 1986, down from the average blissait &@ 3.76:1 en juin 1986, une baisse 
ratio of 3.95:1 observed in the first five en comparaison du rapport moyen de 3.95:1 
months of the year, but still higher than observé au cours des cing premiers mois de 
the ratios recorded in 1985 which averaged l'année; ce rapport est encore’ supérieur, 
Bed oils toutefois, & la moyenne des rapports enreqis- 


| trée en 1985 (3.49:1). 


Données non-désaisonnalisées 
Unadjusted Data 
| o Les ventes des grands magasins au Canada ont 


o Department stores in Canada reported sales totalisé $939 millions en juin 1986, soit 3.5% 
totalling $939 million in June 1986, up de plus que le niveau de $907 millions observé 
3.5% over the June 1985 level of $907 en juin 1985. Les ventes cumulatives, pour la 
million. Cumulative sales for the period période de janvier a juin 1986, se_ sont 

January to June 1986 totalled $5,358 chiffrées & $5,358 millions, en hausse de 7.3% 
million, up 7.3% over the corresponding par rapport a la période correspondante en 


DeELOG in! 1985). 1985). 


oO 


Six provinces posted gains in June 1986 
over the corresponding month in 1985, with 
inereases ranging from 7.4% in British 
Columbia to 9.7% in Manitoba. Declines 
were recorded in Newfoundland (-3.5%), 
Nova Scotia (-2.2%), New Brunswick (-1.2%) 
and Quebec (-0.7%). Sales rose in 7 of 
the 10 metropolitan areas surveyed. 


Sales by major department stores in June 
1986 reached $565 million, up 2.7% from 
the corcesponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $374 million, up 4.8% over the same 
period last year. 


In June 1986, there were 789 retail loca- 
tions operated by department store organ- 
izations, the same as reported for May 
1986 and six less than in June 1985. Of 


this total number, 308 were operated by 


major department store organizations and 
481 by junior department store orqganiza- 
tions. 


In June 1986, total department store sales 
constituted 8.0% of all retail sales in 
Canada, a slight decrease from the 8.2% 
share held in June 1985. 


Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $3,644 million, up 
13.3% over the level reached in June 1985. 


The total unadjusted value of account re- 
ceivable of all department store organiza- 
tions in June 1986 amounted to $2,079 mil- 
lion, up. TOV) from ther s15888 miliiaon 
recorded in June 1985. 


X1V 


o Les ventes des 


grands magasins ont progress 

dans six provinces en juin 1986 comparativement 
au méme mois de l'an dernier, les aqains 
s'échelonnant de 7.4% en Colombie-Britannique a 
0.7% au Manitoba. Des diminutions ont été 
encegistrées a  Terre-Neuve (23 .5%)8 en 
Nouvelle-Ecosse (-2.2%), au Nouveau-Brunswick 
(-1.2%) et au Québec (-0.7%). Les ventes se 
sont accrues dans sept des 10 régions 
métropolitaines visées par ]'enquéte. 


Les ventes des grands maagasins traditionnels, 


en juin 1986, se sont chiffrées & $565 
millions, soit une hausse de 2.7% par rapport 
aux ventes enreqistrées a pareille date l'an 


dernier. es grands magasins populaires ont, 
quant A eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$374 millions, ce qui représente un gain de 
4.8% en regard du mois de juin de l'année 
derniére. 


En juin 1986, on a dénombré un total de 789 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands maqasins, soit le méme 
nombre qu'en mai 1986 et six de moins qu'en 
juin 1985. De ce total, 308 = pountsede vente 
étalent exploités par les sociétés des arands 
magasins traditionnels et 481 par les organisa- 
tions des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 8.0% de l'ensemble du 
commerce de d&tail au Canada en juin 1986, soit 


une légére diminution pac rapport a la part de 
8.2% détenue en juin 1985. 


La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée a $3,644 millions, soit une hausse 
de 13.3% par rapport au niveau atteint en juin 
19855 


La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances @ recouvrer par les sociétés des 
arands magasins s'est chiffrée a $2,979 mil- 
lions en juin 1986, soit 10.1% de plus que 
l'estimation enreqistrée en juin 1985 ($1,388 
millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1985 1986 
Variation 
Department 
May June May June June 
1986/1985 
Mal Juin Mai Juin Juin 
1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqge 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 25,147 18,874 25,809 18,875 - 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,924 7,666 (pbx) 7,342 -4,3 
3 Women's and misses' sportswear 71,734 57,581 84,752 68,177 +18.4 
4 Furs 386 555 908 958 +72.6 
5 Infants' and children's wear and nursery 2355718 21,818 26,345 23,574 +8.0 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 18,241 13527 18,843 13,106 -3.1 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,143 16,588 21,046 17,168 +3.5 
8 Intimate apparel 12,584 11,670 14,071 12,486 +7.0 
9 Millinery 1,348 1,089 1,102 969 -11.0 
10 Women's and girls' hosiery 11,574 9,267 13,090 9,441 +1.9 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 16,863 14s Bs) 18,363 Aiseood +5.6 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 29,441 23,034 34,165 26,538 +15.2 
13) Men's clothing 38,631 42,670 44,211 45,356 +6.3 
14 Men's furnishings 48,048 2) 3/45) 56,060 60,834 +9.6 
15 Boys' clothing and furnishings 13,260 11,409 16,102 125725 +11.5 
16 Men's and boys' footwear 18,483 17,776 20,778 18,642 +4.9 
17 Food and kindred products 64,008 54,035 66,244 Da 5Z96 -1.4 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 54,188 50,511 60,222 53,420 +5.8 
19 Photographic equipment and supplies 10,591 12,694 10,645 ie 4 -8.4 
20 Piece goods 4,032 VAll BHee7/ 2,882 —Tel 
21 Linens and domestics 29,360 28,282 34,414 30,437 +7.6 
22 Smallwares and notions 7,483 6,826 6,559 6,013 -11.9 
25 China and glassware 13,474 10,274 14,310 10,911 +6.2 
24 Floor coverings 135137 12,510 16,008 1759 +10.0 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Pe ya 15,156 17,914 15,894 +4.9 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,408 6,212 7,655 6,088 -2.0 
home furnishings 
27 Furniture 49,727 49,186 58,166 49,580 +0.8 
28 Major appliances 45,442 45,061 48,790 49,104 +9.0 
29 Television, radio and music 29,059 31,518 32,072 30,196 -4.2 
30 Housewares and small electrical appliances 32,284 31,403 34,614 30,717 =2a2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 47,424 39,905 48,924 35,959 -9.9 
32 Plumbing, heating and building materials 11,487 9,690 12,255 10,180 +5.1 
33 Jewellery 24,284 20,038 28,886 23,050 +15.0 
34 Toys and games B25) 18,960 18,519 WSLS -6.3 
35 Sporting goods and luggage 32,952 32,100 32,848 31,894 -0.7 
36 Stationery, books and magazines 26,250 24,886 28,479 25,649 +3.1 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 15,342 14,690 15,937 12,651 -13.9 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,308 20,314 20,314 18,932 -6.8 
39 Repairs and services 12,149 11,635 14,010 13,737 +18.1 
40 All other departments 45,181 36,402 44,578 355515 -2.4 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 990,625 907,335 1,083,540 939,053 +3.5 
(1) Total department store sales are derived b 


Canada total. 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly" 


- Therefore, the components do not sum to the 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1986 
Variation 
Rayon 
March? Aprilt May? JuneP June/May 
1986 
Mars? Avril? Mail JuinP Juin/mai 
1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,832 18,709 18,355 16,945 ~7.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
18,006 18,085 18,043 17,768 -1.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
68,186 S510. TN, o49 TASH -0.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
4,241 4,978 Sel ti 5,985 +12.7 Fourrures 4 
28,845 27,9398 27,680 27,855 +0.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
19,702 18,841 18,446 16,169 -12.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
20,080 21,060 20,767 20,288 25> Lingerie et vétements de nuit pour dames 
12,102 11,398 12,649 125095 -4.4 Sous-vétements 
1,721 1,432 1,622 1,618 -0.2 Chapeaux 
11,598 12,308 11,911 11,494 -3.5 Bas pour dames et fillettes 
18,242 BST 18,820 18,665 -0.8 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
295558 30,364 30,697 29,206 =a Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
43,894 44,915 46,029 45,865 -0.4 Vétements pour hommes 
57,363 57,506 59,013 57,556 -2.5 Articles d'habillement pour hommes 
16,590 15,747 16,839 Tega =a Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
18,878 18,823 18,901 18,116 -4.2 Chaussures pour hommes et garcons 
69,634 58,646 62,720 62,101 -1.0 Produits alimentaires et connexes 
63,128 63,734 64,441 64,630 +0.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
12,158 12,108 12,236 la 7A -3.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,556 5995 3,610 3,483 -3.5 Tissus & la piéce 20 
34,274 ; 35,241 35,067 34,041 La Literie et linge de maison 21 
7,889 7,796 7,860 7,908 +0.6 Menus articles 22 
12,964 16,261 14,389 14,653 +1.8 Porcelaine et verrerie 23 
14,088 15:, 965 theraen| 15,001 -4.6 Revétements de plancher 24 
16,154 16,161 15,958 15,689 -1.7 Tentures, rideaux et housses 25 
Se eyes 9,180 9, 107. 8,628 -5.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
51,974 53,433 Dae) DOM, -4.5 Meubles aa 
49,122 49,806 48,842 48,452 -0.8 Gros appareils ménagers 28 
42,211 43,174 42,803 42,351 -1.1 Téléviseurs, radios et musique he 
37,802 37,084 Ea ion aNd 36,082 -2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
YT is) 31,846 32,269 Silo: -3.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
eEc. 
10,240 9,843 key) 9,528 -4.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
27,736 27,984 28,743 28,346 -1.4 Bijouterie 33 
30,237 28,830 29,585 28,998 -2.0 Jouets et jeux 34 
26,333 28,232 26,281 26,414 +0.5 Articles de sport et valises 35 
33,308 31,891 33,338 32,690 =hese) Papeterie, livres et revues 36 
15,274 14,142 15,080 13,030 -13.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, a7 
réparation et fournitures 
21,062 21,435 21,017 20,767 -1.2 Repas et casse-crodtes 38 
12,712 14,084 13,852 14,096 +1.8 Services et travaux de réparation 39 
36,782 SESE 33,5550 33,551 +0.1 Tous autres rayons 40 
1,060,523 1,057,652 1,061,398 1,038,191 -2.2 TOTAL, TOUS RAYONS 4) 
de 


(1) le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 
Nee ee eee ee a a ee 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouve lle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 May 594,109 x x 1ORZ59 x 109,889 
June Do O22 | x x 10,298 x Ser 18) 
January-June DAs SS) x x DRO Oe x DSS ey) 

1986 May 650, 302 x x 10,868 x MSIE) 
June 564,953 x x 9,800 x 925999 
January-June 35289, E29 x 54,895 559) 5953 


Percentage change 


June 1986/1985 +2.7 x x -4.8 x Die, 
January-June 1986/1985 +6.2 x x +2.8 x +4.6 


Junior department stores 


1985 May 396,516 x x PEA PAS) x Sh) 537) S) 
June Sf il ee x x 20,412 x 78,162 
January-June 1,899,544 ~ x (HO Doi7/ x 425,273 

1986 May 433,239 x x 22.025 x 98,456 
June 374,101 x x 20,238 x 79,443 
January-June 2,072,630 x x 106,206 x 460,639 

Percentage change 
June 1986/1985 +4.8 x x -0.9 x +1.6 
January-June 1986/1985 +6.0 x x +4.6 x +8.3 

Total, all department stores 

1985 May 990,625 12,108 Dp Boi Pile ZG DNs IKE 199,264 
June 20755 11,491 DoSi/7 30,710 Dee, 173,703 
January-June 599335 58,452 29,070 154,919 106,174 960,811 

1986 May 1,083,540 12,613 5,688 BLL 22,693 TA ins): 
June 95.9),053 11,094 5,826 30,038 19,740 172,443 
January-June Doors) US 60,838 28,520 161,100 108,407 1,020,593 

Percentage change 
June 1986/1985 +3.5 -3.5 +2.6 -2.2 -1.2 -0.7 
January-June 1986/1985 +7.3 +4.1 -1.9 +4.0 +2.1 +6.2 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


eee 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
thousands of dollars - milliers de dollars y 
Grands magasins traditionnels 
206 ,083 30,978 x 95,243 113,074 1985 Mai 
194,652 29,066 x 86,065 107,943 Juin 
1,070,095 166,481 x 501,898 617,119 Janvier-juin 
233,968 33,314 x DDS i722) 125550 1986 Mai 
202,610 28,646 x 90,614 114,427 Juin 
lp IW iS 170,134 x 530,020 648, 863 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
+4.1 -1.4 x +5.3 +6.0 Juin 1986/1985 
+9.6 +2.2 x +5.6 +5.1 Janvier-juin 1986/1985 
Grands magasins populaires 
152,341 20,055 x 36,422 34,725 1985 Mai 
Mie 1 Un BSS, x 32,562 32,099 Juin 
734,417 94,000 x 175,902 165,515 Janvier-juin 
168,761 ZAG.69 x 38,996 38,895 1986 Mai 
146,582 18,113 x BSR IZ DD IDI Juin 
807,554 99,184 x 190,316 194,286 Janvier-juin 
Variation procentuel le 
+6.4 +4.4 x +4.8 +12.0 Juin 1986/1985 
+10.0 +5.5 x +9.4 +17.4 Janvier-juin 1986/1985 
Ensemble des grands magasins 
358,424 Slabs: 31,499 131,665 147,799 1985 Mai 
332,431 46,421 28,456 118,427 140,042 Juin 
1,804,512 260,482 160,281 675,801 782,634 Janvier-juin 
402,729 54,677 33,654 138,726 162,446 1986 Mai 
349,191 46,759 29,037 124,539 150,386 Juin: 
1,980,349 2695549 165,445 720, 338 843,149 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
+5.0 +0.7 +2.0 +5.2 +7.4 Juin 1986/1985 
+9.7 +3.4 By +6.6 +7.7 Janvier-juin 1986/1985 


SS SSS a ee a a ee eee ee eee 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 


Area, 1985 and 1986 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 May 
June 
January-June 


1986 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1986/1985 
January-June 1986/1985 


Junior department stores 


1985 May 
June 
January-June 


1986 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1986/1985 
January-June 1986/1985 


Total, all department stores 


1985 May 
June 
January-June 


1986 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1986/1985 
January-June 1986/1985 


Calgary 


50,471 
NG. GA 
260, 399 


52,521 
47,695 
aT WD 


Edmonton 


43,339 
38,937 
227,868 


46,859 
41,494 
244,452 


59,076 
52,602 
302,053 


63,417 
55,387 
324,007 


Halifax- 
Dartmouth 


x 


y 4 


«x 


x x & 


Hamilton 


18,781 
17,292 
96,185 


20,760 
18,312 
101,621 


+5.9 
+5./7 


7,606 
7,908 
36,752 


8, 366 
7,264 
41,145 


+3./ 
EZ 


26,387 
24,301 
132,938 


29 126 
25,576 


142,768 


Montréal 


74,094 
64,118 
364,189 


80,811 
63,035 
384,683 


-1.8 


41,819 
57-716 
202,860 


45,848 
Bao 
214,700 


115,914 
101,464 
567,050 


126,659 
100,718 
599 , 384 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


a - - 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars — 


Grands magasins traditionnels 


27,075 x 97410 FRSAV9 x 1985 Mai 

24,082 x FOS 5'| Tisosa x Juin 

Bae B 7s: x > | DP xos 403,510 x Janvier-juin 
28,583 x 115,361 85,937 x 1986 Mai 

23,480 x 100 ,039 78,448 x Juin 

too 12 x 581,026 439,088 x Janvier-juin 


Variation procentuelle 


= 458) x +6.1 +8.1 x Juin 1986/1985 
+4.1 x +11.8 +8.8 Xx Janvier-juin 1986/1985 


Grands magasins populaires 


18,416 x 41,966 12,943 x 1985 Mai 

15,789 x 38,835 iT 2 x Juin 

86,989 x 204 , 306 64,079 x Janvier-juin 
A eM x 46,888 14,102 x 1986 Mai 

1 49D x BY DY 2 {Sieg x Juin 

95,098 x LLL Golo 70, 222 x Janvier-juin 


Variation procentuelle 


+8.9 x £8) | A570) 52 x Juin 1986/1985 
+93 x +11.5 +10.7 x Janvier-juin 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


45,490 28,547 139,376 87,331 46,154 1985 Mai 
39,871 24,820 133,086 84,484 41,743 Juin 

220,962 134,073 723,972 467,588 235,353 Janvier-juin 
48 726 31,114 162,249 98 ,039 49,236 1986 Mat 

40,674 24,561 142,011 91,578 41,786 Juin 

234,608 141,940 808,852 510,010 242,904 Janvier-juin 


Variation procentuelle 


+2.0 -1.0 +6./ +8.4 +0.1 Juin 1986/1985 
+6.2 +5.9 +11.7 +921 +3.2 Janvier-juin 1986/1985 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- foosse Brunswick 
Edouard 


number - nombre 


Major department stores 


1985 May 313 6 y 7 4 54 
June Bile 6 3 7 4 54 

1986 May 308 5 1 7 4 50 
June 308 5 1 7 4 50 

Junior department stores 

1985 May 482 8 4 27 Le, 109 
June 482 8 4 Zi, 23 109 

1986 May 481 8 4 27 22 107 
June 481 8 4 27 ZZ. 107 

Total, all department stores 

1985 May WS 14 J 34 Bi! 163 
June VD 14 7 34 27 163 

1986 May 789 13 5 34 26 157 
June 789 13 > 34 26 157 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


SS ee ee eee ee Se eee 


Type of department store Calgary Edmonton ett aye Hamilton Montréal 
Dartmouth 


a ea 
number - nombre 


Major department stores 


1985 May 14 18 6 14 30 
June 14 18 6 14 30 

1986 May 14 19 6 14 DS) 
June 14 19 6 14 29 

Junior department stores 

1985 May 12 15 9 11 46 
June 12 15 9 li 46 

1986 May 12 15 9 4 45 
June 12 15 9 11 45 

Total, all department stores 

1985 May 26 33 15 DDS. 76 
June 26 33 AS 725} 76 

1986 May 26 34 15 25 74 
June 26 34 15 25 74 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


0 eee nee 


8ritish 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


109 17 15 45 DS 1985 Mai 

109 Wy 15 45 a3 Juin 
Vy 13 45 51 1986 Mai 

115 17 iB 45 51 Juin 


Grands magasins populaires 


188 21 17 36 49 1985 Mai 
188 21 17 36 49 Juin 
190 2) 17 36 49 1986 Mai 
190 Zi 17 36 49 Juin 


Ensemble des grands magasins 


ZoF) 38 32 81 102 1985 Mai 
297] 38 BY 81 102 Juin 
305 38 30 81 100 1986 Mai 
305 38 30 81 100 Juin 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1985 et 1986 


ee eee 


ae Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


a ee Ee 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


12 8 40 27 13 1985 Mai 
12 8 40 27 13 Juin 
12 8 45 27 13 1986 Mai 
12 8 45 27 13 Juin 


Grands magasins populaires 


20 14 48 15 UZ 1985 Mai 
20 14 48 15 17 Juin 
21 14 50 15 17 1986 Mai 
21 14 50 i Nd Juin 


Ensemble des grands magasins 


32 fej 88 42 30 1985 Mai 
32 aie 88 42 30 Juin 
33 22 95 42 30 1986 Mai 


33 22 95 42 30 Juin 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 


Department stores 


Grands magasins 


Major Junior 
Period Total 
Traditionnels Populaires 

Pér1ode care ee eet ae ee ee oe ef 

Sales Market Sales Market Sales Market 

share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 

"000 % "000 % "000 % 
1984: 
January - Janvier 649 ,626 100.0 AD 350 1 WU 66./7 216,450 BDo F 
February - Février 659,594 100.0 LASS Bi 64.7 (0) i Sig S: 
March - Mars 806,999 100.0 DZD a GonG PS Tro! 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 DED NONE Swale! DIAD) SAS. DBI 
May - Mai 930, 389 100.0 DRS ONS) GZ. DVL leo BH oe) 
June - Juin 21,728 100.0 584,661 62a 357,066 Sil ow) 
July - Juillet 806,592 100.0 HTS ed OR) 6.5 BO) S87) 33RD 
August - Aodt BY 2ZRA2S 100.0 D50,9911 60.8 Dap BO) ok 
September - Septembre eh SS 100.0 619,430 SD) oll! S27 2D 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 Ol a ODay) BYES) 5 DINE Dorel 
November - Novembre We 250, 292 100.0 US ANOS 62%. /) 455,187 Nae 3 
December - Décembre Pod 5 Teh 100.0 1,049,201 Gilod 666,580 38.8 
Year - Année 11,584,871 100.0 7,179,741 63.1 40 ee ae) 56.9 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 Ae ravalil 65.6 2 IX8 5599) I) 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409 ,143 BD PO Pe. 36.8 
March - Mars S49) 077) 100.0 De (05) Gl 12,018 B16 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 DT Ol BS) ols 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 BO Gras 40.0 
June - Juin OW 5 Bos: 100.0 Da) p22, 60.6 DoT eV ia Be) li 
July - Juillet 875,654 100.0 DOD de SE 60.8 Bi! Saye BIR 
August - Aodt Wis leae 015) 100.0 588, 786 60.1 SE el BS Se) 
September - Septembre 964,843 100.0 GAO— 18) // 65.0 YS 5 RSIS D0 
October - Octobre i OSilinions 100.0 645 ,007 6255 386 ,646 DoS 
November - Novembre lp DD (OT 100.0 865,941 63.5 Bo SPAS 56.0 
December - Décembre Iasi 100.0 15425687 Gilad ING 5230 38.7 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 39 
1986: 
January - Janvier Voz OO 100.0 488,165 64.1 273,906 SiGe: 
February - Février 6967129 100.0 436,344 62.1 Jerse) Tis)>) Dla > 
March - Mars 900,408 100.0 553,848 Sloe 346,560 Hele S: 
April - Avril DUG A895) 100.0 DE) ih Bh 60.6 Syeis) 05) Bae 
May - Mai 1,083,540 100.0 G50), HO Z 60.0 MUS SY AT NS) 40.0 
June - Juin fe Ne fo} OORO D644 IDS 60.2 Dy AratO 39.8 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee as De eee 


11 


TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 


politan Area, 1984-1986 
June 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport 4 l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 


Juin 


Province and Selected Distribution 


Metropolitan Areas 


Province et certaines 
régions m&tropolitaines 


SS eapresoneeo ae eoee 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve Doz 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard Leo 
Nova Scotia - Nouvelle-Feosse 7G 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Vow 
Québec 6.8 
Ontario 8.8 
Manitoba i254 
Saskatchewan 7.4 
Alberta tee 
British Columbia - Colombie-Britannique 2o# 
CANADA 9.0 
Montréal 8.4 
Toronto Doe 
Winnipeg 170 


Vancouver 14.0 


Deo 


leet 


7.3 


6.4 


Tes 


14.6 


14.0 


1986 


252) 


Do? 


7.8 


10:54 


6.7 


13.9 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


-6.8 


+0.9 


-10.7 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 
January-June 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-juin 


Sales - Ventes Change 
Department 5) a ome Se ee a ee 1986/1985 
Rayon Variation 
y 1985° 1986 1986/1985 
No. 
EE Ee SE a Si Pm Smee Om tiqucande or dal aloes manne Chea) re 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 97,858 101,281 +3.5 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 82,437 83,897 +1.8 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles BD ADS 375,649 +19.7 
4 Furs - Fourrures (2p D2? 13,420 +7.2 
2 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 130,414 145,357 +11.5 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 86,780 92,082 +6.1 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames SO? 95,440 +3.7 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 64,166 68,218 +6.3 
9 Millinery - Chapeaux We aXs Dey sh) -22.9 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes gly 63,812 +7.9 
Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes VU GaN 81,784 +5.5 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants {| D5 S72 py, Guz. +14.8 
13 Men's clothing - V&étements pour hommes 200,278 ZWD Ie. +7.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 235,485 268,377 +14.0 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 66,707 77,201 +15.7 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 89,835 97 (0, +8.8 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 350,950 DOilleweo +321 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 293,561 318,476 +8.5 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 58,541 56,833 Lie? 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 20,550 20, 386 -0.8 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 156,824 NSS 425 +10.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 47,728 40,877 -14.4 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 2) 5)5))] 65, 145 +9.8 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 67,691 84,576 +24.9 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 78,940 87,745 +11.2 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 36,413 MAN PAS) +13.4 
27 Furniture - Meubles 268 ,666 SO), Ho a Ane, 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 246,473 266,646 +8.2 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 195,206 203,047 +4.0 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 169,850 175,712 +3.5 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 181,500 183,361 +1.0 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction Ditln, 1ASs a WE +7.8 
33 Jewellery - Bijouterie 104,913 123,362 +17.6 
34 Toys and games - Jouets et jeux 103,047 100,079 -2.9 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises NOI AA 144,202 -2.0 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 144,083 WEA 9/ +5.6 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 78,381 75,276 -4.0 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 121,656 ie 220) -5.3 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 66,243 74,980 +13.2 
40 All other departments - Tous autres rayons 192,047 193,189 +0.6 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,993,135 5,358,055 +7.3 


Se Ee a ee eee 


13 


TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


ee ee ee Be site 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars change dollars change 

Bar aod unadjusted unadjusted(1) (2) 

Der ode Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1) (2) 

EE SEES ES IEE EEL ARLE S11 | Ee EID aR | RT a ear 

1984: 

January - Janvier iZe8 649,626 +4.3 575,865 +0.6 

February - Février 113.8 659,594 +92 SI TAS VA +5.6 

March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 

April - Avril 114.7 843,022 +8.7 LSD 229 +5.4 

May - Mai 114.5 930,389 +10.5 812,504 +7.6 

June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -.2 

July - Juillet WjGeD 806,592 -0.9 704,654 -3.2 

August - Aodt 114.7 872,423 +2.5 760,768 +0.3 

September - Septembre 114.7 947,365 +2.7 825,769 +0.5 

October - Octobre SU eee: 957,060 +3.8 830,267 +1.4 

November - Novembre MDa 1,254,292 +10.1 1,089,073 +7.4 

December - Décembre dares le valewos -0.9 1,500,970 -3.2 

Year - Année 114.5 11,384,871 +4.2 9,945,256 41.5 

1985: 

January - Janvier Mira: 692,108 +6.5 597,605 +3.8 

February - Février 116.9 647,065 -1.9 DDS DIG -4.5 

March - Mars 116.9 849,077 +5.2 726,358 +2./ 

April - Avril lideyient 906,925 +7.6 774,346 +5.3 

May - Mai dige 990,625 +6.5 842,943 +3.7 

June - Juin VU Wod 907555> -3.7 772,140 -6.2 

July - Juillet Wiles 875,654 +8.6 745,493 +5.8 

August - Aodt lil ego JI) ES: +12.3 833,647 +9.6 

September - Septembre (Fil7os 964 ,843 +1.8 821,300 -0.5 

October - Octobre (oe 1,031,653 +7.8 B75 bz +5.4 

November - Novembre UVES 1,359,437 +8 .4 dip lp ,o42 +6.1 

December - Décembre (io 1,833,918 +6.9 1,566,539 +4.4 

Year - Année Tod: 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 

February - Février eae 696,129 +7.6 580,895 +4.9 

March - Mars 120).3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 

April - Avril {1HAD SS 976,855 +7.7 Bite yu +4.8 

May - Mai (Wile 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 

June - Juin VA 939,053 +3.5 USES, OS) 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Gross National Product Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 com- 
modity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division du produit national brut de Sta- 
tistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et 
au moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont 
par la suite totallisées pour produire 1l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 

(2) The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor- 
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 = 100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 
prior to January 1984 are available upon request. - 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986 et n'‘incorpore pas l'in- 
formation la plus récente. Les estimations, en dollars constants, sont maintenant disponibles sur la base de 1981 = 100. 
Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 


TABLE 10, Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 
me SLRs Pee ae eile eee ee Py ee ee 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 


a a 


1985 1986 Change - Variation 
Department 
May June May June May/June June 
1986 1986/1985 
Mai Juin Mai Juin Mai/Juin Juin 
1986 1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 54,107 42,935 67,665 54,214 -19.9 +26.3 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 53,789 41,992 75,340 59,326 -21.3 +41.3 
3 Women's and misses' sportswear 166,346 142,267 293,456 216,329 -26.3 +52.1 
4 Furs 28,928 29,931 31,809 29,476 -7.3 -1.5 
5 Infants' and children's wear and nursery 84,937 Tidig Oh 110,700 97,082 -12.3 +25.2 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 58,342 46,088 UU SAA 62,986 -18.4 +36.7 
7 Lingerie and women's sleepwear eyes (PIS) 44,432 70,312 58, 384 -17.0 +31.4 
8 Intimate apparel 44,588 43,749 55,189 50,832 =7.9 +16.2 
9 Millinery 2,990 2,470 Bio 2,666 -17.3 pail Se) 
10 Women's and girls' hosiery 37,480 33,836 54,588 44,812 -17.9 +32.4 
11. Women's and girls' gloves, mitts and Dorit 45,271 77,060 58,870 -23.6 +30.0 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 113,930 99,148 150,804 119,067 -21.0 +20.1 
13 Men's clothing 190,644 163,647 228,748 168, 303 -26.4 +2.8 
14 Men's furnishings 194,853 151,046 244,250 180,503 -26.1 +19.5 
15 Boys' clothing and furnishings 42,819 42,516 61,039 48,409 -20.7 +13.9 
16 Men's and boys' footwear 90,324 67,774 112,828 84,938 -24.7 +25.3 
17 Food and kindred products(3) 35,161 30,831 36,858 39,006 +5.8 +26.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234,780 224,820 307,621 260,073 =15.5 +15.7 
19 Photographic equipment and supplies 51,054 49,042 55,423 34,996 -36.9 -28.6 
20 Piece goods 20,683 19,788 20,584 24,105 +2.5 +6.7 
21 Linens and domestics 148,825 139,079 183,291 152,261 -16.9 +9.5 
22 Smallwares and notions 47,806 46,963 50,541 48,826 -3.4 +4.0 
23 China and glassware 84,766 75,041 105,400 90,876 -13.8 +21.1 
24 Floor coverings Sig >47. 49,585 75,554 71,185 -5.8 +43.6 
25 Oraperies, curtains and furniture cov- 68,008 64,093 raetst 67,102 -14.2 +4.7 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 63,533 60,679 77,898 50,322 -35.4 ae 
home furnishings 
27 Furniture 152,328 148,934 188,881 170,060 -10.0 +14.2 
28 Major appliances ' 73,394 69,332 75,697 67,692 -10.6 -2.4 
29 Television, radio and music 145,992 135,513 174,348 148,014 -15.2 +92 
30 Housewares and small electrical appliances 166,909 170,398 koe 4 182,228 -6.9 +6.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 158,719 172,108 163,332 148,993 -8.8 -13.4 
32 Plumbing, heating and building materials 25,361 27,907 27,067 29,295 +8.2 +5.0 
33 Jewellery 113,439 107,096 193,999 157,789 -18.7 +47.3 
34 Toys and games 153,617 153,417 160,896 162,569 +1.0 +6.0 
35 Sporting goods and luggage 159,668 141,910 168,547 141,096 -16.3 -0.6 
36 Stationery, books and magazines 144,907 130,186 163,209 152,035 ~6.8 +16.8 
37 Gasoline, 0il, auto accessories, repairs 53,906 51,150 64,848 51,600 -20.4 +0.9 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 597 411 414 416 +0.5 +1.2 
39 Repairs and services 6,081 6,268 2,332 2,507 +7.5 -60.0 
40 All other departments 86,123 67,033 88,186 58,168 -34.0 -13.2 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,517,367 3,216,203 4,373,122 3,644,411 -16.7 +13.3 


(1) At selling value. 


(2) ear gee store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


Se 


No 


1986 Change - Variation 
Ses ee a eee I a at 
: Rayon 
March? April May? JuneP May/June 
1986 
Mars® Avril? Mail JuinP Mai/Juin 
1986 
thousands of dollars i a per cent 
milliers de dollars pourcentage 
63,211 64,796 64,822 66,054 +1.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
95,879 101,119 103,284 102,005 -1.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
261,804 259,985 265,889 241,891 -9.0 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
39,148 37,878 35,024 She p25) -3.7 Fourrures 
111,850 117,142 111,680 105,950 -5.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
725651 77,376 73,031 72,865 -0.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
65,225 65,943 67,821 68,173 +0.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
1,825 53,788 54,681 54,076 -1.1 Sous-vétements 
4,024 4,132 4,129 4,049 -1.9 Chapeaux 
48,317 50,288 SLe hee 50,876 -3.5 Bas pour dames et fillettes 
78,638 80,365 82,732 79,661 Lint Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
138.100 141,414 140,749 133,703 -5.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
214,315 221,036 223,474 195,614 oe) Vétements pour hommes 
213,380 212,589 215,811 207,288 ie, Articles d'habillement pour hommes 
CH pe) 64,423 66,641 57,149 -14.2 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
94,950 95,681 97,292 93,979 -3.4 Chaussures pour hommes et garcons 
56,439 50,471 36,858 39,006 +5.8 Produits alimentaires et connexes(3) 
Sh WA SY ZP2 313,838 318,489 292,957 -B.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
50,564 48,968 53,658 37,300 -30.5 Appareils et fournitures photographiques 
18,019 A 379 Seta 20,785 +5.5 Tissus A la piéce 
172,232 168,151 167,282 153,197 -8.4 Literie et linge de maison 
49,344 47,524 47,076 46,493 -1.2 Menus articles 
105,770 115,587 101,447 98,640 -2.8 Porcelaine et verrerie 
72,404 73,807 72,668 71,560 -1.5 Revétements de plancher 
73,989 73,385 75,494 70,860 -6.1 Tentures, rideaux et housses 
72,982 UP jay] 74,668 53,401 -28.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
184,522 (WAS AT 180, 390 171,783 -4.8 Meub Les 
72,790 74,799 75,548 Poe wis -4.5 Gros appareils ménagers 
160,281 163,806 164,451 153,258 -6.8 Téléviseurs, radios et musique 
206,848 189,377 193,591 182,170 -5.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
167,786 165,586 157,457 139,821 -11.2 Quincatllerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 
30,294 30,250 29,448 31,018 45.3 Matérie| de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
175,643 179,590 190,141 171,454 -9.8 Bijouterie 
150,186 157,874 172,661 Woe +2.7 Jouets et jeux 
155,246 149,854 146,211 139,749 -4.4 Articles de sport et valises 
157,135 158,464 156,980 157,648 +0.4 Papeterie, livres et revues 
59,646 55,529 63,067 55,281 -12.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
780 544 414 416 =O, Repas et casse-crodtes(3) 
Dee ioe 251359 2,326 2,360 ae Services et travaux de réparation 
73,182 70,410 73,402 61,808 -15.8 Tous autres rayons 
4,214,369 4,263,799 4,263,895 3,901,200 -8.5 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur marchande. 


oOWDND 


41 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


(G3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 
Fa a a rr So et 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 1986 
Department 

May June May 

Mal Juin Mal 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and Dr 1|' 
uniforms 
Women's and misses' coats and suits 4.92 
Women's and misses' sportswear Zee. 
Furs 74.94 
Infants' and children's wear and nursery equipment 3.58 
Girls' and teenage girls' wear 3.20 
Lingerie and women's sleepwear 2.64 
Intimate apparel Dosh 
Millinery Pah 
Women's and girls' hosiery B24 
Women's and girls' gloves, mitts and accessories G15) 
Women's, misses' and children's footwear Sats 7/ 
Men's clothing 4.94 
Men's furnishings 4.06 
Boys' clothing and furnishings 56725) 
Men's and boys' footwear 4.89 
Food and kindred products Wass 
Toiletries, cosmetics and drugs 4.33 
Photographic equipment and supplies 4.82 
Piece goods Do he 
Linens and domestics Do l0)7/ 
Smallwares and notions 6.39 
China and glassware 6.29 
Floor coverings Dino 
Draperies, curtains and furniture coverings 4.17 
Lamps, pictures, mirrors and all other home DE 
furnishings 
Furniture 3.06 
Major appliances WAG 
Television, radio and music DZ 
Housewares and small electrical appliances 5.17 
Hardware, paints, wallpaper, etc. Besos: 
Plumbing, heating and building materials Zo2n 
Jewellery 4.67 
Toys and games 8.43 
Sporting goods and luggage 4.85 
Stationery, books and magazines Door 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies Deol 
Meals and lunches 0.03 
Repairs and services 0.50 
All other departments treat 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.45 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Sales-Stock/Ventes-stocks 


1985 1986 
May June May June 
Mal Juin Mal Juin 
0.43 0289 0.36 0.31 
Oo 0.16 0.14 Meal 
0.42 0.37 0.28 De27/ 
0.01 0.02 0.03 0.03 
ONT, WsZ7/ 0.22 O23) 
Vo g72 0.26 On23 i) 
0.37 0.34 0.30 0.27 
0.28 0.26 0.25 0.24 
0.41 0.40 0.31 ORs 
V2) 0.26 0.24 Oss, 
0.30 0.26 0.23 0.20 
0.25 0.22 (0) A 0.20 
0.20 0.24 ORAL 0.23 
O25 0.32 0.23 0.29 
Oe2Z9. 0.27 O25. 0523 
NeZ1 Die22 OMe Det2 
1.74 1.64 lopz 1.41 
7753 DeZP Ores 0.19 
0.20 0.25 0.20 0.26 
0.20 0.15 0.20 0.14 
0.20 0.20 DeTY 0.18 
0.16 0.14 0.13 DZ 
0.16 Genes Oma Weil] 
0.26 0.25 0.21 0.19 
0.24 OZ LD) 725} OR22 
0.10 0.10 0.10 0.09 
0.32 OSS: 0.30 0.28 
0.61 0.63 0.63 0.68 
(O)5 iN) 0.22 0.18 Oo 
0.19 Osa: 0.18 0.16 
Oe 0.24 O29 O23 
0.45 256 0.41 0.36 
OO21 0.18 0.15 Ome 
OS Ah72 0.12 OnZ 0.11 
0.20 O20 0.19 0.21 
0.18 0.18 0.18 0.16 
0.28 0.28 0.26 0.22 
33.96 40.31 42.41 45.62 
1.96 1.88 6.24 5.68 
0.56 0.48 O53» 0.49 
0.28 (Os727/ 0.24 Os25 


ee St ae es ees 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-crodites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


WeWh 


eg 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Montants &@ recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins & la 
fin du mois, Canada, 1984-1986 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 

poe 1984 1985 1986 

ete Variation Variation 

nee par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent 

thousands of dollars - milliers de dollars “per cent — pourcent age 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 1,808,015 Vg ISD 5995 2,212,090 -7.5 +11.3 
February - Février Ve 714,845 Ue sh ee (2 2,125,008 -4.2 +11.8 
March - Mars P6957 S 1,880,825 Zl sly -1.0 +11.8 
April - Avril 1,709,586 1397044 2,107,916 +0. 3 +11.1 
May - Mai 137035247 1,897,723 Z,N07 140 -- +11.1 
June - Juin VIA D go 13807,659 LOI 2 5 ae. -1.4 +19.1 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting, the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are Classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months for the previous year on the sales 
and stocks, by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands maqasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de qrands magasins 
tel que rapporté par les orqanisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands maqasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des 
grands magasins sont attribués & la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par cataloque des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le qenre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
6tablies dans les grands maqasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou maqasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou maqasin fait partie intéqrante de l'ex- 
ploitation générale du qrand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand maqasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit ,erlie 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un reqroupement 
de petits maqgasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the number of loca- 
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month- 
end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Beginning with the April 
information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data 
reliability and confidentiality will be 
published yearly in the March issue. For 
more information about this survey or the 
Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


1986 issue, 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines réqions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de qrand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur _ les 
comptes 4 recevoir des grands maqasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


A partir de l'édition d'avril 1986, 1l'infor- 
mation sur les définitions, la méthodologie 
d'enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la 
fiabilité et la confidentialité des données est 
publiée une fois l'an dans le numéro de mars. 
Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte 
ou sur le programme d'enquéte statistique de la 
Division de l'industrie en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (téléphone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 


month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de gqrands maqa— 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard A l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands maaqasins liées A la 
fagon dont les données sont produites’ se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées A la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont A la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés A la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes @ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseiqnements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - July 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Juillet 


we ee a SE 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

ee SS a ee ee eee 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orqga- 
quét e(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentaqge 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.9 100.0 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon Oe 62.5 Siz 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon eters 43.8 62.4 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir & la fin du mois eee 100.0 100.0 


(1) 
(1) 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which 1s based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands maqasins. 

The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store orqanization operates 
department store locations. 

Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationnelles représentent les sociétés des qrands maqasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1985 


1985 1986 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 25 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mal 26 4 26 5 
June - Juin 743) 5 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 25, b) 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 2. 5 
December - Décembre 25 4 26 4 
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CHARTS GRAPHIQUES 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


‘Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 


Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the o L'estimation des ventes des grands maqasins, 


number of trading days, department store 
sales totalled $1,052 million (not adjust- 
ed for price change) in July 1986, an 
increase of 0.8% from the previous month's 
revised total of $1,043 million. The July 
increase follows a 1.6% decline in June 
1986. The increase in July was broadly 
based as 29 of the 40 departments reported 
higher sales. 


In terms of recent trends, department 
store sales rose marginally in the first 
seven months of 1986, with an average 
monthly gain of 0.1%. This marks a sig- 
nificant reduction, however, from the 1.2% 
average monthly increase recorded in the 
last half of 1985. 


Seasonally adjusted department store 
stocks (at selling value) totalled $4,056 
million at the end of July, down 3.0% from 
the June 1986 revised value of $4,183 mil- 
lion. This latest decrease followed a 
0.5% rise in June and a 1.9% decrease in 
May 1986. 


The inventories to sales ratio stood at 
3.86:1 in July 1986, down moderately from 
the average ratio of 3.94:1 observed in 
the first six months of the year, but sig- 
nificantly higher than the ratios recorded 
in 1985 which averaged 3.49:1. 


Unadjusted Data 


o Department stores in Canada reported sales 


totalling $928 million in July 1986, up 
5.9% over the July 1985 level of $876 
million. Cumulative sales for the period 
January to July 1986 totalled $6,286 
million, up 7.1% over the corresponding 
PevLlod sine JOD 


Seven provinces posted gains in July 1986 
over the corresponding month in 1985, with 
increases ranging from 9.9% in British 
Columbia to a fractional increase of 0.1% 
in Nova Scotia. Declines were recorded in 
Prince Edward Island (-6.0%), Saskatchewan 


corriqées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, a 
enregistré une augmentation de 0.8% en juillet 
1986, par rapport & l'estimation révisée de 
juin 1986 ($1,043 millions), pour totaliser 
$1,052 millions (non ajusté pour tenir compte 
du changement de prix). L'auqmentation de 
juillet fait suite & un déclin de 1.6% en juin 
1986. La hausse de juillet était qénéralisée 
alors que des 49 rayons, 29 ont rapporté des 
hausses. 


En termes des tendances observées, on constate 
qu'au cours des sept premiers mois de 1986, les 
ventes des qrands magasins ont enregistré une 
hausse mensuelle moyenne marqinale de 0.1% 
- une réduction significative, cependant, par 
rapport a 1l'augmentation mensuelle moyenne de 
1.2% qui a prévalu au cours des six derniers 
mois de 1985. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une baisse de 3.9% par rapport 


au mois précédent ($4,183 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait & la fin de juillet A 
$4,056 millions. Cette derniére diminution 


fait suite & une hausse de 0.5% en juin et Aa 
une baisse de 1.9% en mai 1986. 


Le rapport du total des stocks possédés désai- 
sonnalisés aux ventes désaisonnalisées s'éta- 
blissait &@ 3.86:1 en juillet 1986, une baisse 
modeste en comparaison du rapport moyen de 
3.94:1 observé au cours des six premiers mois 
de l'année, mais significative par rapport & la 
moyenne des rapports enregistrée en 1985 
(S347 Sloe 


Données non-désaisonnalisées 


o Les ventes des grands magasins au Canada ont 


totalisé $928 millions en juillet 1986, soit 
5.9% de plus que le niveau de $876 millions 
observé en juillet 1985. Les ventes cumula- 
tives, pour la période de janvier @a juillet 
1986, se sont chiffrées Aa $6,286 millions, en 
hausse de 7.1% par rapport &4 la période corres- 
pondante en 1985. 


Les ventes des grands magasins ont progressé 
dans sept provinces en juillet 1986 compara- 
tivement au méme mois de l'an dernier, les 
gains s'échelonnant de 9.9% en  Colombie- 
Britannique &@ une aumentation fractionnaire de 
0.1% en Nouvelle-Ecosse. Des diminutions ont 


(-0.8%) and Manitoba (-0.6%). Of the 10 
metropolitan areas surveyed, only Winnipeg 
(-1.9%) reported lower sales. The nine 
remaining areas had higher sales with 
increases ranging from 14.4% for Toronto 
to 1.2% for Halifax-Dartmouth. 


Sales by major department stores in July 
1986 reached $564 million, up 5.9% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $364 million, up 6.0% over the same 
period last year. 


In July 1986, there were 788 retail loca- 
tions operated by department store organ- 
izations, one less than reported for June 
1986 and four less than in July 1985. Of 
this total number, 307 were operated by 
major department store organizations and 
481 by junior department store organiza- 
tions. 


In July 1986, total department store sales 
constituted 7.8% of all retail sales in 
Canada, a slight decrease from the 8.1% 
share held in July 1985. 


Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $3,937 million, up 
16.0% over the level reached in July 1985. 


The total unadjusted value of accounts re- 
ceivable of all department store organiza- 
tions in July 1986 amounted to $2,036 mil- 
Tion, up 8.6% from the $1,874 million 
recorded in Aily 1985. 
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été enregistrées a  1'fle-du-Prince-Fdouard 
(-6.0%), en Saskatchewan (-0.8%) et au Manitoba 
(-0.6%). Des 10 réaions métropolitaines visées 


par l'enquéte, les ventes ont diminué seulement 
& Winnipeg (-1.9%). Les neufs autres réqions 


ont rapporté des hausses variant de 14.4% a 
Toronto @ 1.2% & Halifax-Dartmouth. 


Les ventes des grands maqasins traditionnels, 
en juillet 1986, se sont chiffrées a $564 
millions, soit une hausse de 5.9% par rapport 
aux ventes enregistrées & pareille date l'an 
dernier. Les qrands magasins populaires ont, 
quant a eux, indiqué des ventes s'élevant & 
$364 millions, ce qui représente un gain de 
6.0% en regard du mois de juillet de l'année 
derniére. 


En juillet 1986, on a dénombré un total de 788 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit un de moins 
qu'en juin 1986 et quatre de moins qu'en 
juillet 1985. De ce total, 307 points de vente 
étaient exploités par les sociétés des grands 
magasins traditionnels et 481 par les orqanisa- 
tions des grands maqasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté a elle seules, 7.8% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en juillet 1986, 
soit une léq@re diminution par rapport a la 
part de 8.1% détenue en juillet 1985. 


La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements  saisonniers, 
s'est élevée & $3,937 millions, soit une hausse 
de 16.0% par rapport au niveau atteint en juin 


1989. 


La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances @ recouvrer par les sociétés des 
grands maqasins s'est chiffrée a $2,036 mil- 
lions en: juillet 1986, soit 8.6% de plus que 
l'estimation enregistrée en juillet 1985 
($1,874 millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and druqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece qoods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and qlassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqqaqe 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Ad justed(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 


1985 1986 
June July June? July 
Juin Juillet Juin? Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
18,874 17,248 19,005 16,986 
7,666 7,073 7,462 7,432 
57,581 52,421 65,591 60,770 
555 1,197 864 1,829 
21,818 21,846 24,016 23,692 
13,527 13,676 13,363 14,761 
16,588 18,156 17,219 18, 349 
11,670 11,454 12,381 13,086 
1,089 1,193 960 988 
9,267 7,170 9,368 8,299 
‘arte ) 10,788 Meseatitce alias] 
23,034 21,099 26, 300 23,035 
42,670 29,627 44,927 31,795 
55,529 41,998 58,519 45,733 
11,409 10,903 12,878 12,149 
WtiG 15,187 18,641 15,092 
54,035 59,192 55,643 52,557 
50,511 49,399 53,359 53,788 
12,694 12, 362 11,719 11,958 
Bez 3,124 3,032 2,933 
28,282 31,758 29,796 34,592 
6,826 7.350 ails 7,107 
10,274 10,455 10,413 11,781 
12,510 14,385 13,788 15,401 
15,156 16,232 16,295 17,953 
6,212 7,392 6,082 8,181 
49,186 54,593 49,767 62,692 
45,061 52,979 49,333 54,838 
31,518 33,653 50,004 35,504 
31,403 32,496 SH ede/ SYA UT ie 
39,905 35,819 37,162 34,170 
9,690 11,537 10,753 12,603 
20,38 18,371 22,659 22,088 
18,960 ZORZ 16) 18,148 19,631 
32,100 29,996 32,216 29,785 
24,886 22,763 26,140 24,4652 
14,4690 14,155 13,368 teas 
20,314 20,559) 18,397 19,540 
11,635 11,141 13,440 13,112 
36,402 33,99] 35, R49 32,939 
907, 335 875,654 939,053 927,639 


Chanae 
Variation 
July 
1986/1985 


Juillet 
1986/1985 


per cent 


pourcentaqe 


+5.9 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands maqasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Chanae 
1986 
Variation 
Rayon 
April? May? Junet JulyP July/ 
June 
1986 
Avril? Mail Juin? JuilletP Juillet/ 
juin 
1986 
NO 
thousands of dollars = per cent 7 a 
milliers de dollars pourcent aqe 
18,627 18,251 17, 304 W457 +0.9 Robes, robes de ménaqe, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,061 18,005 17,861 T7595) -1.9 Manteaux et ta1rlleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
74,140 71,109 69,158 69,930 +1.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
4,965 5,384 Dign 5,466 -2.2 Fourrures 4 
Ld Io9: 27,605 28,016 27,560 -1.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,882 18,438 16,870 19,166 +13.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,079 20,780 20,479 21,423 +4.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7) 
11,406 12,696 12,228 125951 +5.9 Sous-vétements 8 
1,430 1,628 1,605 tigers -2.0 Chapeaux Gg 
12,346 12,021 11,296 1252511 +8.5 Bas pour dames et fillettes 10 
18,724 18,901 18,410 18,943 +2.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
30, 366 30,796 29,467 29,884 +1.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
44,892 46,048 45,628 46,000 +0.8 Vétements pour hommes 13 
Tig LOT oe RieyW2 56,483 57,642 +2.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
15,129 16,754 16,231 16,253 +0.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
qarcons 
18,818 18,907 18,142 18,681 +3.0 Chaussures pour hommes et aarcons 16 
58,569 62,212 63,514 62,600 -1.4 Produits alimentaires et connexes 17 
63,685 64,551 64,410 64,633 +0.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,102 Zi Zuliz: fT teary Vai 916 +0.8 Appareils et fournitures photoaraphiques ss 
ACEI 3,576 3,563 3,438 -3.5 Tissus & la piéce 20 
35,516 34,756 33, 348 33,550 +0.6 Literie et linge de maison 21 
7,846 T5957 8,067 8,254 +2.3 Menus articles 22 
16,249 14,599 14,275 14,615 +2.4 Porcelaine et verrerie 23 
155918 15,655 ee 10) 14,941 -0.2 Revétements de plancher 24 
16,153 15,876 15,869 15,674 -1.2 Tentures, rideaux et housses 25 
9,208 9,154 8,631 9,089 +5.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
53,457 52,576 50,442 53,028 +5.1 Meubles 27 
49,704 48,762 48,522 48,815 +0.6 Gros appareils ménaaers 28 
43,186 42,916 42,291 43,372 +2.6 Téléviseurs, radios et musique 29 
37,083 37,116 36, 383 36,893 +1.4 Articles de ménaqge et petits appareils élec- 30 
triques 
315821 32,045 31,629 Bd ooo -0.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,916 9,966 9,839 10,346 +5.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
27,981 28,894 28,335 29,106 +2.7 Bi jouterie 5S 
28,841 29,467 29,263 29,151 -0.4 Jouets et jeux 34 
28,245 26,195 26,464 26,258 -0.8 Articles de sport et valises be 
91,955 33,251 33,063 33,089 +0.1 Papeterie, livres et revues 36 
14,103 14,826 13,763 13,783 +0.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21,419 21,188 20,172 20,840 +3.3 Repas et casse-cro(ttes 38 
14,087 13,258 135921 14,241 +2.3 Services et travaux de réparation 39 
33,957 33,414 33,538 33,736 +0.6 Tous autres rayons 40 
1,056,613 1,060,463 1,043,297 1,051,971 +0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'éqale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


Type of department store 


Canada 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


Prince 
Edward 
Island 


fle-du- 
Prince- 
Edouard 


Major department stores 


1985 June 
July 
January-July 


1986 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1986/1985 
January-July 1986/1985 


Junior department stores 


1985 June 
July 
January-July 


1986 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1986/1985 
January-July 1986/1985 


Total, all department stores 


1985 June 
July 
January-July 


1986 June 
July 
January-June 


Percentage change 


July 1986/1985 
January-July 1986/1985 


thousands of dollars - milliers de dollars 


550,221 
532,232 
3,625,823 


564,953 
563,679 
3,849,108 


357,114 
343,422 
2,242,966 


374,101 
363,960 
2,436,590 


+6.0 


907, 335 
875,654 
5,868,789 


939,053 
927,639 
6,285,694 


+5.9 


x 


x 


x 


x 


x 


x 


aes 


x 


Nova New 
Scotia Brunswick 
Nouvel le- Nouveau- 
Ecosse Brunswick 
10,298 x 
9,723 x 
63,195 x 
9,800 x 
9,487 
64, 382 x 
-2.4 x 
+2.0 x 
20,412 x 
19,260 
ZO nT x 
20,238 x 
19,531 x 
125,757 x 
+1.4 x 
+401 x 
30,710 VIS 
28,983 18,852 
183,902 125,026 
30,038 19,740 
29,018 19,525 
190,118 (US 
+0.1 +3.6 
+3.4 +2.3 


Québec 


95,540 
91,020 
626,557 


92,999 
94, 336 
654, 289 


78,162 
73,973 
499,246 


79,443 
79,189 
539,928 


173,703 
164,993 
1,125,804 


172,443 
173,525 
1,194,118 


+5.2 
+6.1 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles 


Ontario 


et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


thousands of dollars - milliers de dollars 


194,652 
190,466 
1,260,561 


202,610 
206,267 
1,379,062 


+8.3 
+9.4 


137,779 
131,974 
866, 391 


146,582 
142,012 
949,566 


+7.6 


332,431 
322,440 
2,126,952 


349,191 
348,279 
2,328,628 


+8.0 
+9.5 


British 
Columbia 
Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de arand manasin 
Colombie- 
Britannique 
Grands magasins traditionnels 
29,066 x 86,065 107,943 1985 Juin 
28,534 x 83,289 102,606 Juillet 
95), Oil x 585,187 UV VAS Janvier-juillet 
28,646 x 90,614 a a2 7 1986 Juin 
ZT ASe x 87,546 (AZ a S77 Juillet 
IBS late x 617,566 761, 300 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
Sil5¥ x +5.1 +9.6 Juillet 1986/1985 
+1.6 x +5.5 +5.8 Janvier-juillet 1986/1985 
Grands magasins populaires 
15 ISD) x 32,362 SAS) 1985 Juin 
16,781 x 32,091 Dalal Juillet 
110,781 x ZOD, 295 196,930 Janvier-juillet 
18,113 x 35% 2D Dip YDS) 1986 Juin 
17,074 x BRITS 34,796 Juillet 
116,258 x DDD sS2)4\ 229,082 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
ihe 7 x +0.6 +10.8 Juillet 1986/1985 
+4.9 x +11.0 +16.3 Janvier-ju1llet 1986/1985 
Ensemble des qrands magasins 
46,421 28,456 118,427 140,042 1985 Juin 
(ES ya bY | 5) 28,281 115, 381 134,021 Juillet 
S0)5y 7/)7/ 188 , 562 Ws BZ MSA» Janvier-juillet 
UNS / Ys) 2 Ooh 2459. 150, 386 1986 Juin 
45,057 28,066 119,824 1475255 Juillet 
314,376 MOS soils 840,162 990, 382 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
-0.6 -0.8 58) +9.9 Juillet 1986/1985 
+2.8 +2.6 +6.2 +8.0 Janvier-juillet 1986/1985 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 


Area, 1985 and 1986 


Type of department store 


Major department stores 


1985 June 
July 
January-July 


1986 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1986/1985 
January-July 1986/1985 


Junior department stores 


1985 June 
July 
January-July 


1986 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1986/1985 
January-July 1986/1985 


Total, all department stores 


1985 June 
July 
January-July 


1986 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1986/1985 
January-July 1986/1985 


Calgary 


thousands of dollars - milliers de dollars 


34,846 
33,284 
233,496 


35,774 
34,786 
247,026 


11515 
11,110 
71269 


11,922 
11,185 
75,868 


46,161 
44,364 
304,763 


47,695 
45,971 
322,893 


Edmonton 


38,937 
37,973 
265,841 


41,494 
40,422 
284,874 


+6.4 


52,602 
51,338 
353,391 


55,387 
53,606 
3415615 


Halifax— 
Dartmouth 


x< 


x 


x 


17,083 
16,045 
104,010 


16,827 
16,243 
107,837 


Hamilton 


172292 
179539 
113,524 


18,312 
18,548 
120,169 


+7.0 
+5.9 


7,008 
Se 
43,065 


7, 268 
7,308 
48,453 


+15.8 
25 


24,301 
P3652 
156,599 


25,576 
25,856 
168,624 


+7./ 


Montréal 


64,188 
59,876 
424,065 


63,035 
63,588 
448,271 


+5./ 


AIG 
33,933 
236,793 


37,682 
35,425 
250,125 


Cd 


191,464 
93,809 
660,859 


100,718 
99,013 
698, 397 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


Ot tawa- : 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de arand maqasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


24,082 x 94,251 Tso hs| x 1985 Juin 
23,847 x 88,056 66,687 x Juillet 
UD 5 sve x 607,721 470,197 x Janvier-juillet 
23,480 x 100,039 78,448 x 1986 Juin 
23,485 x 102,057 75,600 x Juillet 
12.97), x 683,083 514,688 x Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
-1.5 x +15.9 +13.4 x Juillet 1986/1985 
+3.3 x +12.4 +9.5 x Janvier-juillet 1986/1985 
Grands magasins populaires 
doit B9 x 38,835 Ades kez x Spm ue 
14,658 x NS De eee x Juillet 
101,647 x 240,965 UD5 VI x Janvier-juillet 
ti 195 x Bh zz 13,129 x 1986 Juin 
16,043 x 40,587 ZnO x Juillet 
PA ee] x 268,412 83, 306 x Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
+9 4 x +10).7 EA Miece x Juillet 1986/1985 
+9.3 x + V1.4 +10.8 x Janvier-juillet 1986/1985 
Ensemble des grands maqgasins 
Bo. | 24,820 133,086 84,484 41,743 1985 Juin 
38,505 24,004 124,716 77,798 41,069 Juillet 
(2a) (AVayT | eS O7 848,688 545, 386 276,422 Janvier-juirllet 
40,674 24,561 142,011 Wa Dis 41,786 1986 Juin 
By,o28 24,626 142,645 87,985 40,279 Juillet 
274,136 166,566 eee wi DD sk)s: 283,183 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
+2.7 +2.6 +14.4 +13.1 -1.9 Juillet 1986/1985 
+5.7 +5.4 +12.1 +9.6 +2.4 Janvier-juillet 1986/1985 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
aa number - nombre ete 
Major department stores 
1985 June Bile 6 3 7 4 54 
July 312 6 3 7 4 54 
1986 June 308 5 1 7 4 50 
July 307 5 7 4 49 
Junior department stores 
1985 June 482 8 4 724 23 109 
July 480 8 4 27 22 108 
1986 June 481 8 4 27 22 107 
July 481 8 4 7) 22 107 
Total, all department stores 
1985 June WS 14 7 34 LY 163 
July 792 14 7 34 26 162 
1986 June 789 13) 5 34 26 {7 
July 788 13 5 34 26 156 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
Type of department store Calgary Edmonton HUN Hamilton Montréal 
Dartmouth 
aa number - nombre = ; a *o erg a a aa 
Major department stores 
1985 June 14 18 6 14 30 
July 14 18 6 14 30 
1986 June 14 19 6 14 1S) 
July 14 ve) 6 14 us) 
Junior department stores 
1985 June 12 1 ) 141 46 
July Ww 15 9 11 45 
1986 June Z. 1p 9 11 45 
July 12 15 9 Ait 45 
Total, all department stores 
1985 June 26 33 15 25 76 
July 26 5%) 5 25 75 
1986 June 26 34 15 22 74 
July 26 34 15 25 74 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand maqasin 
Colombie- 
Britannique 
number - nombre _ 
Grands magasins traditionnels 
109 1h9/ 15 45 55 1985 Juin 
110 17 15 44 DZ. Juillet 
TD 17 13 45 DA 1986 Juin 
115 17 12) 45 51 Juillet 
Grands maqasins populaires 
188 ZI 17 36 49 1985 Juin 
188 21 7, 36 49 Juillet 
190 21 ole, 36 49 1986 Juin 
190 Z| ily 36 49 Juillet 
Ensemble des grands maqasins 
7s }T) 38 32 81 102 1985 Juin 
298 38 By, 80 101 Juillet 
305 38 30 81 100 1986 Juin 
305 38 30 81 100 Juillet 


' TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1985 et 1986 


Ot tawa- 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipea Genre de qrand maaasin 


number - nombre 


Grands maqasins traditionnels 


2 8 40 27 1S 1985 Juin 
1|74 8 41 27 13 Juillet 
12 8 45 py) 13 1986 Juin 
4\72 8 45 Za, 13 Juillet 


Grands magasins populaires 


20 14 48 15 ‘ld 1985 Juin 
20 14 48 AS 17 Juillet 
21 14 50 15 Any. 1986 Juin 
21 14 50 WS} AVI Juillet 


Ensemble des grands maqasins 


52 22 88 42 30 1985) Stren 
Ly De 89 42 30 Juillet 
53 Dae. 95 42 30 1986 Juin 


235) LiL 35 42 30 Juillet 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 


Department stores 


Grands magasins 


Major Junior 
Period Total 
Traditionnels Populaires 
Période fea, Dolio 
Sales Market Sales Market Sales Market 
share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 
pre "000 - % ‘00s + < % ‘000 % 
1984: 
January - Janvier 649,626 100.0 B55) 1) WI 66.7 216,450 5S 
February - Février Ody 5s oNh 100.0 a76,55 7) 64.7 25 5 Ope Bone 
March - Mars BOG oo 100.0 DLO Ged 65.6 271,509 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 527,096 6109 SAV. 2S DOr 
May - Mal P10). S8h2) 100.0 DUS DBS O25 1 DDE 518) Dio 
June - Juin 9415728 100.0 584,661 O2o1 357,066 Bile. 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 Glo D IAQ, SAT Sia, 5) 
August - Aodt BUZZ 100.0 520,591 60.8 341,831 BS) 2 
September - Septembre VET 5 NOD 100.0 619,430 65.4 De 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 GialneZe B58 345,536 36.1 
November - Novembre Zale 100.0 VD) NOE 63.7 BS a5, (Weh7/ 36.3 
December - Décembre lev 1S, 781 100.0 V,0495201 GilieZ 666,580 38.8 
Year - Année 11, 384,871 100.0 7,179,741 63.1 ING AAY 117A) 36.9 
1985: 
January - Janvier 692, 1108 100.0 BUS 5 1 1 65.6 (oy) SIS)7/ 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 O67 D1 ILL 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 De OGD 6 ie 5125014 5657 
April - Avril 906,925 100.0 549, 344 60.6 SID X81) BO) 6 
May - Mal 990,625 100.0 IIR, 1H 60.0 B96, 16 40.9 
June - Juin 907,552 100.0 Doce A 60.6 Ey realli HE) ah 
July - Juillet 875,654 100.0 DIB g 12 2 60.8 343,422 592 
August - Aodt 979,945 100.0 588, 786 60.1 S21 0u BY re} 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 SS/g Chale: 35.0 
October - Octobre GOS Dy 100.0 645,007 62.5 586,646 Bi AS: 
November - Novembre OF ow 100.0 5525S) 111 65a 495,526 aoe 
December - Décembre Oe 100.0 1,125,687 Gi LAND 52510) Seka 7/ 
Year - Année 12,058,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 aT. 
1986: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 Ooo 
February - Février 696,129 100.0 436,344 62.7 Yate I fo wr ile 
March - Mars 900,408 100.0 553,848 61.5 346, 560 BBs 3: 
April - Avril DUDS 100.0 Da Os 60.6 385,039 39.4 
May - Mal 1,083,540 100.0 650, 302 60.0 435,239 40.9 
June - Juin 9397055 100.0 564,953 60.2 374,101 39.8 
July - Juillet 927,659 100.0 DODO, 60.8 363,960 $0 ee 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1984-1986 
July 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport &4 l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 


Juillet 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1986/1985 
Ege ene toes 19851905 Ea 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 5.4 Dis. Dep -3.6 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard (AS) | Ziece Diliez -8.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Ue) Tae Fees -1.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 7.4 6.9 6.6 -4.3 
Québec 6.4 6.3 yas -7.9 
Ontario Binz 8.9 eal -3.8 
Manitoba tile 10.5 10.1 -3.8 
Saskatchewan Dew onl 6.6 -7.0 
Alberta Ta Reset LOZ 10.0 -2.0 
British Columbia - Colombie-Britannique ists! daboD 11.1 +0.9 
CANADA 8.5 8.1 ao -3.7 
Montréal Jeo these) Loge -8.9 
Toronto 9.0 iw aed | - 
Winnipeg 16.5 14.7 14.0 -4.8 
Vancouver q EFS) 1 Bical 4) 8) 5% +0.8 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


January-July 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-juillet 


No. 


Department 


Rayon 


Sales - Ventes 


1985¢ 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et qarcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus A la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and fuvniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménaqgers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papler-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1986 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


115,106 
89,510 


366,126 
13,719 


152,260 
100,456 
110,228 
75,620 
8,951 
66,327 
88,307 
156,631 


229,905 
2 TEATS 


TIeta 
105,022 
401,052 


342,960 
70,903 
23,674 

188, 582 
55,078 
69,812 
82,076 
95,172 
43,805 

323,259 

299,452 

228,859 

202, 356 

217,319 
62,680 

123,284 

123,263 

177,143 

166,846 
92,536 

142,015 
77,384 

226,038 


5, 868,789 


117,455 
91,446 


434,888 
15,197 


169,406 
106,933 
113,801 
81,223 

6,968 
72,103 
93,282 
178, 562 


247,431 
312,429 


89,406 
112,804 
415,530 


372,554 
68,845 
23,390 

207,427 
48,075 
76,854 
99,981 

104,987 
49,477 

366,188 

321,707 

238,493 

208, 746 

218,102 
68,038 

145,317 

119,916 

174,190 

177,146 
88, 764 

134,501 
87,921 

226,211 


6,285,694 


Chanae 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


per cent 


pourcentage 


1) 3) 


TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 

index dollars chanae dollars chanae 
Period unadjusted unadjusted(1) (2) 
Peniods Indice Dollars Variation Dollars Variation 

ode 
des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 
nalisés nalisés(1) (2) 
"000 % ‘900 z 

1984: 
January - Janvier 112.8 649,626 +4.3 575,865 +0.6 
February - Février Bete 659,594 +9.2 579,614 +5.6 
March - Mars 114.1 806,999 +2.5 TO. OS -0.6 
April - Avril Var 843,022 +8.7 VOM LL +5.4 
May - Maz 114.5 930, 389 +10.5 812,504 +7.6 
June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -.2 
July - Juillet Wee) 806,592 -0.9 704,654 -3.2 
August - Aodt 114.7 872,423 +2.5 769,768 +0.3 
September - Septembre aS 7 947, 365 +2.7 ede IE) +0.5 
October - Octobre S53) 957,060 +3.8 830,267 +1.4 
November - Novembre lite 2 5 24 BIL +10.1 i} (OSS V7) +7.4 
December - Décembre 114.3 LTA D5 ike -0.9 1,500,970 -3.2 
Year - Année 114.5 11, 384,871 +4.2 9,945,256 41.5 
1985: 
January - Janvier (is3 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
February - Février {Nes 647,965 -1.9 By aI5 SINS -4.5 
March - Mars 4359) 849,077 +5.2 726, 358 +2 
April - Avril its esi 906,925 +7.6 774, 346 +5.3 
May - Mal litiyiee, 990,625 +6.9 842,943 +3.7 
June - Juin Ale OY 5 35D) sod T7240 -6.2 
July - Juillet HAR 875,654 +8.6 745,493 +5.8 
August - Aodt WAS 979,945 +12.3 833,647 +9.6 
September - Septembre Mis S 964,843 +1.8 821, 300 -0.5 
October - Octobre litte? OSA GDS +7.8 BD, ou +5.4 
November - Novembre 117.6 Ip Be 5 fo) +8.4 Nel D> pA +6.1 
December - Décembre aldol i) (5055 Dale +6.9 ln DOG Q DS) +44 
Year - Année {Al 7/533 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 
1986: 
January - Janvier Wie? 762,970 +10.1 641,173 +7.3 
February - Février PD} 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 12053 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April - Avril 120.3 976,855 +7.7 Syl die ad +4.8 
May - Mai Wa} i 1,083,540 ous) fs 895,027 +6.2 
June - Juin 121.0 PDS) +3.5 TSA DUS +0.5 
July - Juillet WANG? SET KOSS) +5.9 HOI 2 DS) +2.7 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 


(1) 


(1) 


(2) 


(2) 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales hy department aroup are deflated 
by the Gross National Product Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 com- 
modity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department qroup estimates are then totalled to aive 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des qrands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont déqgonflées par la Division du produit national brut de Sta- 
tistigue Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et 
au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces qroupes de rayons ainsi dégonflées sont 
par la suite totallisées pour produire 1l'estimation de l'ensemble des ventes des grands maqasins en dollars constants. 

The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor- 
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 = 100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 
prior to January 1984 are available upon request. F 

La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986 et n'incorpore pas 1|'in- 
formation la plus récente. Les estimations, en dollars constants, sont maintenant disponibles sur la base de 1981 = 100. 
Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981, antérieures a janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Ad justed(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1985 1986 Change - Variation 
Department _ FT: Pane See Sey yi ws 
June July June? July June/July July 
1986 1986/1985 
Juin Juillet Juin Juillet Juin/Juillet Juillet 
1986 1986/1985 
No. a —_ ee ae e725 
. al ~ thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 42,935 52,035 58,995 Giowal +5.9 +18.2 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 41,992 71,654 63,607 92,699 +45.7 +294 
3 Women's and misses' sportswear 142,267 145,696 232,75 223,078 -4.1 +53.1 
4 furs 29595) 34,836 SG AA} 35,243 +13.1 +1.2 
5 Infants’ and children's wear and nursery Ts oU7 93,305 104,612 117,503 +12.3 +25.9 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 46,088 64,292 67,878 83,945 $23.7, +3026 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,432 45,570 62,637 60,473 -3.5 +32.7 
8 Intimate apparel 43,749 42,524 54,489 51,444 -5.6 +21.0 
9 Millinery 2,470 2,267 259355 2,290 -21.9 +1.0 
10 Women's and girls' hosiery 33,836 34,978 48,887 DLT +7.2 +49.8 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 45,271 51,969 63,492 66,253 +4,3 +27.5 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 99,148 103,552 129,581 128, 345 -1.0 +23.9 
15 Men's clothing 163,647 167,514 183,750 189,152 -2.0 +7.5 
14 Men's furnishings 151,046 146,076 192,176 184,464 -4.0 +26.3 
15 Boys' clothing and furnishings 42,516 62,408 ear hy 73,127 +40.4 +17.2 
16 Men's and boys' footwear 67,774 13595) 92,955 94,840 +2.0 +29.0 
17 Food and kindred products(3) 30,831 33,120 41,323 35,661 -13.7 +7.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 224,820 244,390 281,902 298,954 +6.0 +22.3 
19 Photographic equipment and supplies 49,042 51,599 49,314 47,127 -4.4 -R.7 
20 Piece goods 19,788 Uva uate 22,454 16,113 -28.2 -9.3 
21 Linens and domestics 139,079 137,044 163,436 155,569 -4.8 +13.5 
22 Smallwares and notions 46,963 48,143 52,296 49,972 -4.4 +3.8 
23 China and glassware 75,041 77,449 97,9357 97,356 -0.6 +25.7 
24 Floor coverings 49,585 53,258 75,865 73,043 -3.7 +37.1 
25 Oraperies, curtains and furniture cov- 64,093 70, 348 71,479 75,940 +6.2 +7.9 
erings 
26 Lamps, pictures, mircors and all other 60,679 64, 352 54,820 56,867 +3.7 -11.6 
home furnishings 
27 Furniture 148,934 156,706 181,449 174,815 -3.7 +11.6 
28 Major appliances 69, 332 69,632 Pare Ws 72,913 ete +4.7 
29 Television, radio and music 135,513 132,625 159,622 169,002 +0.2 +20.6 
30 Housewares and small electrical appliances 170, 398 166,944 196, 199 180,484 -8.3 +8.1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 172,108 161,250 158,485 MERCH 7 -7.9 -9.5 
32 Plumbing, heating and building materials 27,907 26,458 30,964 28,502 -8.0 +7.7 
33 Jewellery 107,096 113,481 170,590 166,927 -2.1 +47.1 
34 Toys and games 153,417 183,356 177,102 188,797 +6.6 +3.0 
35 Sporting goods and luggage 141,910 136,961 151,656 141,422 -6.7 +323 
36 Stationery, books and magazines 130,186 142, 334 152,263 157, 503 +3.4 +10.7 
JT, See tae: oe auto accessories, repairs 51,150 49,351 54,528 49,144 -9.9 -0.4 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 411 569 452 433 =i) =73.9 
Fe: ners pnd eervices 6,268 6,538 2,686 3,062 +14.0 -53.2 
other departments 67,033 57,471 64,473 52,816 -18.1 -8.1 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,216,203 3,393, 348 3,924,858 3,937,103 +0.3 +16.0 
(1) At selling value. 
(2) Total deparment store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
Canada total. 
(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


1986 Change - Variation 
Rayon 
Aprilt May? June? JulyP July/June 
1986 
Avril? Mail Juin JuilletP Juillet/Juin 
1986 
LSet NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaaqe 
64,688 63,941 69,408 63,646 -8.3 Robes, robes de ménane, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
99,576 100, 163 102, 373 89,296 -12.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
259,027 261,292 257,730 248,858 -3.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
37,926 34,545 35,136 bee ey +1.2 Fourrures 4 
116,765 109,518 112,881 109,030 -3.4 Vétements pour béhés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
76,964 71,498 76,632 Dale, -6.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
66,112 67,278 71,447 69,077) -2.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames i) 
53,913 54,083 56,443 55,696 -1.3 Sous-vét ements 8 
4,119 3,990 4,191 3,525 =15159 Chapeaux 2 
50,812 DiehLL 54,473 56,242 +3.2 Bas pour dames et fillettes 10 
80, 348 81,414 82,882 80,461 -2.9 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
141,476 138,187 141,475 135,891 a) Chaussures pour dames, jeunes filles et (We 
enfants 
220,200 217,884 212,041 202,287 -4.6 Vétements pour hommes 13 
212,874 216,027 217,698 216,529 -0.5 Articles d'hahillement pour hommes 14 
64,553 64,252 61, 334 60,687 -1.1 Vétements et articles d'habillement pour 15: 
garcons 
95,651 97,628 100,359 98,376 -2.0 Chaussures pour hommes et aarcons 16 
50,471 36,036 41, 323 35,661 -13.7 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
313,709 313,467 316,017 317,740 +9.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
49,790 5A, 922 50,461 46,696 -7.5 Appareils et fournitures photoaraphiques 12 
19,167 19,124 21,906 17,914 -22.3 Tissus 4 la piéce 20 
168,417 164,465 163,833 161,041 -1.7 Literie et linoe de maison 21 
47,523 46,229 48,745 46,843 -3.9 Menus articles 22 
116,432 98,079 104,739 101,658 Ph) Porcelaine et verrerie 23 
To,216 71,803 73,810 71,774 -2.8 Revétements de plancher 24 
73,692 74,622 74,512 Ti2'g Sie +1.1 Tentures, tideaux et housses 25 
72,480 71,666 57,754 57,647 -9.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
180,090 178,840 180,263 173,416 -3.8 Meuhles 27 
75,140 74,878 Ta,7 94 76,414 +0.8 Gros appareils ménaners 28 
165,128 164,499 164, 387 167,051 +1.6 Téléviseurs, radios et musique 29 
189,481 189,676 191,581 183,182 -4.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
164,417 154,249 149,605 148,004 -1.1 Qsineaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
30,286 ZO NLL Ly AAO we f 3,294 -6.3 Matériel de plomherie, chauffane et cons- 32 
truction 
180,040 183,616 183,413 175,934 -4.1 Bi jouterie | a 
159,100 170,722 194,640 183,966 -5.5 Jouets et jeux 2 
150,274 142,605 148 , 307 145,446 -1.9 Articles de sport et valises 3 
157,500 152,284 156,371 150,222 -3.9 Papeterie, livres et revues 36 
55,453 61,731 56,835 54,778 -3.6 Essence, huile, accessoires d'automohile, 37 
se ; f réparation et fournitures 
544 400 452 433 mh Repas et casse-crotites( 3) 3A 
2,154 Le oee 24 2S aaa Ha | +7.7 Services et travaux de ecéparation 39 
a9 , é 4 ’ P 
69,700 72,420 66,533 61,192 =H Tous autres rayons 4n 
4) 
4,243,163 4,160, 702 4,182,616 4,056,287 -3.0 TOTAL, TOUS RAYONS 4 
Tet ean eye eee ee ee eee Ee a a 


F ote 2S Aes 2S > che > a) au niveau du Canada 
(2) Le total des stocks des qrands maqasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon dicecte" les données hrutes de ehaque tota ’ 


4 4 + ac « {< < 2 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées nténaale pas le total du Canada. 


) ésals c S608 ¢ é >ons > Snales <= d fes non désaisonnalisées. 
(3) Puisqu'1l y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent énales aux données ne 541s 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 1986 
Department 
June July June? July 
Juin Juillet Juin? Juillet 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and Th HAT Broz 3.06 Seats 
uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5.48 ORS 8.52 Za, 
3 Women's and misses' sportswear Za Jee Ths: Deo Balai 
4 Furs DBGos 29.10 36.05 IST 
9 Infants' and children's wear and nursery equipment LD 4.27 4.36 4.96 
6 Girls' and teenage girls' wear Brac 4.70 5.08 5.69 
7 Lingerie and women's sleepwear 58) BS 3.64 3.30 
8 Intimate apparel 5 UD Sol 4.40 Bie )e: 
9 Millinery Boll SEXO) 3.06 TAS YE 
10 Women's and girls' hosiery 3.65 4.88 Dy lle 6.31 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories oSV2 4.82 4.84 5.64 
12 Women's, misses' and children's footwear 4.30 Wah aye)5 Dis oul 
13° Men's clothing 3.84 Daly 4.99 5.67 
14 Men's furnishings Dk Uf fe 3.48 Dele 4.03 
15 Boys' clothing and furnishings 339 15: ode 4.04 6.02 
16 Men's and boys' footwear Deri 4.84 GY) 6.28 
17 Food and kindred products 0.57 0.66 0.74 ).68 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.45 4.95 De 28 do HE 
19 Photographic equipment and supplies 3.86 4.17 a2 3.94 
20 Piece goods 6.34 5.68 7.41 DEC) 
21 Linens and domestics he Qn bi BH 5.49 4.50 
22 Smallwares and notions 6.88 Ono Beop. Vous 
23 China and glassware Ho 238} 7.41 9.41 8.26 
24 Floor coverings 3.96 3.70 5.50 4.74 
25 Draperies, curtains and furniture coverings UN 5) UGA B55) 4.41 4.45 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home oUt Beat Delay 6.9> 
furnishings 
27 Furniture Ses (05) ZB BSD etfs) 
28 Major appliances This A res 1.46 lo 2s: 
29 Television, radio and music 4.30 Ba Bll De 7 BS 
30 Housewares and small electrical appliances 5.43 Dio lich 6.34 Der 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.31 4.50 4.26 ea 
32 Plumbing, heating and building materials 2.88 Beh) 2.88 2.26 
33 Jewellery See 6.18 123 7.56 
34 Toys and games 8.09 9.07 9.76 9.62 
35 Sporting goods and luqgaae 4.42 4.57 Lil 4.75 
36 Stationery, books and magazines Ditas Gre) 5.82 Grea 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs and supplies 3.48 3.49 4.98 SIS 
38 Meals and lunches 0.02 9.03 O.n2 9.02 
39 Repairs and services 0.54 0.59 9.20 1.23 
40 All other departments 1.84 (eGo 1.80 1.60 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.44 BI 1/ 5 4.08 4.12 


Y/ 


TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Sales-Stock/Ventes-stocks 


1985 1986 
June July June? July 
Juin Juillet Juin? Juillet 
O59. 0.36 Oe Oni 
0.16 0.12 0.11 (Maat) 
Oe57 0.36 0225) On277, 
0.02 0.04 0.03 0.06 
UeZ7 0.26 OnZ2> Ona 
0.26 BS 745) Dei) OAS 
0.34 0.40 0.26 0.30 
0.26 OCZ27, OR2S OF25 
0.40 0.50 OS3:2 0.38 
0.26 0.21 0.18 0.16 
0.26 O22. Deis) 0.18 
O22 0.21 Ome 0.18 
0.24 0.18 O22 OS 
De S32 0.28 (OGYAT 0.24 
O27. OnZ1 OnZ2 Ose 
0.22 OR ZAI 0.18 ORG 
1.64 obey) 1.44 Pear 
Dav Ona 0.18 Vso 
O25 ORZ5 ORZ> OR25 
On Ble) # Oma: 0.15 
0.20 A233 Oxi (0), A 
0.14 0.15 OsiZ 0.14 
0.13 0.14 0.10 ORAZ 
RAVES Ds62e! 0.18 Bo ZZi 
WR 7485 0.24 C22. Oe25 
0.10 0.12 0.09 OedD 
O55 0.36 0.27 0555 
0.63 0.76 0.68 0.76 
On27 0525 0.18 OeZ2 
Ont OF 0.16 0.17 
0.24 0.21 Oe23 0.22 
0.36 0.42 O37, 0.42 
0.18 OZ, Ons: 0.13 
Oo 0.12 Oosid 0.11 
Os21 0.22 0.20 0.20 
0.18 Os 17 Omdz 0.16 
0.28 0.28 3 0.25 
40.31 Gio SSA IRE) 44.16 
1.88 1.74 Dey 4.56 
0.48 Oo5>: 0.48 0.56 


Rayon 


Robes, robes de ménaqe, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour qarcons 


Chaussures pour hommes et qarcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photogqraphiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménaqers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bi jouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, hulle, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins A la 


fin du mois, Canada, 1984-1986 


———— eee 


1984 


thousands of dollars - 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1,808,015 
1,714,843 
1,695,173 
1,709, 386 
1,708,247 
Tah oesiG 
1,695,008 
1,689,630 
1,746,901 
1,799,732 
1,892,038 
DSIa 2] 


1985 


1,989,953 
1,898,512 
1,880,825 
1,897,041 
1,897,723 
1,887,639 
1,874,327 
1,888,520 
1,952,986 
20d O17 
2,488,267 
2,396,596 


1986 


milliers de dollars 


2,215,690 
2,123,008 
2,102,192 
2, 107,916 
2,107,740 
2,079,147 
2,036,258 


millions of dollars - millions de dollars 


ie7seo) 
1,710.0 
1,722.0 
1755.0 
1,744.0 
(Vee iae 
1,784.0 
1,789.0 
1,804.0 
1,826.0 
1,841.0 
1,880.0 


1) Accounts receivable of departm 
associated exclusively with them. 
(1) Les comptes @ recevoir des grands maqasins et les créances actives des 
préts qui travaillent exclusivement avec ces maqasins. 


ent stores and the 


2,098.0 
PSO 
215200 
DSS ie 
2,149.0° 
2, 147208 
Z iSsokon 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


per cent - pourcentaqge 


+N.3 
+0.8 
+0.8 
+0.3 
+0.6 
-9.1 
+.1P 


+11. 
+11. 
+11. 
+11. 
+11. 
+10.1 
+8 .6 


——- DOW 


+11.3 
+11.8 
+11.7 
411.00 
+10.9F 
+10.3F 
+9.9P 


sociétés d'acceptation de 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Industry Division 
in the Retail Trade Section. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Wig dalit We 


Operating Results - Retail Trade. O. Bil. 


A number of publications are available in the Oper- 
ating Results series. 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clething Stores, 1981 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


ante 11-204E, price Canada $5.00, Other Countries 
6.00. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent 4 la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des qrands maqasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands maqasins par réqion. Rapport provi- 
soire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands maqa- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
VOV26 tnleSs (Bei lke 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. H.S. Bil. 


Un nombre de publications de la série des Résultats de 
l'exploitation est également disponible. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries au détail, 1981 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. -— Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une qrande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 


NO 11-2047, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Canada 


SIOCKS 


Lacking Aug. 1986 


Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store 
sales and 
stocks 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, 1t competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months for the previous year on the sales 
and stocks, by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués & la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; &@ titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de |'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Jabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the number of loca- 
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month- 
end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 


vi 


Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de aqrand maqgasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands maqasins par rapport 4a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et  ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands maqasins &a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, (télé- 
phone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées: autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Vil 


La "liste des organisations de grands maga- 
Sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard Aa l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites’ se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les r&évisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont A la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes @ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - September 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Septembre 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités oraa- 
quét e(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 85.0 88.0 D2 
Monthly sales by department - Ventes men- 

suelles par rayon ere 62.5 Siu 
Monthly stocks by department - Stocks men- 

suels par rayon S06 50.0 66.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a 

recevoir & la fin du mois cae 5) a3) 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 


lication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez t6t pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands maqasins 
exploitent des points de vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1985 


1985 1986 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 25 5 
April - Avril Mey 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 25 5 > 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodat 26 5 WS) 5 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November -— Novembre 26 5) 25 5 
December - Décembre p15) 4 26 4 


Vill 


GRAPHIQUES 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


‘Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et desaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 

Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


O 


Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales declined for the second consecutive 
month to $1,038 million in September 1986, 
a decrease of 0.8% from the previous 
month's revised total of $1,046 million. 
Lower sales were recorded in 26 of the 4O 
departments. 


For the first nine months of 1986, depart- 
ment store sales have fluctuated signifi- 
cantly while showing no overall growth. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,367 
million at the end of September, up 8.5% 
from the August 1986 revised value of 
$4,025 million. This increase followed 
decreases” jofe 3.0% in? July and 0.7% ain 
August 1986. 


The inventories to sales ratio rose to 
4.21:1 in September, the highest value in 
this ratio recorded in 1986, which has 
averaged 3.92:1. 


Unadjusted Data 


o Department stores in Canada reported sales 


totalling $1,021 million in September 
1986, up 5.8% over the September 1985 
level of $965 million. Cumulative sales 
for the period January to September 1986 
totalled $8,282 million, up 6.0% over the 
corresponding period in 1985. 


o Seven provinces posted gains in September 


1986 over the corresponding month in 1985, 
with increases ranging from 9.6% in 
Ontario to 3.6% in New Brunswick. De- 
creases were recorded in Alberta (-2.7%), 
Manitoba (-0.4%) and Saskatchewan (-0.3%). 
Sales rose in seven of the ten metropoli- 
tan areas surveyed. 


Sales by major department stores in 
September 1986 reached $656 million, up 
4.7% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $364 million, up 7.8% over 
the same period last year. 


POINTS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes des grands magqasins, 
corrigée en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, a 
diminué pour un deuxiéme mois pour s'inscrire 
& $1,038 millions en septembre 1986, une baisse 
de 0.8% par rapport & l'estimation révisée 
d'aodt ($1,046 millions). Des diminutions dans 
les ventes furent enreqistrées dans 26 des 40 
rayons. 


o Au cours des neuf premiers mois de 1986, les 
ventes des qrands magasins ont fluctué signifi- 
cativement quoique aucune croissance ne_ fut 
enregistrée au niveau global. 


o La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une hausse de 8.5% par rapport 
au mois précédent ($4,025 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait a la fin de septembre A 
$4,367 millions. Cette augmentation substan- 
tielle fait suite Aa des baisses de 3.0% en 


juillet et 0.7% en aodt 1986. 


o Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'est élevé 4 4.21:1 en 
septembre, le rapport mensuel le plus élevé 
enregistré en 1986. La moyenne des rapports 
mensuels s'établit a 3.92:1 en 1986. 


Données non-désaisonnalisées 


o Les ventes des grands magasins au Canada ont 
totalisé $1,021 millions en septembre 1986, 
soit 5.8% de plus que le niveau de $965 mil- 
lions observé en septembre 1985. Les ventes 
cumulatives, pour la période de janvier Aa 
septembre 1986, se sont chiffrées aA $8,282 
millions, en hausse de 6.0% par rapport a la 
période correspondante en 1985. 


o Les ventes des grands magasins ont progressé 
dans sept provinces en septembre 1986 compara- 
tivement au méme mois de l'an dernier, les 
hausses s'échelonnant de 9.6% en Ontario &a 
3.6% au Nouveau-Brunswick. Des diminutions ont 
été enregistrées en Alberta (-2.7%), au 
Manitoba (-0.4%) et en Saskatchewan (-0.3%). 
Les ventes ont augmenté dans sept des 10 
régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


o Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en septembre 1986, se sont chiffrées & $656 
millions, soit une hausse de 4.7% par rapport 
aux ventes enregistrées @ pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant Aa 
$364 millions, ce qui représente un qain de 
7.8% en regard du mois de septembre de l'année 


derniére. 


In September 1986, there were 789 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, the same as reported for 
August 1986 and eleven less than = in 
September 1985. Of this total number, 311 
were operated by major department store 
organizations and 478 by junior department 
store organizations. 


In September 1986, total department store 
sales constituted 8.9% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease from the 9.3% 
share held in September 1985. 


Unadjusted department store stocks = at 
month-end totalled $4,206 million, up 
24.0% over the level reached in September 
V985% 


The total unadjusted value of accounts re- 
ceivable of all department store organiza- 
tions in September 1986 amounted to $2,079 
million, up 6.5% from the $1,953 million 
in September 1985. 


ran 


En septembre 1986, on a dénombré un total de 
789 points de vente au détail exploités par les 
sociétés des arands magasins, soit le méme 
nombre qu'en aodt 1986 et onze de moins qu'en 
septembre 1985. De ce total, 311 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 478 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté Aa elle seules, 8.9% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en septembre 1986, 
soit une légére diminution par rapport a la 
part de 9.3% détenue en septembre 1985. 


La valeur des stocks des grands magasins & la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $4,206 millions, soit une hausse 
de 24.0% par rapport au niveau atteint en 
septembre 1985. 

la valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances aA recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée & $2,079 mil- 
lions en septembre 1986, soit 6.5% de plus que 
l'estimation enregistrée en septembre 1985 
($1,953 millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1985 1986 
Variation 
Department 
August September August September September 
1986/1985 
Aoat Septembre Aofit Septembre Septembre 
1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 17,824 16,777 16,865 17,761 +5.9 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,211 21,679 eres! 24,611 +13.5 
3 Women's and misses' sportswear 60,921 69,204 63,110 82,587 +19.3 
4 Furs 2,445 3,942 2,808 5,167 +31.1 
5 Infants' and children's wear and nursery 28,488 25,895 28,097 28,858 +11.4 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,126 17,091 28,961 18,967 +11.0 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,108 16,609 16,687 18,430 +11.0 
8 Intimate apparel nines 12,696 12,469 1S,550) +6.7 
9 Millinery 1,150 1,439 833 1,166 -19.0 
10 Women's and girls' hosiery 8,903 12,148 Pa We) ore Wd eri la We: 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 12,966 17,429 13,289. 18,761 +7.6 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 26,123 30,827 30,101 34,400 +11.6 
13 Men's clothing 36,896 42,783 37,920 47,545 +11.1 
14 Men's furnishings 42,831 47,670 48,439 55,065 +15.5 
15 Boys' clothing and furnishings 24,794 12,921 24,728 (eine) +20.6 
16 Men's and boys' footwear 16,557 18,272 17,444 Vale) +709) 
17. Food and kindred products 62,110 52,306 59,178 56,149 +7.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 54a? 50,207 54,898 58,207 +15.9 
19 Photographic equipment and supplies (ois Nel0) 10,316 a Re ays 9,812 -4.7 
20 Piece goods SIF iit] 3,892 3,520 4,154 +6./7 
21. Linens and domestics Ba 27 33,504 36,060 34,400 +2.7 
22 Smallwares and notions 7,074 10,412 75222 9,344 -10.3 
23 China and glassware 10,324 12,470 10,744 12,430 -0.3 
24 Floor coverings 155695 14,288 13,208 13,652 -4.5 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Lot Nery 14,839 16,078 +6.3 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,030 8,085 73292 198 -4.0 
home furnishings 
27 Furniture 45,912 50,179 46,779 52,490 +4.6 
28 Major appliances 48,418 49,799 49,145 USS -1.0 
29 Television, radio and music 47,884 49,269 45,075 47,542 -3.5 
30 Housewares and small electrical appliances 36,452 33,206 32,309 31,963 -3.7 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,762 26,269 29,763 26,1957 -0.4 
32 Plumbing, heating and building materials 9,288 9,065 9,674 10,118 +11.6 
33 Jewellery 19,805 22,442 22,432 24,696 +10.0 
34 Toys and games A ee 19,491 19165 18,628 -4.4 
35 Sporting goods and luggage 25,082 Dalian 24,089 19,761 -7.5 
36 Stationery, books and magazines 35,805 33,336 35,161 29,500 => 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 13,427 Lay 427, 13,236 12,863 -4.2 
and supplies 
38 Meals and Lunches 22,246 20,563 Aa chys} 19,511 -6.1 
39 Repairs and services 11,203 11,047 12,006 13,031 +18.0 
40 All other departments 34,835 Fi leo hs 15) 31,050 27,661 +1.0 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 979,945 964,843 DID, 952 1,020,701 +5.8 
(1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1) 


» Par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1986 
Variation 
Junet July? August* SeptemberP September/ 
August 
1986 
Juint Juillet? Aodtt SeptembreP Septembre/ 
Aoat 
1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,236 17,436 17,446 18,176 +4.2 
17,945 17,636 17,771 18,613 +4.7 
68,698 69,314 67,149 68,683 Dp! 
5,509 5,361 4,969 5,045 +1.5 
Hg foe) 27,341 26,500 27,441 +3.5 
16,884 19,131 18,671 18,349 =A hi) 
20,060 21,428 21,706 21,088 -2.8 
12,249 UZ 965. 12,818 12,413 -3.2 
eevee) 1,539 1,403 1,374 -2.0 
Alip2o> {Ze bans: 11,855 11,829 -0.2 
18,394 18,905 19,076 18,934 -0.7 
29, DDD) 29,857 30,856 28,189 -8.6 
45,496 45,799 45,729 45,610 EOuS 
56,723 57,988 61,573 59,538 -3.3 
16,050 16,204 16,401 16,502 +0.6 
18,138 18,712 18,992 18,708 -1.5 
63,433 62,568 62,095 64,021 +3.1 
64,488 64,590 63,619 66,058 +3.8 
11,764 11,823 11,629 11,234 -3.4 
DoT 3,461 3,508 3,589 +2.3 
33,354 33,494 34,691 32,303 -6.9 
8,073 8,239 8,449 gion -8.3 
14,211 14,523 14,607 14,023 -4.0 
14,791 14,698 14,387 13,846 -3.8 
15,826 15,618 {sso (5) 15,560 +0.3 
8,561 8,954 8,614 8,432 -2.1 
50,245 52,746 51,811 52,095 +0.5 
48,390 48,675 49,557 47,816 -3.5 
42,409 43,516 45,109 42,691 -5.4 
36,127 36,557 36,265 36,050 =0:6 
31,669 31,659 32,681 32,228 -1.4 
9,904 10,431 10,382 10,636 +2.4 
28,237 28,944 29,138 27,853 -4.4 
29,035 28,848 28,281 28,095 Oey) 
26,374 26,096 26,439 24,997 -5.5 
32,732 32,650 32,351 29,465 -8.9 
13,793 13,815 14,084 14,684 +4.3 
20,152 20,792 20,656 20,323 -1.6 
13,893 14,203 ESTES 13,813 +0.1 
33,460 D552 34,008 33,252 -2.2 
1,040,121 1,048,638 1,046,405 1,038,432 -0.8 


Rayon 


NO 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


OWUmaND 


41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


Sn nn ne ee eee ee ee 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvel le- Nouveau- 
Prince- Fcosse Brunswick 
Edouard 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 August 588,786 x x 10,414 x 105,825 
September 626,857 x x 10,693 x (Weis s/s) 
January -September! 4,841,466 x x 84,212 x 837,955 

1986 August 581,028 x x 10,869 x 104,751 
September 656, 303 x x 11,482 x 114,567 
January-September 5,086,439 x x 86,733 x 873,607 

Percentage change 
September 1986/1985 +4.7 x x +7.4 x +8.5 
January-September 1986/1985 +521 Xx x +3.0 x +4.3 

Junior department stores 

1985 August 391,160 x x Paes (TET x 84,468 
September SIT] CXe ip) x 18,446 x US S155) 
January -September! DYN x x 161,020 x 657,647 

1986 August 394,503 x x 22), IAG x 86,115 
September 364 ,398 x x 20,301 x 79,780 
January-September By LID oil x % ASV) 5 1/58} x FOS si 25 

Percentage change 
September 1986/1985 +7.8 x x +10.1 x +7.9 
January-September 1986/1985 +7.5 x x +4.2 x +7.3 

Total, all department stores 

1985 August D727 94> 12,654 6,559 Beno DAA o3e)| 190,292 
September 964,843 in Z2eu DO) 72 TS) A he) NO S710 79s DO> 
January -September! ots S507 93,190 47,236 245,232 165,987 1,495,601 

1986 August DY D302 12,450 6,484 32,589 Zao0> 190,866 
September 1,020,701 ilar ah Dy Sts? 31,783 20,265 194,347 
January-September 8,281,927 96,103 46,587 254,490 169,502 IDO oal 

Percentage change 
September 1986/1985 +5.8 +5.4 +7.4 +9.1 +3.6 +8.3 


January-September 1986/1985 +6.0 +3.1 -1.4 +3.8 +2.1 +5.6 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 
British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 


Britannique 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


209 ,078 372037 x 92,665 111,154 1985 Aodt 

222,536 35,158 x 101,277 120,883 Septembre 
1,692,175 261,510 x 779,129 951,762 Janvier-septembre! 

216,706 27,957 x 86,836 108,122 1986 Aodt 

242,976 33,544 x 98 , 102 126,351 Septembre 
1,838,744 259,618 x 802,504 995,773 Janvier-septembre 


Variation procentuelle 


+9.2 -4.6 x -3.1 +4.5 Septembre 1986/1985 
+8./7 -0.7 x +3.0 +4.6 Janvier-septembre 1986/1985 


Grands magasins populaires 


148,885 19,620 x 36,453 36,206 1985 Aodt 
128,454 15,476 x Bs Die 32,489 Septembre 
1,143,730 145,877 x Zia 269 265,625 Janvier-septembre? 
153,807 19,021 x 34,301 36,220 1986 Aodt 
141,614 16,868 x 33,028 34,086 Septembre 
1,244,987 152,147 x 2895925 299 , 388 Janvier-septembre 
* Variation procentuelle 
+10.2 +9.0 x -1.5 +4.9 Septembre 1986/1985 
+8.9 +4.3 x +5.1 +12.7 Janvier-septembre 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


BO 90> 21 0)S57/ 31,460 WEAN) 147,360 1985 Aoat 

350,990 50,634 30,531 134,799 WSin 2 Septembre 
2,835,905 407 , 388 250,553 1,055,098 its Zallage On Janvier-septembre! 

370,512 46,978 28,868 172 ike 11 397 144, 342 1986 Aodt 

384,589 50,412 30,451 131,130 160,437 Septembre 
3,083,729 411,766 252,830 1,092,429 P25 Oil Janvier-septembre 


Variation procentuelle 


oF -0.4 -0.3 -2.7 +4.6 Septembre 1986/1985 
+8 : +1.1 +0.9 +3.5 +6.4 Janvier-septembre 1986/1985 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1985 and 1986 


Ha lifax- : 
Type of department store Calgary Edmonton een ee Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 August SIG Wee 43,262 x 175296 T5296 
September 40,637 46,285 x 20,050 UDAOUT 
January-September! OVA256 355,388 Xx AS Ace AO 571,038 

1986 August 34,525 40,347 x 18,224 72,240 
September DD 5212 45,410 x ZOOS DZL 81,958 
January-September 320, 863 370,631 x elshaeAye: 602,469 


Percentage change 


September 1986/1985 -3.3 (9 x +2.4 +11.2 
January-September 1986/1985 +3.1 +4.3 x +5.1 +5.5 


Junior department stores 


1985 August 12,284 15,405 x 7,772 38,879 
September 11,411 14,235 x Goo 34,339 
January -September! 94,964 117,192 x 56,849 310,011 

1986 August e705 14,240 x 6,673 38,720 
September 10,939 13776 e x 6,310 36,461 
January-September 98,510 120,757 x 61,436 325, 306 


Percentage change 


September 1986/1985 -4,.1 = De2 x Sal +6.2 
January-September 1986/1985 +3.7 +3.0 x +8.1 +4.9 


Total, all department stores 


1985 August 49,407 58,667 177682 24,868 112,176 
September 52,048 60,521 16,888 26,562 108,016 
January -Septembert 406,218 472,579 138,530 208 ,020 881,051 

1986 August 46,227 54,587 18,147 24,897 110,960 
September 50,251 59,187 18,506 26,832 118,419 
January -September 419,371 491,387 144,490 220,353 927,776 


Percentage change 


September 1986/1985 -3.5 -2.2 +9.6 +1.0 +9.6 
January-September 1986/1985 +3.2 +4.0 +4.3 +5.9 +525 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


Ot tawa- 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


29,190 x 101,788 72,460 me 1985 Aott 

27,610 x 1tO, 797 ai Hepsi a x Septembre 

2 Nee ead x 820,306 625.975 x Janvier-septembre! 
as se to | x 107,374 pe aab |B he: x 1986 Aodt 

27,208 x WZ4,591 86,210 x Septembre 

72 \\a5 BYee x 914,848 673,407 x Janvier-septembre 


Variation procentuelle 


-1.5 x +12.3 +6.0 x Septembre 1986/1985 
+2.0 x +11.5 +7.9 x Janvier-septembre 1986/1985 


Grands magasins populaires 


17,036 x 39,887 25205 x 1985 Aott 

15,284 x SD glo, 11,687 x Septembre 
$55,967 se 316,641 99,081 x Janvier-septembre! 
(hee ay ie] x 41,632 Wary oye: x 1986 Aodit 

e297 x 39,411 in, 9 75> x Septembre 

146,713 x 547 40 1OT 917 x Janvier-septembre 


Variation procentuelle 


+13.2 x +10.1 +2.4 x Septembre 1986/1985 
+9.5 x +10.4 +8.9 x Janvier-septembre 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


42,826 25,914 141,675 84,663 45,816 1985 Aott 

42,893 25,481 146,586 93,003 A592? Septembre 

345,186 209 ,472 1,136,949 722,022 368,167 Janvier-septembre® 
43,611 26 ,636 149 ,006 85,147 42 ,036 1986 Aoait 

44,505 2>,0/6 163,801 98,183 45,468 Septembre 

362,252 219,078 1,264, 304 TBA, 22 370,687 Janvier-septembre 


Variation procentuel le 


5.8 6 21127 +5.6 -1.0 Septembre 1986/1985 
ee oe +11.2 +8.1 +0.7 Janvier-septembre 1986/1985 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
[ype of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Fdouard 


number - nombre 


Major department stores 


1985 August SSi[S3 6 6) 7 4 54 
September 19 6 3 Vi 4 54 

1986 August 310 5 1 7 4 50 
September Bail > 1 7 4 50 

Junior department stores 

1985 August 481 8 4 2, 22 109 
September 481 8 4 27 Ze 109 

1986 August 479 8 4 al 22 106 
September 478 8 4 al, 2D 105 

Total, all department stores 

1985 August 796 14 ii 34 26 163 
September 800 14 7 34 26 163 

1986 August 789 13 5 34 26 156 
September 789 WS 5 34 26 i> 

TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

Halifax- F 
Type of department store Calgary Edmonton Hamilton Montréal 
Dartmouth 
number - nombre 

Major department stores 

1985 August 14 18 6 14 30 
September 14 19 6 14 30 

1986 August 14 19 6 14 30 
September 14 tg 6 14 30 

Junior department stores 

1985 August 12 15 gy 11 45 
September 2 15 g 11 45 

1986 August (ZZ 15 2) 9 44 
September 12 15 9 9 43 

Total, all department stores 

1985 August 26 33 i 25 HS 
September 26 34 15 Le US 

1986 August 26 34 15 2 74 


September 26 34 15 723) 73 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


Ontario 


number -— nombre 


ae 
116 


117 
Aes 


188 
188 


188 
188 


301 
304 


305 
305 


Manitoba 


17 
iY) 


17 
te 


21 
21 


22 
Le 


38 
38 


Hy) 
39 


British 
Columbia 
Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
Grands magasins traditionnels 
US 44 yi 1985 Aodt 
{hS) 45 52 Septembre 
13 45 51 1986 Aodt 
13 45 yz Septembre 
Grands magasins populaires 
17 36 49 1985 Aodt 
110/ 36 49 Septembre 
WE 36 49 1986 Aoat 
17 36 49 Septembre 
Ensemble des grands magasins 
52 80 101 1985 Aodt 
32 81 101 Septembre 
30 81 100 1986 Aodt 
30 81 101 Septembre 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 


1985 et 1986 


Ot tawa- 
Hull 


number - nombre 


ez 
12 


12 
12 


20 
20 


ZA 
21 


By 
32 


33 
5B 


Québec 


eo} 


fea) 


14 
14 


14 
14 


ZZ 
22 


22 
Zz. 


Toronto 


46 
46 


46 
46 


48 


48 


91 
94 


94 
94 


Vancouver Winnipeg Genre de qrand maqasin 
Grands magasins traditionnels 
27 13 1985 Aodt 
27 AS Septembre 
26 15 1986 Aott 
2, 13 Septembre 
Grands magasins populaires 
15 ie 1985 Aodt 
iS 17 Septembre 
15 18 1986 Aoat 
i> 18 Septembre 
Ensemble des qrands maqasins 
42 30 1985 Aodt 
42 30 Septembre 
4] 31 1986 AoGt 
42 31 Septembre 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands maqasins par genre de grand maqasin, Canada, 1984-1986 


Department stores 


Grands maqasins 


Period Total 
Période 

Sales 

Ventes 

‘000 
1984: 
January - Janvier 649,626 
February - Février OD), sey 
March - Mars 806,999 
April - Avril 843,022 
May - Mai PAG 5 Kei) 
June - Juin PEN cy AAS! 
July - Juillet 806,592 
August - Aodt 872,423 
September - Septembre 947/52 6> 
October - Octobre 957,060 
November - Novembre in Z oe Zon 
December - Décembre Veto Aah 
Year - Année 11, 5384, 871 
1985: 
January - Janvier 692,108 
February - Février 647,065 
March - Mars 849,077 
April - Avril AN, SZ 
May - Mai 990,625 
June - Juin AVY np Dos 
July - Juillet 875,654 
August - Aodt DY) SHES: 
September - Septembre 964, 843 
October - Octobre sal eyes 
November - Novembre hy Sees bua 
December - Décembre (igs Seis! 
Year — Année 12,038,585 
1986: 
January -— Janvier V62, 070 
February - Février 696,129 
March - Mars 900,408 
April - Avril D167, 85> 
May - Mai TO 8Se 40 
June - Juin Se) ODS 
July - Juillet 927,699 
August - Aodat Dl Ding DOM: 
September - Septembre Te OVAG), TAO 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 


Market 
share 


Part de 
marché 


ov 
70 


100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


100.9 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.9 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.9 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Ventes 


‘000 


433,177 
G26 537 
529,691 
522,096 
571,933 
584,661 
496,195 
530,591 
619,430 
611,524 
799,105 
1,049, 201 
7,179,741 


453,711 
409,143 
537,063 
549, 344 
594,109 
550,221 
532,232 
588, 786 
626,857 
645,007 
863,911 
RAE: 
7,474,071 


488,165 
436, 344 
553,848 
591,817 
650, 302 
564,953 
563,679 
581,028 
656, 303 


Junior 

Populaires 
Market Sales 
share 
Part de Ventes 
marché 
% ‘000 
G6veT: 216,450 
64.7 LS SAO 
DoS QU es SOE 
Giles 570,026 
62.1 DD Looe 
62a 357,066 
Silos FIOo 397/ 
60.8 SYA] 5181531 
65.4 527955 
(36%) SHES) SVS 
Gon ANS S55, 1837/ 
Gilleez 666, 580 
63.1 AZO 29 
65.6 I EXS\ IS) T) 
Oo MST cs Se 
65m S25 (Oye 
60.6 SS sete) | 
60.0 BNE NE 
69.6 Po ie 
60.8 SYS LY 
60.1 512)4) 6 NEW 
65.0 $57,905 
G2L55 386,646 
Bn D UNS ISyp, SAS: 
Gale 710,230 
62o1 4,564,513 
64.1 PAB CASS 
hel) RO) WSIS 
Oo 346,560 
60.6 DROW O29 
60.9 NDS 2 NS, 
60.2 374,101 
60.8 363,960 
DONG SION S06: 
64. 3 Soy, SISK: 


Market 
share 


Part de 
marché 


Oo 
0 


Daas 
3D 
34.4 
Bsc | 
Bless 
DED. 
Bala 
Be 
34.6 
56.41 
36.3 
38.8 
36.9 


34.4 
36.8 
360/ 
Sree 
40.0 
De) lh 
DIEZ 
599 
5520 
By sp) 
Bye ow) 
Bis PN 
BH 


bio er, 
DT id 
Dine 
oie 
40.9 
Dn 
Be Jy 
40.4 
Dok 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1984-1986 


September 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 


Septembre 

Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1986/1985 
Province et certaines 1984 1985 1986 Variation 
régions métropolitaines 1986/1985 
Seer cent — pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 6.8 ey) Gwe -3.1 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard ilo (ls ASE -0.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse S22 8.0 Bal +1.3 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.6 Tod Wot -6.5 
Québec 76 Toa 6.8 -4.2 
Ontario eats Jia 8) Bie -3.3 
Manitoba 14.1 Vee Vee -5.8 
Saskatchewan Seo 8.3 Wot! -10.8 
Alberta 13.4 sient) i a 3 -8.9 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.0 Df Zia -5.3 
CANADA 10.1 SIRS) Bog -4.3 
Montréal De PP | 8.8 = 
Toronto is bee LOS; ee, -3.9 
Winnipeg 1953 16.5 15.8 -4,2 


Vancouver WES? bec fed iggy SAS. 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


January-September 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-septembre 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et qarcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Jissus a la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - /[éléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménaqe et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


WE 


1986 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


149,707 
127,400 


496,251 
20,106 


206,643 
147,673 
142,945 
100,308 

11,540 

87,378 
118,702 
213,581 


309,584 
367,974 


115,325 
139,851 
515,468 


447, 326 
95,179 
31,277 

256, 361 
73,064 
92,606 

110,057 

125,535 
59,920 

419,350 

397,669 

B26 

272, 004 

274, 350 
81,033 

165,531 

164,076 

223,596 

235,987 

119,390 

184,824 
99,736 

288,258 


WACO (7 


152,081 
131,794 


580,585 
oo eia2 


226, 361 
154,861 
148,918 
107,242 

8,967 
94,755 
125,332 
243,063 


332,996 
415,933 


129,713 
149,963 
530,857 


485,659 
90,569 
31,064 

277,887 
64,741 

100,028 

126,891 

135,904 
64,530 

465,457 

420,169 

331,110 

273,018 

274,022 
87,830 

192,445 

157,709 

218,040 

241,807 

114,863 

173,811 

112,958 

284,922 


8,281,927 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


per cent 


pourcentaqe 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 

index dollars change dollars change 
See unadjusted unadjusted(1) (2) 
periods Indice Dollars Variation Dollars Variation 

des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 

prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1) (2) 
‘O00 % ‘000 % 

1984: 
January - Janvier TAZeS 649,626 +4. 3 575,865 +0.6 
February - Février 113.8 659,594 +9.2 DI One +5.6 
March - Mars 114.1 806,999 +2.5 TOW 5 \Walss -0.6 
April - Avril Teo 843,022 +8.7 VED 229, +5.4 
May - Mai 114.5 930, 389 +10.5 812,504 +7.6 
June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -.2 
July - Juillet Has 806,592 -0.9 704,654 =i 
August - Aodat 114.7 872,423 +2.5 760,768 +0.3 
September - Septembre 114.7 947,365 +2.7 825,769 +0.5 
October - Octobre {Vie 8 957,060 +3.8 830,267 +1.4 
November - Novembre fl dea 1524, Vn +10.1 1,089,073 +7.4 
December - Décembre 114.3 Ta Vil D5 7 -0.9 1,500,970 -3.2 
Year - Année 114.5 11, 384,871 +4.2 9,945,256 41.5 
1985: 
January - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
February - Février AG? 647,065 59) DING -4.5 
March - Mars Who) 849,077 +5.2 726, 358 +2.7 
April - Avril Ailiveet 906,925 +7.6 774, 346 +5.3 
May - Mai WAS 990,625 +6.5 842,943 +3.7 
June - Juin (es C1875 $59)5) -3.7 772,140 -6.2 
July - Juillet Aleve 875,654 +8.6 745,493 +5.8 
August - Aodt Woe 979,945 +12.3 833,647 +9.6 
September - Septembre UNTSD 964,843 +1.8 821, 500 -0.5 
October - Octobre ile? OST 5 Sas} +7.8 875, 312 +5.4 
November - Novembre ol 5 DDS M37) +8.4 lp ee +6.1 
December - Décembre We Boe 18 +6.9 thy Biers, 559) +4.4 
Year - Année W/o 3) 12,038,585 +5.7 10, 264, 840 +3.2 
1986: 
January - Janvier ARB S 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
February - Février 119.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 40s) 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April - Avril 120.3 976,855 +7.7 SHS V/2/2/ +4.8 
May - Mai WAS 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 
June - Juin Ze) DES) 125} +3.5 HUS SUE +0.5 
July - Juillet WA 52 927,639 +5.9 765,258 +2.7 
August - Aodt W265 TDG ODE -0.5 803,008 -3.7 
September - Septembre ANS 1,020,701 +5.8 839,758 +2.2 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) 


(1) 


(2) 


(2) 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Gross National Product Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 com- 
modity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to qive 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands maqasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont déqonflées par la Division du produit national brut de Sta- 
tistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchendtoss et 
au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces qroupes de rayons ainsi déqonflées sont 
par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands maqasins en dollars constants. 

The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor- 
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 = 100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 
prior to January 1984 are available upon request. ; 

La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986 et n'incorpore pas 1'in- 
formation la plus récente. Les estimations, en dollars constants, sont maintenant disponibles sur la base de 1981 = Mia 
Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981, antérieures 4 janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1985 1986 Change - Variation 
Department 
August September Auqust September Sept ember/Auqust September 
1986 1986/1985 
Aodt Septembre Aodt Septembre Septembre/Aodt Septembre 
1986 1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 50,520 50,641 58, 554 64,224 +10.) +26.8 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 82,262 90,837 98,665 143,182 +14.7 +24.6 
3 Women's and misses’ sportswear 152,682 153,876 229,706 243,020 +5.8 +57.9 
4 Furs 37,360 42,135 38,025 40,796 +7.3 -3.2 
5 Infants' and children's wear and nursery 88,047 80,233 107,454 112,805 +5.0 +40.6 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 55,065 EMI Ase) 74,796 75,622 +1.1 +46.5 
7 Lingerie and women's sleepwear 47,129 50,512 66,757 67,246 +0.7 +33.1 
8 Intimate apparel 45,661 40,634 53,742 49,224 -8.4 +21.1 
9 Millinery 2,308 2,964 2,403 3,652 +52.0 +23.2 
10 Women's and girls' hosiery 40,429 39,576 55,801 49,250 -11.7 +24.4 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 60), 155 68,465 70,062 82,926 +18.4 +21.1 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 107,102 110,052 145,788 150,504 +3.2 +36.8 
13 Men's clothing 206,692 188 ,030 238,616 252515 +5.7 +34.2 
14 Men's furnishings 155,033 168,183 202,917 236,535 +16.6 +40.6 
15 Boys’ clothing and furnishings 42,024 49,453 56,821 63,644 +12.0 +28.7 
16 Men's and boys' footwear 75,167 79,976 965,295 93,300 -3.1 +16.7 
17 Food and kindred products(3) 32,166 37,354 Ba 2or 41,010 +19.6 +9.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 246,235 jie So eet | 29222 294,546 +0.7 +26.0 
19 Photographic equipment and supplies 49,928 44,255 48,036 48,773 +1.5 +10.2 
20 Piece goods 18,215 17,663 16,636 19523511 +15.6 +8.9 
21. Linens and domestics 129,658 128,387 147,204 146,642 -0.4 +14.2 
22 Smallwares and notions 49,133 40,914 46,969 44,732 -4.8 +93 
23 China and glassware 81,931 78,364 98,210 99,338 +1.1 +26.8 
24 Floor coverings 55,176 50,390 71,390 73,564 +3.0 +46.0 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 68,186 64,527 Puyo FOOT? +4.9 +16.3 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 66,253 65,483 65,922 67,864 42.9 +3.6 
home furnishings 
27 Furniture 152,710 142,538 154,904 162,553 +4.9 +14.0 
28 Major appliances (ola 72 ab: 60,490 69,323 76,989 +11.1 +27.3 
29 Television, radio and music 140,840 121,105 165,327 (SER TITAl -4.6 +30.3 
30 Housewares and small electrical appliances 166,287 162,028 erie ke 182,259 +5.0 +12.5 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 163,188 152,176 140,478 152,681 +8.7 +0.3 
32 Plumbing, heating and building materials 26,308 24,350 30,366 33,010 +8.7 +35.6 
33 Jewellery 121,103 118,100 167,106 165,700 -0.8 +40.3 
34 Toys and games 199,802 194,485 194,646 223,170 +14.7 +14.7 
35 Sporting goods and luggage 138,586 127,607 137,924 148, 383 +7.6 +16.3 
36 Stationery, books and magazines W245, 144,200 156,358 167,536 +7.1 +16.2 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 51,032 47,809 Dy D7, 60,014 +8.8 +25.5 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 277 440 274 599 +118.6 +36.1 
39 Repairs and services 6,178 Dnloe 3,308 2 Pye | PA ad -13.4 
40 All other departments 67,801 64,673 58,013 63,401 BRS -2.0 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,481,337 3,392,023 3,995,660 4,206,287 +523 +24.0 
(1) At selling value. 
(2) Total deparment store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


Canada total. 


TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


1986 Change - Variation 
r r Rayon 
June July August SeptemberP September /August 
1986 
Juin? Juillet? Aoatt SeptembreP Septembre/Aodt 
1986 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
69,504 63,661 63,114 68,131 +7.9 Robes, robes de ménaae, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
100,125 89,928 87,053 88,276 +1.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
257,836 249,459 ILE OEM 261,000 +7.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 35 
35,057 35,442 35,821 35,044 Syiy2 Fourrures 4 
112, 749 108,914 107,595 113,145 +5.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
76,577 O/ipe32ye) 72,898 75,021 +2.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
715533 69,859 Fil 5285 72,073 +1.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
56,473 55,660 55,869 57,161 +2.3 Sous-vétements 8 
4,114 3,442 3,361 3,627 +7.9 Chapeaux 9 
Se) fh25) 55,298 SS, Dot 51,647 -3.5 Bas pour dames et fillettes 10 
82,703 80,205 78,708 82,552 +4.9 Gants, moufles et articles de parure pour ii 
dames et fillettes 
143, 386 136,311 147,560 152,446 +33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
213,030 203,141 ZA OU 240, 344 +13.9 Vétements pour hommes 13 
ZAI 145 218,940 224,105 234,479 +4.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
62,008 60,187 64,316 66,090 +2.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
99,887 97,676 OF, Le sheiey The) sh -1.6 Chaussures pour hommes et qarcons 16 
41,323 35,661 34,297 41,910 +19.6 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
316,403 BAT IS, 320,811 330,262 +2.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,842 46,952 49,465 DAS +5.1 Appareils et fournitures photoqraphiques 19 
21,846 16,993 16,852 1B5252 +14.8 Tissus & la piéce 20 
163,876 161,066 161,274 166,881 +3.5 Literie et linge de maison oA 
48,650 46,723 45,725 48,145 +5.3 Menus articles 22 
104,828 101,736 99,878 106, 704 +6.8 Porcelaine et verrerie 23 
74,706 Wise fo) 71,035 80,265 +13.0 Revétements de plancher 24 
74,647 75,460 73,457 78,245 +6.5 Tentures, rideaux et housses 25 
EN fp es 57,784 64,590 66,216 +2.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
179,930 172,982 170,894 175,656 +2.8 Meubles 27 
76,422 77,340 78,808 86,418 +9.7 Gros appareils ménagers 28 
165,428 168,481 168,897 174, 313 +3.2 [éléviseurs, radios et musique 29 
191,084 182,708 178,314 189,227 +6.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
149,001 147,450 143,758 162,925 +13.3 Nuineaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
32,524 30,675 32,264 554 162 +9.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
182,926 177,881 176,650 183,145 +3.7 Bi jouterie | 33 
194,427 183,485 181,684 186,784 +2.8 Jouets et jeux 34 
149,065 146,683 148,836 154,861 +4.0 Articles de sport et valises 35 
156,939 15195113 155,830 162,949 +4.6 Papeterie, livres et revues 36 
57,439 54,510 58, 387 64,121 +98 Essence, huile, accessoires d'automohile, 37 
‘ ‘ réparation et fournitures 
452 433 274 599 +118.6 Repas et casse-croGtes<3) 38 
2,559 2,782 3,049 B29 +8.1 Services et travaux de réparation ri 
66,293 rou Viera bef 61,320 [Sri fey +6.2 Tous autres rayons 40 
41 
4,177,019 4,051,724 4,024,852 4, 366,863 +8.5 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent éqales aux données non dé 


total au niveau du Canada, de 


saisonnalisées. 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 1986 
Department 
August September Auqust September 
Aott Septembre Aoat Septembre 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and T2835) 3.02 3.46 Blew 
uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5.07 si) SoZ 4.60 
3 Women's and misses' sportswear Dol Diesels 3.64 2.94 
4 Furs S28 10.69 (Bg bh 7.90 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment Sole) Se 0 elie Doeh| 
6 Girls' and teenage girls' wear i Atsss) 3.02 2.58 oe) 
7 Lingerie and women's sleepwear Me E) 3; 3.04 4.00 Bota 
8 Intimate apparel So te}| 335720) 4.31 DoS) 
9 Millinery eid 2.06 2.89 See 
10 Women's and girls' hosiery 4.54 oH 6.11 3.64 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories 4.64 Bo) DoZedl 4.42 
12 Women's, misses' and children's footwear 4.10 Howl 4.84 4.38 
13 Men's clothing 5.60 iv SS) 6.29 Deal 
14 Men's furnishings 3.62 B35 35 oils) 4.30 
15 Boys' clothing and furnishings lic@e 555185) 2 iO) 4.9 
16 Men's and boys' footwear 4.54 4. 38 Do Dt 4.73 
17. Food and kindred products DoD 0.71 9.58 Ove. 
18 Toiletries, cosmetics and druqs YSIS) 4.66 Diao 5.06 
19 Photographic equipment and supplies 3.58 A290 aus A297 
20 Piece goods (bi | By yh 4.73 4.63 
21 Linens and domestics Bho 18) 3.83 4.08 4.26 
22 Smallwares and notions 6.49 56 8)5) 6.41 4.79 
23 China and glassware Ths Sh 6.28 Dodie in, 
24 Floor coverings 4.03 DGes) Deis} D5 3) 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.48 4.26 4.82 4.67 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home ie) 8.10 Sea 8.75 
furnishings 
27 Furniture B35 558) 2.84 555 35 Bye 1)10) 
28 Major appliances el ilkeezatt 1.41 1.56 
29 Television, radio and music Wes SM 2.46 3.67 Bhs S57 
30 Housewares and small electrical appliances 4.56 4.88 Dos) Dp AG) 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.30 Dol) NOTA 5.84 
52 Plumbing, heating and building materials JEs{Ohe: ZaAow, Bio 1h! BaZ6 
35 Jewellery 6.11 5.26 7.45 6.71 
34 loys and games De oi 9598 10.16 qas98 
35 Sporting goods and luggage D5 Ds) Devil Deis Ue 
36 Stationery, books and magazines 3.89 bys S335 4.45 5.68 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs and supplies 3.80 56 Aielieh 4.67 
38 Meals and lunches 0.01 0.02 0.01 0.03 
39 Repairs and services 0.55 0.34 0.28 OeZ 
40 All other departments o> Ds HE Atay Lee 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.42 3.40 B99 4.01 


7. 


TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands maqasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Sales-Stock/Ventes-stocks 


a eee ee 
1985 1986 


a a a ee Rayon 
August September August Sept ember 
Aodt Septembre Aodat Septembre 
O.35 OSS 0.28 D574) Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 
0.21 0.25 0.16 9.23 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
0.41 0.45 0.28 Ons» Vétements sports pour dames et jeunes filles 
0.07 0.10 0.08 0.13 Fourrures 
OL Os54 Oss 0.26 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 
0.50 OMS2 0.36 (D5 25) Vétements de fillettes et d'adolescentes 
OI> OLS4 OAS 0.28 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
0.27 0.29 0.24 0.26 Sous-vét ements 
0.50 55> O35 0.39 Chapeaux 
0.24 0.30 Onl 0.26 Bas pour dames et fillettes 
Oe25 N27 Oss 0.25 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 
0.25 0.28 O22, O25) Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
0.20 0.22 0.18 On19: Vétements pour hommes 
0.28 R29 9.25 N52S Articles d'habillement pour hommes 
0.47 0.28 0.38 0.26 Vétements et articles d'habillement pour garcons 
0.22 0.24 0.18 O21 Chaussures pour hommes et garcons 
1X 1.50 N69 ey) Produits alimentaires et connexes 
0.22 OA 7A Dotty 0.20 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
0.28 ORZZ 0.25 9.20 Appareils et fournitures photographiques 
0.21 0.22 ORZa ORZ5 Tissus 4 la piéce 
0.26 0.26 0.24 Ons) Literie et linge de maison 
0.16 Da 7253 Dols 9.20 Menus articles 
0.13 0.16 ‘Oya 0.13 Porcelaine et verrerie 
0.25 0.27 0.18 0.19 Revétements de plancher 
0.22 0525 0.20 OR22 Tentures, rideaux et housses 
Oe Deh Blo TZ BoilZ Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 
0.30 0.34 0.28 0.33 Meubles 
O73 0.80 0.69 0.67 Gros appareils ménagers 
ORes> 0.38 0.28 O29: Téléviseurs, radios et musique 
0.22 0.20 9.18 0.18 Articles de ménage et petits appareils électriques 
0.19 Ori 0.21 0.18 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
0.35 0.36 O83 Os 32 Matériel de plomberie, chauffage et construction 
0.17 0.19 0.13 Deut Bijouterie 
OF 0.10 0.10 0.09 Jouets et jeux 
0.18 0.16 Daly 0.14 Articles de sport et valises 
0.25 0.24 0.22 0.18 Papeterie, livres et revues 
0.27 0.27 Oe2> O22 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 
SaaS) BS + 5XG) DOD 44.24 Repas et casse-crodtes 
1.78 Be SAT Bru Services et travaux de réparation 
0.56 0.41 0.56 0.46 Tous autres rayons 


0.29 0.28 0.25 0.25 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


ak 


We Wr 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1984-1986 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 
Benth 1984 1985 1986 
Variation Variation 
Mois 
par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentaqge 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
January - Janvier 1,808,015 152s Be J De (ESN0, -7.5 +11.3 
February - Février Thy VANES SHAS: l5tin DZ Zoos -4.2 +11.8 
March - Mars 1), 69D lS 1,880,825 2 102, Wee -1.0 +11.8 
April - Avril 15709, 586 13397,041 2, 107,916 +0.3 +11.1 
May - Mai 1,7 OB GZaT 15897 ,.723 2,10; 240 -- +11.1 
June - Juin lo MUDo BUG ig Bi GOS) 2,079 Vaz -1.4 +10.1 
July - Juillet 1,695,008 1,874,927 Z5096,220 -2.1 +8.6 
August - Aoat 1,689,630 1; 883,020 ZT hOG +0.1 +7.9 
September - Septembre 1,746,901 922,986 AMDB, A +2.0 +6.4 
October - Octobre ho ES USE AND og 
November - Novembre 182.2058 Le X85 AGI 
December - Décembre MW ayo ZZ De SH Gs5, DE 
millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 
January - Janvier Indl Daf 1,885.0 PaO Sra 0) +0.3 +11.3 
February - Février 7 tOc0 1,392.0 ZA leva) +0.8 +11.8 
March - Mars hy VZLZ6E (p09 0 eNO +0.8 +11.6 
April - Avril Ce > 30 WI924e0 apes SAS +0. 3 +11.1 
May - Mai 5 H4Oao os on0 Zr elie) +0.6 +11.0 
June - Juin lod 73.0 1 246.0) 2, VOoR05 -0. 3° +10.2F 
July - Juillet 1,784.0 1,97 2.0 2, 1G 7eoP +0.1F +8, 90 
August - Aodt 178950 2,002.0 2, 16250" 40.77 +8.0% 
September - Septembre 1,804.0 2,019.0 22160. 0P =0.1P +7.0P 
October - Octobre B26 Zr) Ale 0) 
November - Novembre {Aisi} Gul) 2,080.0 
December - Décembre 1,880.0 ZOO 0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandinas of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces maqasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Industry Division 
in the Retail Trade Section. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O. Bil. 


Operating Results - Retail Trade. O. Bil. 


A number of publications are available in the Oper- 
ating Results series. 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other Countries 
$6.00. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
SOUnes Me Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail @ succursales et les grands maga- 
Sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979 aie Sie Bi Le 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. H.S. Bil. 


Un nombre de publications de la série des Résultats de 
l'exploitation est également disponible. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries au détail, 1981 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant & Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store 
sales and 
stocks 


October 1986 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Octobre 1986 


Bs Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
trem uns 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ot tawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith O0-7037 


Nouvelle-EFcosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


.». figures not appropriate or not applica- 
bile. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OZ8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
rection) of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current Survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting, the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are Classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality: that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number. of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months for the previous year on the sales 
and stocks, by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées: on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi. les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués & la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes: & titre d'exemple. les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du maqasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des €études de marché et les urbanistes conside- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de qrande surface au 
Canada) et les concessions: autrement fale ite 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un reqroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the number of loca- 
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores' month- 
end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand maqgasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de qrand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins & la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, (télé- 
phone: 613-990-9656) . 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks 4 la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 


month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands maqasins liées 34 la 
fagon dont les données sont produites_ se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du _ présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont & la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes @ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuel lement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - October 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Octobre 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 


Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 
DRE SI ee ee ee ee ee 
Survey units(3) Organizational 
units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte(3) nisationnelles(4) 


ittss 2.8 tees) 5 28 eR etek 2 Gy onl ee) SSS eee 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 2210 B18) 100.9 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon siete Silke 85.2 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon O60 62.5 63.1 


Month-end accounts receivable - Comptes & 
recevoir & la fin du mois sae BD he 


ee eee er oe Le 
The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 


(3) 


(4) 
(4) 


lication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tot pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&a-dire la proportion des chiffres publiés aqui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1985 


VS a ee ee eee ee ee 


1985 1986 
) a a Oe ee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
eee ee 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 ve) 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 25 5 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 25 5 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 > 25 > 
December - Décembre 2D 4 26 4 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


ie) 


Adjusted for seasonal fluctua- 
tions and the number of trading 
days, department store sales to- 
talled $1,062 million in October 
1986, a substantial increase of 
2.2% over the previous month's 
revised total of $1,039 million. 
The increase in October followed 
declines in August (-0.2%) and 
September (-0.8%). Higher sales 
were recorded in 26 of the 40 
departments. 


Notwithstanding the increase in 
October, for the first ten months 
of 1986, department store sales 
have fluctuated significantly 
while showing little overall 
growth. 


Seasonally adjusted, department 
store stocks (at selling value) 
totalled $4,248 million at the 
end of October, down 1.9% over 
the September 1986 revised value 
of $4,330 million. This decline 
followed a decrease of 0.3% in 
August and an increase of 6.8% in 
September. 


The inventories to sales ratio 
stood at 4.00:1 in October 1986, 
up marginally from the average 
ratio of 3.96:1 observed in the 
first nine months of the year. 


Unadjusted Data 


@) 


Department stores in Canada re- 
ported sales totalling $1,084 
million in October 1986, up 5.1% 
over the October 1985 level of 
$1,032 million. Cumulative sales 
for the period January to October 
1986 totalled $9,366 million, up 
5.9% over the corresponding pe- 
riodginst9s85. 


POINTS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


O 


L'estimation des ventes des grands 
magasins, corrigée en fonction des 
variations saisonnitres et du nombre 
de journées d'affaires, a enregistré 
une augmentation substantielle de 2.2% 
en octobre 1986 - par rapport & l'es- 
timation révisée de septembre 1986 
($1,039 millions) - pour totaliser 
$1,062 millions. {'augmentation d'oc- 
tobre fait suite & des reculs en aotit 
(-0.2%) et en septembre (-0.8%). Des 
augmentations dans les ventes ont été 
enregistrées dans 26 des 40 rayons. 


Malgré l'augmentation observée- en 
octobre,les ventes des grands magasins 
ont fluctué significativement au cours 
des 10 premiers mois de 1986, alors 
qu'une croissance mineure a été rap- 
portée au niveau global. 


La valeur désaisonnalis&e des stocks 
(valeurde vente) a connu une baisse de 
1.9% par rapport au mois précédent 
($4,330 millions - chiffre révisé) et 
s'élevait 4 la fin d'octobre & $4,248 
millions. Ce déclin fait suite 4% une 
diminution de 0.3% en aott et & une 
augmentation de 6.8% en Septembre. 


le rapport du total des stocks pos- 
sédés aux ventes désaisonnalisées 
s'établissait & 4.00:1 en octobre 
1986, une hausse marginale en com- 
paraison du rapport moyen de 3.96:1 
observ&é au cours des neuf premiers 
mois de l'année. 


Données non désaisonnalisées 


ie) 


les ventes des grands magasins au 
Canada ont ont totalisé $1,084 mil- 
lions en octobre 1986, soit 5.1% de 
plus que le niveau de $1,032 millions 
observé en octobre 1985. Les ventes 
cumulatives, pour la période de jan- 
vier &@ octobre 1986, se sont chiffrées 
& $9,366 millions, en hausse de 5.9% 
par rapport &4 la période correspon- 
dante en 1985. 


With the exception of Alberta, 
which recorded a decrease of 2.4% 
from the corresponding month a 
year earlier, all provinces re- 
ported higher sales. Increases 
ranged from 11.9% in Nova Scotia 
to 3. 1%e aol iBratashy Columbia: 
Sales rose in eight of the 10 
metropolitan areas surveyed. 


Sales by major department stores 
in October 1986 reached 4667 
millaons- up Ser aetrom tae wwcar- 
responding month a year earlier, 
while junior department stores 
had sales of $417 million, up 
7.9% over the same period last 
year. 


In October 1986, there were /88 
retail locations “operated yyby 
department store organizations, 
nine: less!ctham in Ostobersd 985°. 
Of this totaly. 311 elocatlons*were 
operated by major department 
store organizations and 4// by 
junior department store orqaniza- 
tions. 


In October 1986, total department 
store sales accounted for 8.9% of 
all retail sales in Canada, a 
Slight decrease from the 9.2% 
share held in October 1985. 


Unadjusted department store 
stocks at month-end totalled 
$4,886 million, up 14.1% over the 
level reached in October 1985. 


The total unadjusted value of 
accounts receivable of all de- 
partment store orqanizations in 
October 1986 amounted to $2,132 
million, up 6.1% from the $2,010 
million recorded in October 1985. 


O 


A l'exception de 1'Alberta qui a indi- 
qué une une baisse des ventes (-2.4%) 
en octobre 1986 par rapport au mois 
correspondant de l'année derniére, 
toutes les provinces ont signalé des 
hausses de ventes. Les augmentations 
s'échelonnent de 11.9% en Nouvelle- 
Foosse a 3.1% en Colombie-Britanni- 
que. Les ventes ont augmenté dans 
huit des 10 régions métropolitaines 
couvertes par l'enquéte. 


Les ventes des grands magasins tradi- 
tionnels, en octobre 1986, se sont 
chiffrées & $667 millions, soit une 
hausse de 3.4% par rapport aux ventes 
enregistrées & pareille date 1l'an 
dernier. Les grands magasins popu- 
laires ont, quant & eux, indiqué des 
ventes s'élevant a $417 millions, ce 
qui représente un gain de 7.9% en 
regard du mois d'octobre de l'année 
derniere. 


En octobre 1986, on a dénombré un 
total de 788 points de vente au détail 
exploités par les sociétés des grands 
magasins, soit neuf de moins qu'‘en 
octobre 1985. De ce total, 311 points 
de vente étaient exploités par les 
sociétés des grands magasins tradi- 
tionnels et 477 par les orqanisations 
des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins 
ont représenté a elle seules, 8.9% de 
l'ensemble du commerce de détail au 
Canada en octobre 1986, soit une lé- 
gere diminution par rapport a la part 
de 9.2% détenue en octobre 1985. 


La valeur des stocks des grands maga- 
sins a & la fin du mois, sans ajuste- 
ments salsonniers, s'est élevée a 
$4,886 millions, soit une hausse de 
14.1% par rapport au niveau atteint en 
octobre 1985. 


La valeur totale, non désaisonnalisée, 
des des créances a recouvrer par les 
sociétés des grands magasins. s'est 
chiffrée & $2,132 millions en octobre 
1986, soitu6scode plus quer] “estima- 
tion enregistrée en octobre 1985 
($2,010 millions). 


CHARTS GRAPHIQUES 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


‘Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisees, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 


Graphique — 3 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1985 1986 
Variation 
Department 
September October September October October 
1986/1985 
Septembre Octobre Septembre Octobre Octobre 
1986/1985 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,777 18,239 eigen 17,795 2.4 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 21,679 27,934 24,611 Flin o5>, 412.2 
3 Women's and misses' sportswear 69, 204 67,567 82,587 WS +12.1 
4 Furs 3,942 5,988 5,167 6,033 +0.8 
5 Infants! and children's wear and nursery 25,895 28,816 28,858 JES) PSY +1.7 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 17,094 iléi, 72> 18,967 16, 776 +0.3 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,609 18,662 18,430 19,454 44.2 
8 Intimate apparel 12,696 11,106 13,550 11, 862 +6.8 
9 Millinery 1,439 2,251 1,166 2,004 -11.0 
10 Women's and girls' hosiery 12,148 12,026 igo 14,093 +17.2 
11. Women's and girls' gloves, mitts and se) 20,405 18, 761 21,930 +7.5 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 30,827 7 Peg We) 34,400 34,158 +9.6 
13 Men's clothing 42,785 43,595 47,545 50,595 +16.1 
14 Men's furnishings 47,670 47,456 55,065 56, 980 +20.1 
15 Boys' clothing and furnishings WZ ZA 14,271 Hee Ts dioneiZ +11.5 
16 Men's and boys' footwear (erway 17,468 Vals 19,432 411.2 
17. Food and kindred products 52,306 59,062 56,149 60,623 +2.6 
18 Toiletries, cosmetics and druqs 50, 207 Dele By5%2) 58,207 62, 164 +6.6 
19 Photographic equipment and supplies 10, 316 10,989 9, B12 10, 161 aif) 
20 Piece goods 3,892 LA PHAT| 4,154 4, 336 +2.6 
21 Linens and domestics 33,504 32,594 34,400 34,936 +7.2 
22 Smallwares and notions 10,412 5 EN 9,344 8, 563 -8.6 
23 China and glassware 12,470 10,613 12,430 11,941 412.5 
24 Floor coverings 14, 288 17,015 13,652 16,649 2.2 
25 Draperies, curtains and furniture cov- ii ey? 16,694 16,078 17,164 +2.8 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,085 9, 063 Uses 9,141 +0.9 
home furnishings 
27 Furniture 50,179 57,851 52,490 60, 560 +4.7 
28 Major appliances 49,799 55,046 HY S HN) 57,189 +3.9 
29 Television, radio and music 49,269 45,033 47,542 42, 381 -5.9 
30 Housewares and small electrical appliances 33,206 36,658 31, 963 36,047 -1.7 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 26,269 31,726 Log lon 30,414 -4.1 
32 Plumbing, heating and building materials 9,065 10,716 10,118 11,124 43.8 
33 Jewellery 22,442 20, 787 24,696 23,486 +13.0 
34 Toys and qames 19,491 30,756 18,628 28,998 -5.7 
35 Sporting goods and luggage 21,371 20, 840 19,761 20,690 -0.7 
36 Stationery, books and magazines 33,336 i Neyaa (9) 29, 500 27,824 +17.1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 13,427 19,830 12, 863 17,609 -11.2 
and supplies 
3R Meals and lunches 20, 563 fi 1 eds} 1onot4 20, 737 -8.7 
39 Repairs and services 11,047 13,407 13,031 155151 +12.9 
40 All other departments 27,909) 31, 083 27,661 32, 983 +6.1 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 964, 843 1,031,653 1,020, 701 1,084,053 +521 
(1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1986 7 
Variation 
Rayon 
July? August? September? Oct oberP October/ 
September 
1986 
Juillet? Aoatt Septembre? OctobreP Octobre/ 
Septembre 
1986 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
17,442 17,453 18,183 As) = 52 Robes, robes de ménage. tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
br 798 18,010 18,851 19,317 +2.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
69,453 67,309 68,880 71,483 +3.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles B) 
5,200 4,796 4,835 4,175 -13.6 Fourrures 4 
Ziel 26,423 27,345 26,753 -2.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
19,097 18,634 18,236 18,302 +0.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,570 21,655 20,918 20,483 Ee Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
12,960 12,812 12,406 12,646 +1.9 Sous-vétements 8 
1,540 1,404 Nig BD 1,449 +5.4 Chapeaux Y) 
WAWIS 11,939 11,996 12,463 £59 Bas pour dames et fillettes 10 
18,953 aia 19,014 19,546 +2.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
29,703 30,752 28,253 29,029 +2.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
45,960 SCT A| 45,955. 48,431 +5.4 Vétements pour hommes 13 
58,196 61,869 59,861 62,187 +3.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,188 16,339 16,436 16,452 +0.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,715 18,988 18,701 19,163 oD Chaussures pour hommes et garcons 16 
62,512 61,981 63,869 62,805 (ho 7 Produits alimentaires et connexes 17 
64,482 64,761 65,966 65,656 -0.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,817 11,619 11,220 11,353 +1.2 Appareils et fournitures photographiques 1. 
3,466 Sone) 3,607 Sets -0.9 Tissus 4 la piéce 20 
33,502 34,795 32,363 34,839 +7.7 Literie et linge de maison 21 
8,201 8,425 Ween T1699 -0.3 Menus articles 22 
14,503 14,658 13,990 14,053 +0.5 Porcelaine et verrerie 23 
14,680 14,360 13,803 14,148 +2.5 Revétements de plancher 24 
15,624 (kee yar! (ledryew fe) 15,787 +1.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8,978 8,676 8,483 8,852 +4.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
52,964 52,067 52,378 54,381 +3.8 Meub Les 27 
48,801 49,712 48,016 51,199 +6.6 Gros appareils ménagers 28 
43,180 44,631 42,242 41,474 -1.8 Téléviseurs, radios et musique 29 
36,546 36,234 36,018 36,146 +0.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
31,608 SP i/S) 32,079 S915 a0) 55 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,403 10,340 10,577 10,099 -4.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Bie 
truction 
28,877 29,050 28,278 29,021 +2.6 Bijouterie 33 
28,693 28,043 27,842 27 oD. -1.7 Jouets et jeux ; 34 
26,228 26,646 24,782 26,474 +6.8 Articles de sport et valises 35 
eo 36 
32,866 BZ. 4 pele NOTE bine WAs) +12.6 Papeterie, livres et revues : 
13818 eae 14,680 14,155 -3.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,782 20,645 20,309 20,317 - Repas et casse-crofites - a 
14,180 13,778 13,794 13,865 +0.5 Services et travaux de réparation . 
33,813 34,246 33,428 35,043 +4.8 Tous autres rayons 4 
1,049,033 1,046,975 1,039,109 1,062,060 +2.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


ee SS ae 


Newfound] and Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 September 626, 857 x x 10,693 x 105,573 
October 645, 007 x x 11,856 x iGo SY 7 
January-October? 5,486,473 x x 96,068 x Dah eye 

1986 September 656, 303 x x 11, 482 x 114,567 
October 666, 752 x x 12,646 x 123,078 
Januar y-Oc tober Dp WD Shy S| x x SO De x 996, 685 


Percentage change 


October 1986/1985 +3.4 x x +6.7 x +5.2 
January-October 1986/1985 44.9 x x +3.4 x +4.4 
Junior department stores 
1985 September 337,985 x x 18,446 x WEES 
October 386, 646 x x 21,691 x 83, 507 
January-October? 3S I Mehy DU x x 182,711 x 741,154 
1986 September 364, 398 x x 20, 301 x 79, 780 
October 417, 301 x x 24,895 x 88,818 
Januar y-October Bolle [LZ x x 192,653 x 794,541 
Percentage change 
October 1986/1985 +7.9 x x +14.8 x +6.4 
January-October 1986/1985 +7.6 x x +5.4 x +7.2 
Total, all department stores 
1985 September 964, 843 ip 2E0 Dy OZ Pao) 33) Deore) W/E, 0s 
October OD lODe 15196 De HO Bin SYN 21,996 200, 483 
January-October? 8, 845,230 1N6, 386 opal ZB ig ILD 187,983 1,696,084 
1986 September 1,020, 701 11,904 Dry aXsy2 Pll, 189 20, 265 194, 347 
October 1,084,053 ERS On il De 37,541 24,145 211,896 
Januar y-October 9, 365, 980 109,974 52,740 222 05K 193,647 Wy Aig BAT 
Percentage change 
Oetober 1986/1985 +5.1 +5.1 ila) +11.9 +9.8 +5.7 


January-October 1986/1985 +5.9 +3.4 -0.4 +4.8 +3.0 +5.6 


he ee ec 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


ee 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


ZD2 DDE 35,158 x OS 277, 120, 883 1985 Septembre 
236,110 32,074 x 100, 170 ile Ui Octobre 
‘Yash asp) 293,584 x STOR 299 1,069, 663 Janv1er-octobre? 
242,976 33,544 x 98,102 126, 351 1986 Septembre 
21, J oO 33,894 x DES NW IDs | Octobre 
2,090,474 Peay aie x 896,616 1,115, 564 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
+6.6 +5.7 x -6.0 +1.6 Octobre 1986/1985 
+8.4 -- x +2.0 +4. 3 Janvier-octobre 1986/1985 
Grands magasins populaires 
128,454 15,476 x B3595 BVAS) 32,489 1985 Septembre 
151,038 18,255 x DD, (ey 35,491 Octobre 
1204. 168 164,132 x Salidi leo 301,116 Janvier-octobre! 
141,614 16, 868 x 33,028 34, 086 1986 Septembre 
163,306 eh iy x 357k SIA. 38, 316 Octobre 
1,408, 293 T7112: x 327,893 337, 704 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
+8.1 44.0 x +8.0 +8.0 Octobre 1986/1985 
+8.8 +4, 3 x +5.4 412.2 Janvier-octobre 1986/1985 
Ensemble des grands magasins 
350,990 50,634 30,531 134,799 Bei BZ 1985 Septembre 
387,148 0), SAO IO, SAE, VDD BZ [So5 EY Octobre 
ES O35) ESI UAT 281,082 Aho Uae We AO, CS: Janvier-octobret 
384, 589 50,412 30,451 Bile E18 160,437 1986 Septembre 
415,035 DTH) Bh psy 132,082 {hexehs iN{8)7/ Octobre 
3,498, 764 464,637 285, 182 (22a ole 1,453,268 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
+7.2 +5.1 +6.0 -2.4 +3.1 Octobre 1986/1985 


+8.6 +1.5 HE) +2.9 +6.0 Janvier-octobre 1986/1985 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1985 and 1986 


Halifax- 


Type of department store Calgary Edmonton sean Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 September 40,637 46,285 x 20,050 T5eGi7 
October 39,969 OD, 942 x 20, 584 Beli? 
January -Octobert SIAN 49) 401, 330 x V71 e754 652,211 

1986 September Be bale 45,410 x Z0sec2 Ol, 26 
October $6,913 42,497 x (aac aiid le; 87,019 
Januar y-October 5g 16 GN, 128 x 181,030 689, 488 


Percentage change 


October 1986/1985 -7.6 -7.5 x +7.4 +7.2 
January-October 1986/1985 +1.9 +2.9 x +5.4 +5.7 


Junior department stores 


1985 September atl 141,255 x Gyo 12 By Fe by 
October Zee y. 14, 705 x Uae 38,489 
January -Octobert 107,001 11)897 x 64,680 348, 500 

1986 September NO, 959 EMS x 6G, 210 36,461 
October 12,246 15,821 x 7.20) 40, 332 
Januar y-October 190, 756 136,070 x 68, 817 365,638 


Percentage change 


ONetober 1986/1985 +1.7 +7.6 x -5./7 +4.8 
January-October 1986/1985 +3.5 +3.5 x +6.4 44.9 


Total, all department stores 


1985 September 52,048 60,521 16, 888 26,562 108,016 
October 52, 006 60, 647 Vo S760 28,416 119, 668 
January -October! 458,224 SI FITS 158,297 236,436 1,000, 719 

1986 September Feo 59 NOY 18,506 26,852 118,419 
October 49,159 58,547 21, 840 29,496 27351 
January-September 468,530 549,704 166, 330 249,849 Une rnc! 


Percentage change 


October 1986/1985 -5.5 -3.8 +10.5 +3.8 +6.4 
January-October 1986/1985 Eo aS ve +3.1 +5.1 +5.7 +5.4 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


oes 


Ot tawa- P 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


27,610 x 110,797 Bil, 26 x 1985 Septembre 

28, 242 x 196,992 78,712 mM Octobre 
239,464 x 737,298 102,692 x Janvier-octobre! 
27,208 x 2a ood 86,210 x 1986 Septembre 

Figs RU x 126,164 Bled | x Octobre 
244,755 x 1,047, 012 754, 578 x Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


+3.4 x +7.8 Hoh, x Octobre 1986/1985 
+2.2 x +11.1 +7.4 x Janvier-octobre 1986/1985 


Grands magasins populaires 


15,284 = bw share) 11,687 x 1985 Septembre 

Veg ze os A? ood V2, 746 x Octobre 
121,089 x 598,978 A 1G ZT, x Janvier-octobret 
the a a x ph dea i yl ash x 1986 Septembre 

19,685 x 45,794 W771 x Octobre 
166, 398 x DIG LAD 121, 688 x Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


21S) a10' x £18) 072 +8.0 x Octobre 1986/1985 
+10.1 x lO, 4 +8.8 x Janvier-octobre 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


42,893 25,481 146,586 93,003 45,929 1985 Septembre 
45, 364 27,125 159, 329 91,465 45,427 Octobre 

390,550 236,597 1,296,278 814,517 413,594 Janvier-octobre? 
44,505 25,876 163,801 98,183 45,468 1986 Septembre 

48,898 28,939 171,957 94,941 47, 547 Octobre 
411,150 248,017 1,436,261 876,266 418,234 Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


| 27/69 Ie BAt8! sell. 7 Octobre 1986/1985 
5 {8 +10.8 +/.6 tole Janvier-octobre 1986/1985 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


number - nombre 


Major department stores 


1985 September Bil? 6 3 7 4 54 
October 317 6 1 i 4 54 

1986 September 311 5 1 7 4 50 
October 311 5 1 7 5 50 

Junior department stores 

1985 September 481 8 4 27 22 109 
October 481 8 4 2 (apa 109 

1986 September 478 8 4 Zahi 22 105 
October 477 8 4 28 22 105 

Total, all department stores 

1985 September 800 14 Ii 34 26 163 
October 798 14 5 34 26 163 

1986 September 789 13 5 34 26 155 
October 788 13 5 BS) 27 155 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


OO eS OO OvOvlhOhe OO eee 


Halifax- 
Dartmouth 


a 
number - nombre 


Type of department store Calgary Edmonton Hamilton Montréal 


Major department stores 


1985 September 14 19 6 14 30 
October 14 A) 6 14 30 
1986 September 14 19 6 14 30 
October 14 19 6 14 30 


Junior department stores 


1985 September 12 15 9) 11 45 
October 2 15) 9 11 45 
1986 September 12 15 3 9 43 
October 2 15 10 9 43 


Total, all department stores 


1985 September 26 34 15 25 75 
October 26 34 1S) 25 75 
1986 September 26 34 15 23 73 
October 26 34 16 23 13 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


ag a eo ee 
British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


116 17 15 45 52 1985 Septembre 
116 iy IS 45 52 Octobre 
WAT Ay 4}5) 45 52 1986 Septembre 
117 16 ie 45 by Octobre 


Grands magasins populaires 


188 21 7 36 49 1985 Septembre 
188 21 17 36 49 Octobre 
188 22 Wy 36 49 1986 Septembre 
188 21 li 36 48 Octobre 


Ensemble des grands magasins 


304 38 32 81 101 1985 Septembre 
304 38 52 81 101 Octobre 
305 wy) 30 81 101 1986 Septembre 
305 37 30 81 100 Octobre 


88 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1985 et 1986 


Ot tawa- 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


4 8 46 27 13 1985 Septembre 
12 8 46 27 13 Octobre 
12 8 46 27 (IB 1986 Septembre 
12 8 46 Zi, 12 Octobre 
Grands magasins populaires 
20 14 48 15 17 1985 Septembre 
20 14 48 15 17 Octobre 
21 14 48 ‘ID 18 1986 Septembre 
zal 14 48 14 Vs Octobre 
Ensemble des grands magasins 
BZ Ze 94 42 30 1985 Septembre 
DZ 22 94 42 30 Octobre 
33 22 94 42 31 1986 Septembre 
5%} page 94 41 29 Octobre 


10 


TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 


a 


Period 


Période 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July — Jurller 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodat 
September - Septembre 


Department stores 


Grands magasins 


a 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
be De ge ee ee ee SS eee 
Sales Market Sales Market Sales Market 
share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 
a i or a iT a as! | mrs so iii 
649,626 100.0 S554 WT 66.7 216,450 SO 
659,594 100.0 MAG 97) 64.7 22555) 18) 07) bys) 
806,999 100.0 DVS), 65.6 A 3 Oe 34.4 
843,022 100.0 522,096 Olle’ S20 26 Bi Sreul 
95075382 100.0 DY DD G2ea BIS2 ste}a)>. BS oe) 
| SAS: 100.0 584 ,661 62.1 357,066 H/o 
806,592 100.0 UNS SIS Gilmee bi NU ab te pV? Beep 
872,423 100.0 DOU, o9 | 60.8 341,831 We s2 
947,365 100.0 619,430 65.4 Syl De: 34.6 
957,060 100.0 6115524 6349) 345 ,536 Sao | 
1,204,292 100.0 799105 63.7 455,187 36.3 
(hear aller ksh 100.0 1,049,201 Cok 666,580 shots! 
11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 
6927, 108 100.0 OSHA 65.6 25 OR DT 34.4 
647,065 100.0 409 ,143 On LOM Gere 36.8 
8495077 100.0 551 063 635.5 312,014 B55 1/ 
SOGR22> 100.0 549 ,344 60.6 P5Tigo S| BoRa 
990,625 100.0 5945109 60.0 BIG Alo 40.0 
21D) 7/ 3515 100.0 DNV 224) 60.6 DOM AAG BORG 
875,654 100.0 D2 Be 60.8 343,422 SoZ 
DTD QOS 100.0 588,786 A0)s1 Oa 5 Wal SIRS 
964,843 100.0 626,857 65.0 BiS37/ sohelss Sa l0: 
| SOD ss 100.0 645 ,007 @265 386,646 Bil aS 
Wg GOD a7 100.0 863,911 63.5 495,526 SqD 
(SIS MU 100.0 lenlZomoon Gilles TAG, 230 S16 1/ 
12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,515 S59 
762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 BH. 8) 
696,129 100.0 436,344 G27 259 Shoo ind 
900,408 100.0 553,848 Gila 346,560 5om> 
BVO seas 100.0 Diehl tell) 7 60.6 3857059 BOR 
{ (Bhs) 6 SAO) 100.0 650, 302 60.0 G35 7359 40.0 
DES) ODS: 100.0 564,953 60.2 S57/e (OH 59.8 
VE Se 100.0 965,679 60.8 363,960 BO. 
DS OZ. 100.0 581,028 596 394 5503 40.4 
O20 Ox 100.0 656, 303 64.3 364,398 Set, 
1,084,053 100.0 666,752 61.5 Ali,oo Sislge 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 


politan Area, 1984-1986 
October 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 


Octobre 


a a a a ee 


Province and Selected 
Metropolitan Areas 


Province et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-f douard 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Québec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


CANADA 


Montréal 


Toronto 


Winnipeg 


Vancouver 


Distribution 


—————— 


1984 1985 1986 


per cent - pourcentage 


730 6 Gye 
2e7 4 ES AZ ot 
720 8.6 0.9 
8.4 8.1 dee 
hie Tegel 6.9 
hee, pd 8.7 
126 1c 3 a all 
8.1 he 6 Tiwi 
T2ee Tio 11.0 
13.6 VES7 qZ1 
9.6 9.2 8.9 
Fite oe ail 
10.3 10.2 BS 
hve) 15.4 Wal 
15.9 14.9 14.0 


Change 
1986/1985 


Variation 
1986/1985 


+3.5 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 
Januar y-October 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-octobre 


I na 


Sales - Ventes Change 
Department Be SE OE 1986/1985 
Ravon r Variation 
i ee, re 1986/1985 
NOs fee sande of dolleks ee ec 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménaae, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 167,946 169,876 +1.1 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 155, 334 163,129 +5.0 
3 Women's and misses! sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 563,818 656, 336 +16.4 
4 Furs - Fourrures 26,094 29,205 thle? 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants DID V4 O9) 255,653 +8.6 
6 Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 164,398 AON +4.4 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 161,607 168,372 +4.2 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 111,414 119,104 +6.9 
9 Millinery - Chapeaux 13,791 105.971 -20.4 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 99,404 108, 848 +9.5 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes (De) Aly 147,262 +5.9 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 244,754 PUT) BPA Fe Gh 8S 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes Doel, 383,491 +8.6 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 415,430 UVTIIZ SHB) +13.8 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons \ 129,596 145,625 412.4 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons UBT pS) IOP, BES) +7.7 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 5/4, 250 591, 480 +3.0 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 505,665 547, 823 +8. 3 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiaues 106, 168 100, 730 -5.1 
20 Piece goods - Tissus a Ja piece 35, 504 35,400 -0.3 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 288,955 BV2825 +8. 3 
22 Smallwares and notions - Menus articles BVZ All || 73, 104 -11.1 
23 China and qlassware - Porcelaine et verrerie NOB e219 111,969 +8.5 
24 Floor coverings - Revétements de plancher Zia OHA 143, 540 +13.0 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses (A 22) 153,068 +7.6 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 68, 983 Tipolh| +6.8 
27 Furniture - Meubles 477,201 526,017 +10.2 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers WS TLS: 477, 358 +5.4 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 37/5 WAS: 373,491 +0.7 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 308, 662 309, 065 +0.1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 306,076 304,436 -0.5 
32. Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffaqe et construction lh As) 98,954 ay] G) 
33 Jewellery - Bijouterie 186, 318 ZI oS +15.9 
34 Toys and games - Jouets et jeux 194, 832 186, 707 -4.2 
35 Sporting goods and luqqage - Articles de sport et valises 244,436 238, 730 -2.3 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues Ta3>S) US. T} 269,631 +3.8 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 1325 ZAV ie -4.8 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crotites 207,549 194,548 -6.3 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 113,143 128,089 +13.2 
40 All other departments - Tous autres rayons 319, 341 317,905 -0.4 


41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS 8, 845, 230 9, 365, 980 +5.9 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Seems ee 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars change dollars change 

Parana unadjusted unad justed(1 ) (2) 

Bec satic Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1) (2) 

1984: 

January - Janvier i Pt8} 649, 626 +4.3 575, 865 +0.6 

February - Février 113.8 659,594 +9.2 579,614 yp oRG 

March - Mars 114.1 806, 999 +2.5 707,105 -0.6 

April - Avril 1V407 843,022 +8.7 Were fH es) +5.4 

May - Mai 114.5 S505 389 +10.5 812, 504 +7.6 

June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 

July - Juillet 114.5 806, 592 -0.9 704, 654 -3.2 

August - AoGt 114.7 872,423 +2.5 760,768 +0.3 

September - Septembre 114.7 947, 365 42.7 825, 769 +0.5 

October - Octobre 11533 957,060 +3.8 830,267 +1.4 

November - Novembre Nal ee2 NG Zo Loz +10.1 1,089,073 +7.4 

December - Décembre q1aeS US TAMA TiteH) -0.9 1,500,970 -3.2 

Year - Année 114.5 11, 384, 871 44.2 9,945,256 41.5 

1985: 

January - Janvier Ih Des} 692,108 +6.5 597,605 +3.8 

February - Février 6. 9 647,065 -1.9 BBE BANS: -4.5 

March - Mars 116.9 849,077 +5.2 726,558 +2.7 

April - Avril dilicel 906,925 +7.6 774, 346 +5. 3 

May - Mai los 990,625 +6.5 842,943 +3.7 

June - Juin alto SOR oS -3.7 772,140 -6.2 

July - Juillet diiee 875,654 +8.6 745,493 +5.8 

August - Aoat lpliieS 979,945 +12. 3 833,647 +9.6 

September - Septembre TEe7ic 964,843 +1.8 821,300 -0.5 

October - Octobre Wits? Te Ood oS +7.8 875, 312 +5.4 

November - Novembre 117.6 (Sbiao! sey) +8.4 1,195,642 +6.1 

December - Décembre Halle th 158555 918 +6.9 1,566,599 44.4 

Year - Année UES) 12, 038, 585 +5.7 10, 264, 840 43.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 64S das +7.3 

February - Février M958 696,129 +7.6 580,895 +4.9 

March - Mars AZO 900, 408 +6.0 748, 567 +3.1 

April - Avril 120.3 S7G.0oe +7.7 811,777 +4, 

May - Mai AZ Aes 1,083, 540 +94 895,027 +6.2 

June - Juin 121.0 93:9), 055 +3.5 TES SEKS +0.5 

July - Juillet 1:24; 2 977659 +5.9 765,258 +2.7 

August - Aott (VAS Dn ie72 -0.5 803,008 =, 

September - Septembre WAS 1,020, 701 +5.8 839, 758 +2.2 

October - Octobre ales 1,084,053 +5.1 889,000 +1.6 


November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to qive an estimate of total department store sales 1n constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsl 
déaonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands maqasins en dol- 
lars constants. 

(2) The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor- 
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 = 100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 
prior to January 1984 are available upon request. 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986 et n'incorpore pas l'in- 
formation la plus récente. Les estimations, en dollars constants, sont maintenant disponibles sur la base de 1981 = 100. 

Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1985 1986 Change - Variation 
Department 
September October September October October/September ivec/4e 
1986 1986/1985 
Septembre Octobre Septembre Octobre Octobre/Septembre Octobre 
1986 1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1. Women's and misses' dresses, housedresses, 50,641 69,819 64,224 74, 182 +15.5 +6.2 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 90, 837 108, 353 113,182 126,528 +11.8 +16.8 
3 Women's and misses' sportswear 153,876 192, 304 243,020 DO gie >) +5.8 +33.8 
4 Furs 42), 135 44,681 40,796 50,155 +22.9 +12.3 
5 Infants' and children's wear and nursery 80, 233 111,554 112, 805 126,488 +12.1 +13.4 
equipment 
6 Girls! and teenage qirls' wear 51,635 62,551 POOL 80,755 +6.8 +29.1 
7 Lingerie and women's sleepwear 50,512 76,629 67,246 86,598 +28.8 +13.0 
8 Intimate apparel 40, 634 52,280 49,224 60,145 +22.2 +15.0 
9 Millinery 2,964 SPOT 5,652 4,465 +22.3 -11.0 
10 Women's and girls' hosiery 39,576 42,045 49,250 51,307 +4,2 +22.0 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 68,465 99,856 82,926 105,948 +27.8 +6.1 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 110,052 125,431 150,504 163,676 +8.8 +30.5 
13. Men's clothing 188,030 228.411 Ve Pa ONCE) 282,529 +12.0 +23.7 
14 Men's furnishings 168,183 218,422 ZoOu oro) 284,458 +20.3 +30.2 
15 Boys' clothing and furnishings 49,453 70,998 63,644 79, 100 +24. 3 +17.4 
16 Men's and boys' footwear 79,976 96,847 93,300 +17.1 +12.8 
17 Food and kindred products(3) 37,354 46, 743 41,010 109,224 431.5 +15.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs ZED non 360,592 294,546 53,910 +32.1 +7.9 
388,969 
19 Photographic equipment and supplies 44,255 60,661 48,773 +23.5 -0.7 
20 Piece goods 17, 663 23, 569 di) 2511 60,228 +21.5 -- 
23528 
21. Linens and domestics 128, 387 149,149 146, 642 N25 502 417.5 +15.5 
3: ’ 
22 Smallwares and notions 40,914 49,836 44,732 49,976 +11.7 +0.3 
23 China and glassware 78, 364 87,978 99,258 108,825 +9.6 +23.7 
24 Floor coverings 50,390 57,981 73,564 74,496 +1.3 +28.5 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,527 71,909 75,017 76,694 +2.2 +6.7 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 65,483 78,814 67,864 79,208 +16.7 +0.5 
home furnishings 
27 Furniture 142,538 163,966 162,553 168,799 +3.8 +2.9 
28 Major appliances 60,490 73,798 76,989 76,855 -0.2 +4.1 
29 Television, radio and music 121,105 WSS VAs} HOG TTA 202,993 +28.7 +30.3 
30 Housewares and small electrical appliances 162,028 188, 367 182,259 2105 212 +15.3 +11.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. V2 AG 185,816 152,681 169,696 +11.1 -8.7 
32 Plumbing, heating and building materials 24,350 28,388 33,010 34,655 +5.0 +22.1 
33 Jewellery 118,100 163,471 165, 700 200, 215 +20.8 +2225 
34 Toys and games 194,485 259,909 (re A740) 270,195 +21.1 +4.0 
35 Sporting goods and luggage 127,607 167,881 148, 383 178, 532 +20.3 +6.3 
36 Stationery, books and magazines 144, 200 160,725 167,536 194,231 +15.9 +20.8 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 47,809 63,086 60,014 64,949 +8.2 +3.0 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 440 268 599 557 -7.0 +107.8 
39 Repairs and services Syyiey 2, 586 B20 3,606 +10.9 +39.4 
40 All other departments 64,673 77, 826 63,401 80,252 +26.6 +3.1 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 355925025. 4,284,100 4,206, 287 4, 886,493 416.2 414.1 


At selling value. 


Total deparment store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
Canada total. 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data, 


@ 
(2 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


1986 Change - Variation 
Rayon 
July? August? September? OctoberP October/September 
1986 
Juillet? Aottt Septembre OctobreP Octobre/Septembre 
1986 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
63,404 62,647 67,198 63,460 -5.6 Robes, robes de ménage, tabliers et un1- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
89,924 87,032 88,295 89, 206 +1.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
247,293 245, 204 251,891 244,073 -3.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
5,929 35,976 GO VZILZ 37,420 +6.0 Fourrures 4 
108,596 107,227 112,410 108,047 -3.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
wi,o28 72,653 74,233 72,165 -2.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
69, 380 70, 568 71,768 69,415 -3.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
55,564 55,746 57,012 56,185 -1.5 Sous-vétements 8 
3,448 3, 380 3,663 3,278 -10.5 Chape aux 9 
54, 847 52,927 51,192 50,145 -2.0 Bas pour dames et fillettes 10 
79,840 78,267 81,974 80,432 -1.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
136,319 147,499 152,394 152,203 -0.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
208, 600 2115 DAT. 239,847 228, 347 -4.8 Vétements pour hommes 13 
218,299 LES, LI: 233,472 231,041 -1.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
59,972 63,633 65, 343 63,608 -2.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
97,482 97,066 95,565 94,839 -0.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
35,661 34,297 41,010 52,910 $51 Produits alimentaires et connexes(3) ie; 
316,485 319,166 325,677 324, 830 -0.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
46, 881 49,348 51,865 49,928 -3.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
17,063 16,895 19,502 18,999 -2.6 Tissus 4 la p1éce 20 
161, 275 161,291 167,752 i ee da | +3.6 Literie et linge de maison 21 
46,735 45,755 48,156 47,812 -0.7 Menus articles 22 
101,804 100,001 106,993 106,095 -0.8 Porcelaine et verrerie 25 
72,066 71,561 81,257 76,621 -5.7 Revétements de plancher 24 
75,324 75,289 78,011 74,897 -4.0 Tentures, rideaux et housses 25 
57, 843 64,712 66,432 66,163 -0.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
172,881 170,452 17> O59: 163,875 -6.4 Meubles 27 
76,413 77,139 87,688 75,001 -14.5 Gros appareils ménagers 28 
169,156 171,559 178,170 183,325 +2.9 Téléviseurs, radios et musique 29 
183,418 178, 236 190,559 195,400 42.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
147,407 143,693 162,938 N53 4292 -5.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
30,717 32,330 5, 2ou) 34,292 -2.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
176,801 ieee) 181,797 177,085 -2.6 Bijouterie 5} 
182, 322 179,924 185,145 (WARE eS: -6.4 Jouets et jeux 34 
146,026 147,851 156,161 149,696 -4.1 Articles de sport et valises 35 
151,460 156,793 164, 367 170,628 +3.8 Papeterie, livres et revues 36 
54,463 58,271 64,036 D9, O19 -7.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
433 274 599 SDT -7.0 Repas et casse-crodtes(3) 38 
2,788 3,059 3,551 3, 564 +7.0 Services et travaux de réparation 39 
61,251 61,609 65,214 64,006 -1.9 Tous autres rayons 40 
4,065,752 4,052,824 4,329,677 4,247,656 -1.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. : 
(3) Pursqu'1l y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


No. 


— 


WmrPWhN 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women's and misses' coats and suits 

Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women's, misses! and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
Furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luqagage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, 011, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 


All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


1986 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


NY 


TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Sales-Stock/Ventes-stocks 


1985 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


1986 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-crotites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins & la 
fin du mois, Canada, 1984-1986 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 

Monel 1984 1985 1986 

Variation Variation 

We par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent. 

thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier {hs tshots) (0) We) S as Ze iioOol -7.5 +11.3 
February - Février 1,714, 843 12898912 2,125,008 -4.2 +11.8 
March - Mars W692) = lS, 1,880,825 2, LOZ e072 -1.0 +11.8 
April - Avril et Orn S06 1,897,041 21075916 +0.3 +11.1 
May - Mai 1,708,247 WeBIT he 2075740 -- +11.1 
June - Juin 179.576 1,887,659 2,079,147 -1.4 +10.1 
July - Juillet 1,695,008 15874327 2Z5056;,298 eel +8.6 
August - Aoat 1,689,630 A O88,920 ZU 59 goo +0.1 +7.9 
September - Septembre 1,746,904 Teele 206 2,078,784 +2.0 +6.4 
October - Octobre Te O9 eT SoZ 2 O10, 10:7 Zeled | QOOr +2.6P +6.1P 
November - Novembre hotsiT4 Oa! Zi OG yZ Oi, 
December - Décembre Dh \\ 2 VET Ph BYSKS) INE 

millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 
January - Janvier Vo dN bolt LBW 2,098.0 +0. 3 +11.3 
February - Février the WANDoto) I otAoU Aol al’ +0.8 +11.8 
March - Mars IZ 72220 1,909.0 Zeloline +0.8 +11.6 
April - Avril 75540 Ze A15) Ziel ele +0.2° +1 1202 
May - Mai dich) 1G953..0 2149.08 +0.77 +10.9F 
June - Juin Vel Po.O 1,946.0 2, 1.45.0 =0'.2* +10.2 
July - Juillet Te764.0 ie? 72.0 2 aI. OG +0.17 +8.9F 
August - Aodt 1789-0 2,002.0 2, 161005 +0.7° +7.9F 
September - Septembre 1,804.0 ZO 19. @ Tapa eye al 81S -0.1F +6.9F 
October - Octobre 1,826.0 2,041.0 Le Wade Oe +0.6P +6.4P 
November - Novembre (iPoaneG 2,080.0 
December - Décembre 1,880.0 72, (0)2) |). 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, 1S considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains’ the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas 4 la définition des 
grands magasins sont attribués 4 la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores! month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect-of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur _ les 
comptes & recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, (télé- 
phone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent «ux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two prev ious 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
Issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 


month. See Text Table II for the number of 
shoppina days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées & la 
fagon dont les données sont produites’ se rap- 
portent seulement aux données de 1' année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont & la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes @ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matitre d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - November 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Novembre 


eo Oe SS ee a 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 


Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 
ee ee ee ee ee a a SS 
Survey units(3) Organizational 
units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quét e(3) nisationnelles(4) 
pn) ae ee eee ee el 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon So8 Glew 88.5 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 506 62.5 68.0 
Month-end accounts receivable - Comptes & 
recevoir & la fin du mois arate 100.0 100.0 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1985 


ee ee eee 


a een 6 ere ee eS Ee SS er 


1985 1986 
a ee ee et a 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Sat urdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerc1aux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 2> 5 
April - Avril Wp) 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 2 
June - Juin 2 5 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aott 26 5 25 5 
September - Septembre 24 4 DS 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 25 5 
December - Décembre MS 4 26 4 


eS a eS SE ee eee 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


@ Adjusted for seasonal fluctuations and the e L'estimation des ventes des grands maqasins. 


number of trading days, department store 
sales increased for the second consecutive 
month to $1,076 million in November 1986, 
an increase of 1.1% from the previous 
month's revised total of $1,064 million. 
Higher sales were recorded in 26 of the 40 
departments. 


In each of the last two months, department 
store sales increased 1.7% on average, 
while in the first nine months of 1986, 
they fluctuated significantly while expe- 
riencing no overall growth. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,129 
million at the end of November, down 2.6% 
over the October 1986 revised value of 
$4,239 million. This decline followed a 
desreasew of 2.2% “ine October “and «an 4an= 
crease of 7.0% in September. 


The inventories to sales ratio stood at 
3.84:1 in November 1986, down moderately 
from the average ratio of 3.96:1 observed 
in the first 10 months of the year. 


Unadjusted Data 


e@ Department stores in Canada reported sales 


totalling $1,356 million in November 1986, 
down 0.2% from the November 1985 level of 
$1,359 million. Cumulative sales for the 
period January to November 1986 totalled 
$10,722 million, up 5.1% over the corre- 
sponding period in 1985. 


e Seven provinces posted decreases in Novem- 


ber 1986 over the corresponding month in 
1985, with declines ranging from 4.7% in 
Alberta to 0.3% in Manitoba. Increases 
were recorded in Nova Scotia (+3.1%), 
Prince Edward Island (41.8%) and Ontario 
(+1.4%). Sales declined in five of the 10 
metropolitan areas surveyed. 


Sales by major department stores in Novem- 
ber 1986 totalled $846 million, down 2.1% 
from the corresponding month a year earli- 
er, while junior department stores had 
sales of $511 million, up 3.1% over the 
same period last year. 


corrigée en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, a 
augment€é pour un deuxiéme mois consécutif pour 
s'inscrire & $1,076 millions en novembre 1986, 
une augmentation de 1.1% par rapport & l'esti- 
mation révisée d'octobre ($1,064 millions). Des 
augmentations dans les ventes furent enregis- 
trées dans 26 des 40 rayons. 


Au cours des deux derniers mois, les ventes des 
grands magasins ont enregistré une hausse men- 
suelle moyenne de 1.7%, alors qu'au cours des 
neuf premiers mois de 1986, elles ont fluctué 
Significativement mais aucune croissance ne fut 
enregistrée au niveau qlobal. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une baisse de 2.6% par rapport 
au mois précédent ($4,239 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait & la fin de novembre 3 
$4,129 millions. fe déclin fait suite & une di- 
minution de 2.2% en octobre et & une augmenta- 
tion de 7.0% en septembre. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait & 3.84:1 
en novembre 1986, une baisse modeste en compa- 
raison du rapport moyen de 3.96:1 observé au 
cours des 1M premiers mois de l'année. 


Données non désaisonnalisées 


e Les ventes des qrands magasins au Canada ont 


totalisé $1,356 millions en novembre 1986, soit 
0.2% de moins que le niveau de $1,359 millions 
observé en novembre 1985. Les ventes cumula- 
tives, pour la période de janvier & novembre 
1986, se sont chiffrées & $10,722 millions, en 
hausse de 5.1% par rapport & la période corre- 
spondante en 1985. 


@ Les ventes des grands magasins ont diminué dans 


sept provinces en novembre 1986 comparat ivement 
au méme mois de l'an dernier, les baisses 
s'échelonnant de 4.7% en Alberta & 0.3% au 
Manitoba. Des auqmentations ont été enregis- 
trées en Nouvelle-Ecosse (+3.1%), & 1'Tle-du- 
Prince-Edouard (+1.8%) et en Ontario (41.4%). 
Les ventes ont accusé un repli dans cing des 19 
régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en novembre 1986, se sont chiffrées & $846 mil- 
lions, soit une baisse de 2.1% par rapport aux 
ventes enregistrées & pareille date l'an der- 
nier. Les grands magasins populaires ont, quant 
4a eux, indiqué des ventes s'élevant & $511 mil- 
lions, ce qui représente un gain de 3.1% en re- 
gard du mois de novembre de l'année derniére. 


In November 1986, there were 788 retail 
locations operated by department store 
organizations, 11 less than in November 
1985. Of this total, 310 locations were 
operated by major department store organi- 
zations and 478 by junior department store 
organizations. 


In November 1986, total department store 
sales accounted for 11.0% of all retail 
sales in Canada, a marginal decline from 
the 11.4% share held in November 1985. 


Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $4,749 million, up 9.7% 
over the level reached in November 1985. 


The total unadjusted value of accounts re- 
ceivable of all department store organiza- 
tions in November 1986 amounted to $2,083 
million, down 2.6% from the $2,138 million 
recorded in November 1985. 


En novembre 1986, on a dénombré un total de 788 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 11 de moins 
gu'en novembre 1985. De ce total, 310 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 478 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, a elles seules, 11.0% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada en novembre 
1986, soit une baisse marginale part rapport a 
la part de 11.4% détenue en novembre 1985. 


La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée a $4,749 millions, soit une hausse 
de 9.7% par rapport au niveau atteint en novem- 
bre 1985. 


La valeur totale non désaisonnalisée, des 
créances @& recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,083 mil- 
lions en novembre 1986, soit 2.6% de moins que 
l'estimation enregistrée en novembre 1985 
($2,138 millions). 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 


Graphique — 1 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 

Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1 986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1 986 
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Chart — 4 


Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins 4a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1985 1986 
Variation 
Department 
al 
October November October November November 
1986/1985 
Octobre Novembre Octobre Novembre Novembre 
1986/1985 
No Blea 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 18,239 21,840 i Wioeyi he 19, 105 -12.5 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses‘ coats and suits 27,934 DoD SS bey o3o%) 35,010 +321 
3 Women's and misses' sportswear 67,567 71,390 Gio pe | 73,044 +2.3 
4 Furs 5,988 9,384 6,033 8,978 -4.3 
5 Infants' and children's wear and nursery 28,816 B31, 922 295292 33,114 +3.6 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,725 24,934 16,776 23,082 -7.4 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,662 28,987 19,454 28,647 -1.2 
8 Intimate apparel 11,106 11,885 11,862 12,262 +3.2 
9 Millinery Zao 3,691 2,004 4,046 +9.6 
10 Women's and girls' hosiery 12,026 13,679 14,093 15,067 +10.1 
11. Women's and girls' qloves, mitts and 20,405 33,100 21,930 34,830 +5.2 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear SA tire: 40,716 34,158 42,648 +4.7 
13. Men's clothing AD) 9D) 67,378 505295 69,621 +3.3 
14 Men's furnishings 47,456 80,034 56,980 85,936 +7.4 
15 Boys' clothing and furnishings 14,271 19,507 13,912 20,944 +7.4 
16 Men's and boys' footwear 17,468 25,635 19,432 26,083 +1.7 
17. Food and kindred products 59,062 77,651 60,623 73,968 -4.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 58, 339 75,711 62,164 76,793 +1.4 
19 Photographic equipment and supplies 10,989 14,512 10,161 12,567 -13.4 
20 Piece goods 4,227 4,490 4,336 4,284 -4.6 
21. Linens and domestics S294 39,110 34,936 41,796 +6.9 
22 Smallwares and notions 9,147 10, 548 8, 363 9,661 -6.6 
23 China and qlassware 10,613 20,475 11,941 18,794 -8.2 
24 Floor coverings 17,015 2OS OTL 16,649 21,279 +3.4 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 16,694 17,698 17,164 17,425 -1.5 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,063 Ziel 9,141 Dlg tee. -6.2 
home furnishings 
27. Furniture 57,851 54,712 60, 560 58,076 +6.1 
28 Major appliances 55,046 60,062 57,189 59,065 -1.7 
29 Television, radio and music 45,033 55,981 42, 381 55,992 -- 
30 Housewares and small electrical appliances 36,658 51,027 36,047 47,021 -7.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 31,726 38,794 30,414 40,013 +321 
32. Plumbing, heating and building materials 10,716 127: 11, 124 11,525 +2.2 
33 Jewellery 20, 787 36,564 23,486 35,864 -1.9 
34 Toys and aames 30,756 63,568 28,998 cere ie -6.0 
35 Sporting qoods and luqqaqe 20, 840 29,201 20,690 27,886 -4.5 
36 Stationery, books and magazines 23,770 44,438 27,824 40,520 -8.8 
37 Gasoline, 01], auto accessories, repairs 19,830 25,163 17,609 19,982 -20.6 
and supplies 
38 Meals and lunches 22,725 26,299 20,737 23), 791 -9.5 
39 Repairs and services 13,407 16,955 15,131 18,682 +12.8 
40 All other departments 31,083 34,651 325985 37,506 +8.2 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,031,653 1,359,437 1,084,053 1,356,417 -0.2 
a ee 
(1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1986 9 
Variation 
Rayon 
August September? October® NovemberP November/ 
Oct ober 
1986 
Aott™ Septembre! Octobre? NovembreP Novembre/ 
Octobre 
1986 
NG 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
17,445 18,181 17,968 18,158 +1.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,182 O22 NF OVS 19,778 +1.4 Manteaux et ta1lleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
67,091 68,610 71,165 67,407 -5.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
4,655 4,673 4,034 3,976 -1.4 Fourrures 4 
26,483 27,435 26,870 28, 582 +6.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,632 Ne y222 18,301 18,381 +0.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,615 20,869 20,456 20,697 +1.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames zi 
25/98 UZiS.9> 12,635 12,547 -0.7 Sous-vét ements 8 
1,426 1,367 1,485 1914 +28.9 Chapeaux 9 
yee dy ae 12,059 12,544 12,653 +0.9 Bas pour dames et fillettes 10 
19,346 19,245 19,804 20,217 +2.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
30,950 28,213 29210 Pig 27e +6.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
45,919 45,888 48,071 46,534 -3.2 Vétements pour hommes 13 
61,844 59,849 62,179 61,525 -1.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,376 16,501 16,532 16,918 +2.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
18,998 18,699 DoD 19,182 +0.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
61,887 63,736 62,618 62,342 -0.4 Produits alimentaires et connexes 17 
64,091 65,834 65,452 65,011 -0.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
91,575 11,158 11,284 10,851 -3.8 Appareils et fournitures phot ographiques 19 
3,516 3,603 F,DTZ 3,526 -1.3 Tissus & la piéce 20 
35,035 32,616 BD 258 36,050 +2.3 Literie et linge de maison 21 
8,443 7,744 Ty f2T 7,865 +1.8 Menus articles 22 
14,543 13,847 13,839 [Sq 3i2) -3.2 Porcelaine et verrerie 23 
14,437 13,850 14,317 16,041 +12.0 Revétements de plancher 24 
15,504 15,546 155.720 15,470 -1.8 Tentures, rideaux et housses 25 
8,621 8,421 8,767 8,394 -4.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
52,192 52,534 54,583 54,945 +0.7 Meubles 27 
49,847 48,186 51,415 525250) +1.6 Gros appareils ménagers 28 
44,752 42,354 41,592 43,349 +4.2 Téléviseurs, radios et musique 29 
36,297 36,079 36,221 36,418 +0.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
37.609 32,531 32,501 34,892 +7.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, bY 
etc. 
10, 388 10,639 10,168 10,668 +4.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
28,826 27,990 28,649 Ja lee yae 5 -4.6 Bijouterie 33 
28,051 27,880 27,425 28,079 +2.4 Jouets et jeux 34 
26,735 24,843 26,641 26,705 +0.2 Articles de sport et valises a3 4 
32,386 29,439 33,692 31,003 -8.0 Papeterie, livres et revues 36 
14,146 14,740 14,229 14,827 +4.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,675 20,353 20,372 20,768 +1.9 Repas et casse-crottes 38 
13,789 13,812 13,893 14,487 +4.3 Services et travaux de réparation 39 
34,444 33,645 ey SioH| bin le) +3.9 Tous autres rayons 40 
1,048,430 1,040,964 1,064,496 1,075,984 41.1 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de acon directe” les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


i 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvel le- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 Qctober 645,007 x x 11,856 x 116,977 
November 863,911 x x Ug UeAe x 149,089 
Januar y-November 6,350, 384 x x Be 258 x 1,104,021 

1986 October 666,752 x x 12,646 x 123,078 
November 845,585 x i752 x 144,264 
Januar y-November 6,598,776 x x 116,431 x 1,140,949 

Percentage change 
November 1986/1985 -2.1 x x -0.7 x -3.2 
January-November 1986/1985 +3.9 x x +2.8 x +3.3 

Junior department stores 

1985 October 386,646 x x ZA OoAl x 83,507 
November 495,526 x x SUS D7 x 97,107 
Januar y-November BOD Loo x x 213,288 x 838,261 

1986 October 417,301 x x 24,895 x 88,818 
November 510,832 x x 32,194 x 100,442 
Januar y-November 4,123,624 x x 224,847 x 894, 983 

Percentage change 
November 1986/1985 +3.1 x x +5.3 x +3.4 
January-November 1986/1985 +7.0 x x +5.4 x +6./7 

Total, all department stores 

1985 October 1,031 5653 5) 196 Ot 33,547 21,996 200,483 
November lp Se 4597/ Vlg HOE: 6,883 47,747 Bil O57. 246,196 
Januar y-November 10,204,667 124,149 59,820 326,526 219,622 1,942,280 

1986 October 1,084,053 ASR Ove 6,153 37,541 24,145 2 eeee 
November TO EG nah 17,544 7,004 49,246 31,234 244, /06 
Januar y-November LOW 22,5997 WAU oils) 59,744 SYN VAT ET 224,881 20525954 


Percentage change 


November 1986/1985 -0.2 -1.2 +1.8 +3.1 
January-November 1986/1985 +5.1 +2.7 -0.1 +4.5 +2.4 +4.8 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des qrands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


Ontario Manitoba Saskatchewan 


thousands of dollars - milliers de dollars 


256 lO 32,074 x 
DUH Dos) 44,075 x 
2,258,824 337,659 x 
72X Ws 7/530) 33,894 x 
330,741 42,907 x 
TESLA VAAN) 336,419 x 
+0.1 -2.7 x 

+7.2 -0.4 x 
151,038 18,255 x 
202,080 22,470 x 
1,496, 848 186,602 i 
163, 306 ites 7/7) x 
209,381 Je Bish) 5) x 
1,617,674 SMe, SBI7/ x 
+3.6 +4.2 x 

+8.1 +4.3 x 
387,148 DO, S29 30,529 
532,619 66, 545 43,466 
5 DIS 524,262 324,548 
415,035 DZ OUAl Sho SSYE 
540,122 66,520 43,260 
4,038, 886 530,957 328, 442 


+1.4 -0.3 -0.5 


Alberta 


100,170 
129, 972 
1,009,271 


94,112 
120,967 
1,017, 583 


+0.8 


35,162 
43,101 
354,232 


37,970 
43,917 
371,810 


+1.9 


135,332 
173, 073 
1,363,503 


132,082 
164,884 
1, 389, 395 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


Grands magasins traditionnels 


ls 9 Ol 1985 Octobre 
150,019 Novembre 
TE 219 R682 Janv 1er-novembre 
119,791 1986 Octobre 
147,154 Novembre 
1,262,718 Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


-1.9 Novembre 1986/1985 
#555, 5} Janvier-novembre 1986/1985 


Grands magasins populaires 


SOA 9 1985 Octobre 

43,487 Novembre 
344,603 Janv1er-novembre 
38, 316 1986 Octobre 

44,943 Novembre 

382,647 Janv1er-novembre 


Variation procentuelle 


+3.3 Novembre 1986/1985 
+11.0 Janvier-novembre 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


Do VEZ 1985 Octobre 
193, 506 Novembre 
1,564,285 Janvier-novembre 
158, 107 1986 Octobre 
O20 97 Novembre 
1,645, 365 Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


-0.7 Novembre 1986/1985 
+5.2 Janvier-novembre 1986/1985 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1985 and 1986 


Hal 1fax- : , 
Type of department store Calqary Edmonton Renate Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 October SDSS) 45,942 x 20,584 Bilhy Wye 
November DOIG De) VES! x 28,026 104,072 
January-November 404,063 461,079 x 199,780 756,289 

1986 October FOG Io 42,497 x 22 A 15 87,019 
November HO) 2S D2, 202 x 26,999 101, 348 
Januar y-November 406,905 468, 393 x 208,029 790,836 


Percentage change 


November 1986/1985 -7.0 -7.9 x -3.7 -2.6 
January-November 1986/1985 +0.7 +1.6 x +41 +4.6 


Junior department stores 


1985 October 125087, 14,705 x 7,831 38,489 
November 14,014 W867. x TOS? 43,221 
January-November Zl On 149,764 x ID9Z19 DS) TA 

1986 October T2246 15821 x Teeol 40, 532 
November 14,034 16,924 x 10,991 47,190 
Januar y-November Za 790 1335, 102 x 79,808 412,828 


Percent age change 


November 1986/1985 +0.1 -7.5 x +4.3 DSL 
January-November 1986/1985 +3.1 +2.2 x +6.1 +5.4 


Total, all department stores 


1985 October 52,006 60,647 1 ONTGT 28,416 119,668 
November 66,852 77,616 28,243 38,565 147,293 
January-November 525,076 610,842 186,540 275,001 7,148,012 

1986 October 49,159 58,317 21,840 29,496 1275554 
November 63,163 71,789 29,341 37,990 148,540 
January-November 531,693 621,493 195,671 287,839 1,203,667 


Percentage change 


November 1986/1985 -5.5 -7.5 +3.9 -1.5 +0.8 
January-November 1986/1985 +1.3 +1.7 +4.9 +4.7 +4.8 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands maqasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de arand manasin 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magqasins traditionnels 


28,242 x 146,202 73,719 x 1985 Octobre 

59,195 x 1624875 100,456 x Novembre 
278,659 x fe OO Oval 803,148 x Janvier-novembre 
ZORPAD x 126,164 Blo lV x 1986 Octobre 

Gi/ assis x 163,480 DT SY, x Novembre 
ZB2R oO x 1, AUS AGZ SoZ. 19) x Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


Lhe) x +0.4 oa x Novembre 1986/1985 
+1.4 x fo) +6.1 x Janvier-novembre 1986/1985 


Grands magasins populaires 


I aad A x B75 Oi. Ze 746 Xx 1985 Octobre 

J2}2-8\5)]) x 56,403 15,660 x Novembre 
173,946 x 415,381 1275437. x Janvier-novembre 
my de 3 a 3 x 45,794 1 Soe | x 1986 Octobre 

24,409 x SREY ey/ 15,870 x Novembre 

190,807 x MUS WANS DI DONE! x Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


+6.8 x 14). G, teal eas x Novembre 1986/1985 
rE) 7 x =48)..(0) 57/9) x Janvier-novembre 1986/1985 


Ensemble des grands maqasins 


45,364 LLeANZD NDP 5229 SE by OS is peda) 1985 Octobre 

62,052 DI, 229 pe SN DW fe 116,116 60,143 Novembre 
452,602 269 ,826 (eb Dsaos SIO (5S) Ap raey, Janvier-novemhre 
48 ,898 ZG 5959 171,957 94,941 LS hems yAG | 1986 Octobre 

Oe 224 OD W6» DIDD\ EG 113,461 De) 510. Novembre 
473,374 283,080 te OD 75.200 ORD eu 477,844 Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


+0.3 De D +9.8 =) ae -.9 Novembre 1986/1985 
5 


+0.9 Janvier-novembre 1986/1985 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 


Newfound! and Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada < Québec 
Terre-Neuve Ile-du- Nouvel le- Nouveau- 
Prince- Fcosse Brunswick 
Edouard 
number - nombre 
Major department stores 
1985 October SLY 6 if 4 54 
November BA 6 1 i 4 54 
1986 October SiGe 5 1 7 5 50 
November 310 5 7 5 50 
Junior department stores 
1985 October 481 8 4 27 22. 109 
November 482 8 4 OF, 22 109 
1986 October 477 8 4 28 22 105 
November 478 8 4 28 WI 105 
Total, all department stores 
1985 October 798 14 5 34 26 163 
November VS) 14 5) 34 26 163 
1986 October 787° 13 5 35 27 155 
November 788 ie 5 35 Dai bS 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 
Halifax- 
Type of department store Calgary Edmonton Dartmouth Hamilton Montréal 
number - nombre 
Major department stores 
1985 October 14 i) 6 14 30 
November 14 if) 6 14 30 
1986 October 14 2) 6 1B 30 
November 14 4p) 6 13 30 
Junior department stores 
1985 October 12 iS e) ait 45 
November (|r 15 9 11 45 
1986 October 12 15 10 9 43 
November 12 1133 10 10 43 
Total, all department stores 
1985 October 26 34 15 25 75 
November 26 34 iS 25 WS 
1986 October 26 34 16 275 We: 
November 26 34 16 2S, We 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 
EES 
British 


Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


ee ee ee eee eee 
number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


116 ili 15 45 52 1985 Octobre 
116 WF 15 45 DZ. Novembre 
116t 16 13 45 Die. 1986 Octobre 
116 16 13 45 52 Novembre 


Grands magasins populaires 


188 21 17 36 49 1985 Octobre 
189 21 17 36 49 Novembre 
188 21 17 36 48 1986 Octobre 
189 Yaa (17/ 36 48 Novembre 


Ensemble des grands magasins 


304 38 32 81 101 1985 Octobre 
305 38 32 81 101 Novembre 
304 / 37 30 81 100 1986 Octobre 
305) y) 37 30 81 100 Novembre 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1985 et 1986 


Ot tawa- 


ney Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


12 8 46 27 13 1985 Octobre 
12 8 46 27 13 Novembre 
12 8 46 20 12 1986 Octobre 
12 8 46 27 12 Novembre 


Grands magasins populaires 


20 14 48 15 t00/ 1985 Octobre 
20 14 49 Ae) 17 Novembre 
74 14 48 14 17 1986 Octobre 
21 14 48 14 17 Novembre 


Ensemble des grands magasins 


32 22 94 42 30 1985 Octobre 
32 D2. 95 42 30 Novembre 
33 22 94 41 29 1986 Octobre 
5 22 94 41 29 Novembre 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des qrands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 


Department stores 


Grands maqasins 


Major Junior 
Period Total 
Traditironnels Populaires 

Période 

Sales Market Sales Market Sales Market 

share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 

‘000 % ‘000 7 ‘000 % 
1984: 
January - Janvier 649,626 100.0 CE Bn WT Ge 216,450 ina) 
February - Février Ga Do 100.0 426,537 Car Zoo Uae Bono 
March - Mars 806, 999 100.0 227,091 6276 2715009 34,4 
April - Avril 843,022 100.0 DLZ,096 61.9 320,926 38.) 
May - Mal 950), 589 100.0 DIG DID 62a) D2 ODD Dita, 
June - Juin SUE Meat 100.0 584,661 62a 357,066 EW ire! 
July - Juillet 806, 592 100.0 496,195 Sa ILO 397 38.5 
August - Aoat 872,425 100.0 250,591 60.8 541,851 DIE 
September - Septembre 947, 365 100.0 619,430 Gora DL IG So 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 Gt i.o24 6539 345,536 > Oras 
November - Novembre dieZOa 297 100.0 799, A105 GR GIS, (Gs 56.2 
December - Décembre Ip71557841 100.0 450495201 Erie 666,580 Boies) 
Year - Année 11, 384, 871 100.0 7,179, 741 63.1 4,205, 129 36.9 
1985: 
January - Janvier 692, 108 100.0 [AS aay fa 65.6 ZB, 2997 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,149 (ery. LO Tyee D668 
March - Mars 849,077 100.0 537, 063 6305 512, O14 S.Gewh 
April - Avril 9065925 100.0 549,344 60.6 PITGOO4 DF LS 
May - Mal 290, 622 100.0 994,109. 60.0 396,516 40.0 
June - Juin > Oo 100.0 DOO. aA 60.6 Be hed Be srt 
July - Juillet 875,654 100.0 DID LOE 60. 8 DOD, a22 SDE 2 
August - Aoat ITD, 945 100.0 588,786 60.1 591, 160 Doe. 
September - Septembre 964, 843 100.0 626, 857 65/00 221,930 $F! 
October - Octobre TAUB Ale 3 100.0 645,007 (wa 586,646 EM i 
November - Novembre hs Sow S57 100.0 Seno lu 64S 495,026 Byov ae) 
December - Décembre 1,855,918 100.0 1,923,687 Cine 740,250 5ST 
Year - Année 12, 038, 585 100.0 7,474,071 62.1 4, 564, 513 37.0 
1986: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 Ze. OG Ceri, 
February - Février 696,129 100.0 436,344 6257 222 51 82 Diao 
March - Mars 900, 408 100.0 553, 848 615 346, 560 38.5 
April - Avril 976,025 100.0 ak a VAS 60.6 385,039 a Fee 
May - Mai 1,083,540 100.0 650, 302 60.0 433, 239 40.0 
June - Juin Be 8 0 eb: 100.0 564,953 60e2 374,101 SBS Fis) 
July - Juillet 927,659 100.0 26S, GFF 60.8 363, 960 Bish 
August - Aodit SM fe aa Ye 100.0 581,028 59:6 394,503 40.4 
September - Septembre OZ OS 720i 100.0 656, 503 64, 3 364, 398 Bi) 
October - Octobre 1,084,053 100.0 666, 752 Gils 2 417,301 Bi ciAp 
November - Novembre U2 Ge ley, 100.0 845,585 62. 3 510, 832 aT PY 


December - Décembre 
Year - Année 


a 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1984-1986 


November 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport & l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 


Novembre 

ee re eRe ts te We eee Se ee eS ee ee 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1986/1985 
Province et certaines Variation 


1984 1985 1986 


régions métropolitaines 1986/1985 


eee EEE 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 8.6 B.6 8.0 -7.0 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard (Ne 1465 14.6 +0.7 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 11.4 11.4 11.6 +1.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 16 Se 10.6 1.050 -5.7 
Québec 8.8 8.5 BisZ -3.5 
Ontario leer Tae Lule Dap) 
Manitoba Dol 14.0 vaeu - 
Saskatchewan HOS di NZ 926 -5.9 
Alberta 14.6 se) 1oe4 -3.6 
British Columbia - Colombie-Britannique bcd 14.9 Aa Sts 
CANADA 11.8 11.4 11.0 -3.5 
Montréal 10.9 10.6 AOe3 -0.9 
Toronto T2.0 y Wea 11.8 -6.3 
Winnipeg 24.98 18.9 18.8 -0.5 
Vancouver 18.4 A hed 16.5 -4.6 


ae ee Ane Seee. ean onnlS, wen talinry 1 1 ret 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 


January-November 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
Department NE ne SEND Ee er 1986/1985 
Rayon Variation 
: det 1788 1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 189,786 188,979 -0.4 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 189,289 HOB. 3) +4.7 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 635,208 729, 380 +14.8 
4 Furs - Fourrures 35,478 Biol 118353 +7.6 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 267,411 288,767 +8.0 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 189, 332 VOCS TA +2.8 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 190,594 197,019 +3.4 
8 Intimate apparel - Sous-vétements N23) 299 131, 366 +6.5 
9 Millinery - Chapeaux 17,482 TYSON 7/ -14.1 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 113,083 WANS) +9.6 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes V2 AQT 182,092 +5.7 
12 Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 285,470 319,869 +12.0 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 420,557 453,112 +7.7 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 495,464 558,849 +12.8 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 149,103 166,569 +11.7 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 1EZ. ood 195,478 +6.8 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 652,181 665,448 +2.0 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 581, 376 624,616 +7.4 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 120,680 WAS AY -6.1 
20 Piece goods - Tissus 4 la piéce BS), 39,684 -0.8 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 328,065 354,619 +8.1 
22 Smallwares and notions - Menus articles Woo) 82,765 -10.6 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 125,694 130,763 +5.7 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 147,644 164,819 +11.6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses NDI IZT, 170,493 +6.6 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 81,498 85,410 +4.8 
27 Furniture - Meubles So ao ys 584,093 +9.8 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers SiS WHF 536,423 +4.6 
29 Television, radio and music - 1éléviseurs, radios et musique 427,026 429,483 +0.6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 359,689 356 ,086 -1.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 344,870 344,449 SU 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 103,022 110,479 = ey 4 
33 Jewellery - Bijouterie 222,882 PSH eI hE) +13.0 
34 Toys and games - Jouets et jeux 258,400 246,480 -4.6 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 273,637 266,616 -2.6 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 304,195 310,151 +2.0 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 164, 383 152,454 -7.3 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 233,848 218, 339 -6.6 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 129,698 146,771 +13.2 
40 All other departments - Tous autres rayons 955,992 355,411 +0.4 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS 10, 204,667 AO S226 59 +5.1 


a ee 


 ——- 


YS 


TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Price Current Year /year Constant 1981 Year/year 

index dollars change dollars change 
Bartod unadjusted unad justed(1) (2) 
periods Indice Dollars Variation Dollars Variation 

des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 

prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1) (2) 

1984: 
January - Janvier WZots 649,626 +4.3 575,865 +0.6 
February - Février 113.8 659,594 +9.2 579,614 +5.6 
March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 
April - Avril WSod 843,022 +8.7 YES (ES +5.4 
May - Mai 114.5 930,389 +10.5 812,504 +7.6 
June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 
July - Juillet 114.5 806,592 -0.9 704,654 -3.2 
August - Aodt 114.7 872,423 +2.5 760,768 +0.3 
September - Septembre 114.7 947,365 +2.7 825,769 +0.5 
October - Octobre ile: 957,060 +3.8 830,267 +1.4 
November - Novembre (WlB%s22 AR Za 2oZ +10.1 1,089,073 +7.4 
December - Décembre 114.3 to FD HAsi -0.9 1,500,970 -3.2 
Year - Année 114.5 11,384,871 +4.2 9,945,256 41.5 
1985: 
January - Janvier lets} 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
February - Février ilior) 647,065 -1.9 553,516 -4.5 
March - Mars 116.9 849,077 +5.2 726,358 +2.7 
April - Avril Wot 906,925 +7.6 774,346 +5.3 
May - Mai VoD 990,625 +6.5 842,943 +3.7 
June - Juin ToD On 3532) -3.7 772,140 -6.2 
July - Juillet WN52 875,654 +8 .6 745,493 +5.8 
August - Aodt Wow 979,945 +12.3 833,647 +9.6 
September - Septembre Nee 964 ,843 +1.8 821,300 -0.5 
October - Octobre Woe) 1,031,653 +7.8 875,312 +5.4 
November - Novembre Alii 1,359,437 +8.4 Asoo. OaZ +6.1 
December - Décembre lol 1,833,918 +6.9 ip 66,059 +4.4 
Year - Année 117.3 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 
1986: 
January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
February - Février Dee 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 120.3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April - Avril TADS 976,855 +7.7 Stig e/a +4.8 
May - Mai 12tst 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 
June - Juin A 0) 939 ,053 +3.5 TMD I16 +0.5 
July - Juillet WAZ 927,639 +5.9 765,258 +2.7 
August - Aodt 21> Sica S72 -0.5 803,008 -3.7 
September - Septembre Wilos 1,020,701 +5.8 839,758 +2.2 
October - Octobre WAS) 1,084,053 +5.1 889 ,000 +1.6 
November - Novembre 122.0 ToD Gy aal 7, -0.2 He 7457408) -3.8 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin. d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsl 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de 1]'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. , 

(2) The 1971-based constant’ dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986. Les estimations brutes 

j en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures 4 janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1985 | 1986 Change - Variation 
Department 
October Nov ember Octob er November November/October Nov ember 
1986 1986/1985 
Octobre Novembre Octobre Novembre Novembre/Oc tobre Novembre 
1986 1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 69,819 Wz ,ott 74, 182 74,411 +0. 3 +2.2 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 108, 353 92,485 126, 528 104, 898 -17.1 +13.4 
3 Women's and misses' sportswear 192, 304 BPS (35)53 2512 V2 273,410 +6.3 +22.1 
4 Furs 44,681 46,101 DUS» 46,470 -7.3 +0.8 
5 Infants' and children's wear and nursery 111, 554 103,543 126, 488 122,244 -3.4 +18.3 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 62,951 62,497 80,755 69,184 -14.3 +10.7 
7 lingerie and women's sleepwear 76,629 91,050 86, 598 CEM +7.4 +2.1 
8 Intimate apparel 52,280 54,968 60,145 60,496 +0.6 +10.1 
pp z iy +44 8 
9 Millinery SO 7/ Dy 9oe 4,465 6,468 pe +8.6 
10 Women's and girls' hosiery 42,045 47,865 51,3507 S23729 +2.8 +10.2 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 99,856 106,837 105,948 107,055 +1.0 +0.2 
C g 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 125,431 Hit, to7 163,676 147,808 -9.7 +33.0 
13) Men's clothing 228,411 224,510 282,929 280, 307 -0.8 424.9 
14 Men's furnishings 218,422 238,172 284,458 283,496 -0.3 +19.0 
15 Boys! clothing and furnishings 70,998 59,209 79, 100 655151 -20.2 +6.6 
16 Men's and boys' footwear 96,847 90,411 109,224 101,076 -7.5 +11.8 
17 Food and kindred products(3) 46, 743 49,314 eee 56, 900 $5.5 +15.4 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 360,592 389,295 388,969 416,404 +7.) +7. 
19 Photographic equipment and supplies 60,661 5B,695 60,228 DI S92 -1.7 +0.8 
20 Piece goods 23, 369 20,425 28 20,377 -12.8 -0.2 
21 Linens and domestics 149,149 164,498 I725509 189, 306 +9.9 +15.1 
22 Smallwares and notions 49,836 46,738 49,976 46,214 -7.5 -1.1 
23 China and glassware 87,978 106, 838 108, 825 126, 465 +16.2 +18.4 
24 Floor coverings 57,981 PHAN: 74,496 WA Se -4.5 +24.4 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 71,909 69, 702 76,694 76,459 -0.3 +9.7 
erinas 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 78,814 73,611 79,208 W2e295 -8.7 -1.8 
home furnishings 
27 Furniture 163,966 148,687 168,799 157,547 -6.7 +6.0 
28 Major appliances ID hI8 74,558 76,855 81,641 +6.2 +955 
29 Television, radio and music 155,783 167,867 202,993 189,863 -6.5 +13.1 
30 Housewares and small electrical appliances 188, 567 222, 166 ZO 212: 226, 305 +7.7 +1.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 185,816 T1655 97 169,696 157,163 -7.4 -10.9 
32 Plumbing, heating and building materials 28,388 29,780 34,655 34,032 -1.8 +14.3 
“4 ape ey 163,471 180,327 200,215 AB 57, -1.0 49.9 
: oys and games 259, 909 194,629 271050: 9>) LIZS TS -28.9 -1.3 
35 Sporting goods and luggage 167,881 T3044 178,532 167,037 -6.4 +8.8 
36 Stationery, books and magazines 160,725 187,162 194,231 189, 784 -2.3 +1.4 
37 ae ee auto accessories, repairs 63,086 Dees ye 64,949 57,092 -12.1 +5.7 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 268 378 557 al te -6.8 437.3 
39 Repairs and services 2,586 2, 364 3,606 4,043 +12.1 +71.0 
40 All other departments 77,826 71,408 80,252 72,439 -9.7 +1.4 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4,284,100 4, 330, 748 4, 886,493 4, 748, 742 -2.8 +9.7 


GIDRAE selling value. 


(2) Total deparment store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data 


Canada total. 


"directly". 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


Therefore, the 


components do not sum to the 


1S 


TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


1986 
August® September? 
Aoatt Septembre? 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


62, 589 67,033 
86,981 88,197 
244, 899 251, 040 
36,023 35,349 
107, 404 112, 778 
72,098 73,057 
70,057 71, 086 
55,490 56,655 
3, 382 3,698 
52,652 50,880 
77,607 82,226 
147,204 151,924 
211,811 240, 039 
222,054 232,293 
63,192 64, 740 
96,920 95,401 
34,297 41,010 
318,079 323,863 
49,432 52,041 
16,912 19,500 
162, 000 168, 084 
45,723 48,106 
100, 169 107, 319 
71,538 81,211 
73, 256 78, 049 
64,623 66,280 
170,364 175,044 
77,488 87,417 
168,367 174,115 
178, 372 190, 316 
143,409 162,892 
32,344 35,060 
174,739 183,289 
177, 636 182, 942 
147, 860 156,133 
155, 345 162,527 
58,065 64,473 
274 599 
3,062 3,355 
61,225 65,063 
4,050, 567 4, 332, 586 


wale 


Change - Variation 


Rayon 
October? Nov enberP November/October 
1986 
Oc tobre® NovembreP Novembre/Octobre 
1986 
NO 
per cent 
pourcentage 
63,412 63, 984 +0.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
89,076 90, 369 +1.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes ze 
filles 
243,073 244, 339 40.5 Vétements sports pour dames et jeunes filles bi 
Sef Dee) 37,471 -0.2 Fourrures 4 
108, 785 114,441 +5.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
TiN Za 65,921 -7.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
68, 088 62, 482 -8.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
551, T45 54,057 -3.0 Sous-vétements 8 
EAL yy 3, 760 411.5 Chapeaux 9 
49,741 48, 558 -2.8 Bas pour dames et fillettes 10 
78,440 74,880 -4.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
151,606 149,040 -1.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 172 
enfants 
228,936 231,448 +101 Vétements pour hommes 13 
228,788 223,784 -2.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
61,951 60,405 -2.5 Vétements et articles d'habillement pour 1D 
qargons 
94,677 94,255 -0.4 Chaussures pour hommes et gargons 16 
53,910 56, 900 +5.5 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
323,151 324,635 +0.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
50,126 51,882 +3.5 Appareils et fournitures photographiques iL? 
18, 980 18, 252 -3.8 Tissus 8 la piece 20 
174, 232 175, 706 +0.8 Literie et linge de maison 21 
47,784 47,478 -0.6 Menus articles 22 
106,579 109,785 +3.0 Porcelaine et verrerie 23 
76,405 76,856 +0.6 Revétements de plancher 24 
74,917 75,662 +1.0 Tentures, rideaux et housses 25 
65,966 64,044 -2.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
163,863 169,356 +3.4 Meubles ZT 
74, 352 75,158 +1.1 Gros appareils ménagers 28 
183,675 167,253 -8.9 Téléviseurs, radios et musique 29 
195,220 191,698 -1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
152,671 151,556 -0.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
34,019 32,891 -3.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
172,745 162,225 -6.1 Bijouterie 33 
169,925 149, 848 -11.8 Jouets et jeux 34 
149,664 151,815 +1.4 Articles de sport et valises 35 
UeAge7 A 156, 545 -8.7 Papeterie, livres et revues 36 
59,105 58,685 -0.7 Essence, hu1le, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
557 519 -6.8 Repas et casse-crodtes(3) 38 
3, 600 3,909 +8.6 Services et travaux de réparation 39 
63,830 61,395 =3.8 Tous autres rayons 40 
4,239,415 4, 128, 787 -2.6 TOTAL, TOUS RAYONS a1 


(1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des arands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe 
sorte que la somme des composantes désaiso 


(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalis 


ée ‘éqale pas le total du Canada. ‘ 
eee decd “ ées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


16 


TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


No. 


W Wh 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women's and misses' coats and suits 

Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage aqirls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, misses' and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and qlassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and qames 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, 011, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 


All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


1986 


October 


Octobre 


November 


Novembre 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 
SS I ees 
Sales-Stock/Ventes-stocks 


oo SSSSFSFSSSSFSSSSSSSSSSSSSSSSmMSSSsFSSSSSSSSSse 


1985 1986 

Rayon 
October November October November 
Octobre Novembre Octobre Novembre 


No 
ea 


0.30 0.31 0.26 0.26 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
0.28 0.34 0.26 0.30 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.39 0.34 0.30 0.28 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.14 0.21 LOS ie) 0.19 Fourrures 4 
0.30 0.30 0.24 O27 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 
bres d'enfants 
0529 0.40 DA 7A O51 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.29 0.35 OES OnS2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.24 0.22 0.22 0.20 Sous-vét ements 8 
0.56 0.67 0.49 0.74 Chapeaux 9 
0.29 “O.58) 0.28 Daze, Bas pour dames et fillettes 10 
0.24 0.32 R29 0. 33 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.26 0.34 0.22 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.21 0.30 F 0.19 0225 Vétements pour hommes 19 
O25 0.55 0.22 0.30 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.24 0.30 0.22 0229 Vétements et articles d'habillement pour garcons i 
0.20 QRZ Oo tg Os25 Chaussures pour hommes et qargons 16 
1.40 1.62 thee) 1.34 Produits alimentaires et connexes 17 
0.20 0.20 0.18 Ost Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.21 0.24 Os 1? Oa Appareils et fournitures photographiques 12 
Wea S24 0.20 0.20 Tissus & la piéce 20 
N.23 Wa25 O22 0.23 Literie et linge de maison 2) 
0.20 On24 0.18 0.20 Menus articles 22 
OFS 0.21 0.11 0.16 Porcelaine et verrerie 23 
0.31 0.36 0.22 0.29 Revétements de plancher 24 
0.24 O22 0.23 Os2 Tentures, rideaux et housses 25 
Onde 0.16 On 12 Dele Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
0.38 Bie, Os37; 0.36 Meubles Dal 
0.82 0.81 0.74 0.75 Gros appareils ménagers 28 
0. 33 0.35 0.23 0.29 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.21 0.25 0.18 0.22 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.19 — 0.21 Sa ey 0.24 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.41 0.39 Ores 0.34 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
Gals 0.21 0.13 0.18 Bijouterie BD 
0.14 0.28 D7 0.26 Jouets et jeux 34 
0.14 0.18 0.13 0.16 Articles de sport et valises BD 
0.16 0.26 0.15 0.21 Papeterie, livres et revues 36 
0.36 0.43 0.28 0.33 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 47 
et fournitures 
64.19 81.42 35.88 44.22 Repas et casse-crottes 38 
4.23 6.69 4.41 4.88 Services et travaux de réparation 59 
0.44 0.46 0.46 0.49 Tous autres rayons 40 
0.27 0552 0.24 0.28 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1984-1986 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 
Oe 1984 1985 1986 
Variation Variation 
Lars par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
January - Janvier 1,808,015 Uo) yes Diy NOOO -7.5 +11.3 
February - Février 1,714,843 1,898,512 2 pAZ oe OUG -4.2 +11.8 
March - Mars AS 9 1,880,825 Ze tti2n Mae -1.0 +11.8 
April - Avril 1,709, 386 1,897,041 2,107,916 +0.3 +11.1 
May - Mai 1,708,247 EGOS) TLo Z A071, f40 -- +11.1 
June - Juin TiS ore 1,001,059 Zien, -1.4 +10.1 
July - Juillet 1,695,008 Ie BTA, O27 2,036,256 -2.1 +8.6 
August - Aodt 1,689,630 1,888,520 2,057,168 +0.1 +7.9 
September - Septembre 1,746,901 1,952,986 2,078,784 +2.0 +6.4 
October - Octobre rhe Pal 5974 2,010,107 Zl obs OU) +2.6 +6.1 
November - Novembre 1,092,058 Zio 26y 2,082 ,656P -2.3P -2.6P 
December - Décembre a V5 VAY) 2,396,596 
millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 
January - Janvier heft 2.0 1,385.0 2,098.0) +0.3 4+11.3 
February - Février 1710.0 1,892.0 Ze itera) +0.8 +11.8 
March - Mars een 8) 1,909.0 fal o'4 Al +0.8 +11.6 
April - Avril Po) 1924.0 Papal Sora 8 +0.2 +11.0 
May - Mai VetoaU 1,728.0 2g hPa) +0.7 +10.9 
June - Juin ITS 0 1,246.0 2, VaeoaU -0.2 +10.2 
July - Juillet 1784.0 As 97 Lo) 2514720 +0.1 +8.9 
August - Aodt 15 1800 2,002.0 HEY oad 8 +0.2F +Pooe 
September - Septembre 1,804.0 2,019.0 2,5144.0F -0.4t +6.2% 
October - Octobre 1,826.0 2,041.0 2, 16020" +0.8F +5.8F 
November - Novembre 1,841.0 2,080.0 2,042.0P =>. 5P -1.8P 
December - Décembre 1,880.0 Oe te 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Cataloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Ril. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Wo, Bhikike 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Cat aloque 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothina Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilinqual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A O76. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent 8% la Section du com- 
merce de détail, Division de 1'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
soire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
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INTRODUCTION 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de ‘la notion de “points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'‘adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des 
grands magasins sont attribués a la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; A titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also_ shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport Aa 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et  ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes a recevoir des grands magasins @a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1l'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (télé- 
phone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks Aa la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


la liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly = and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table lI. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées @ la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du _ présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont 4 la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes 4 recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues 4 la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - December 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1986 - Décembre 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte(3) nisat ionnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 98.0 87.5 99.8 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon ante Bhat s: 85.1 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 300 62.5 63.1 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois eels 100.0 100.0 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1985 
a ee ee a a ee ee ee 


1985 1986 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


a ee ee ee er ee ee a ee, 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 75; 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 25 5 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 25 5 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 25 3 
December - Décembre 2D 4 26 4 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales totalled $1,077 million in December 
1986, unchanged from the previous month's 
revised level. This followed gains of 2.3% 
in October and 1.1% in November. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,577 
million at the end of December, up 11.1% 
over the November 1986 revised value of 
$4,119 million. This significant increase 
in December followed declines of 1.7% in 
October and 3.3% in November. 


The inventories to sales ratio stood at 
4.25:1 in December, considerably higher 
than the average ratio of 3.97:1 observed 
during 1986. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,945 million in December 1986, 
up 6.1% from the December 1985 level of 
$1,834 million. 


With the exception of Alberta, which re- 
corded a decrease of 1.4% from the corres- 
ponding month in 1985, all other provinces 
registered higher sales in December 1986. 
The increases ranged from 22.0% in Prince 
Edward Island to 2.3% in Manitoba. Sales 
rose in eight of the 10 metropolitan areas 
surveyed. 


Sales by major department stores in 
December 1986 reached $1,163 million, up 
3.5% over the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $783 million, up 10.2% over 
the same period last year. 


In December 1986 there were 788 retail 
locations operated by department store 
organizations, 11 less than in December 
1985. Of the total, 310 were operated by 
major, and 478 by junior department store 
organizations. 


Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $4,282 million, a sharp 
increase of 21.2% over the level reached 
in December 1985. 


POINTS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes des grands magasins, 
corrigée en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, a 
totalisé $1,077 millions en décembre 1986 et 
est demeurée pratiquement inchangée par rapport 
au niveau révisé du mois précédent. Des gains 
de 2.3% avaient été enregistrés en octobre, et 
de 1.1% en novembre. 


e La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une hausse de 11.1% par rapport 
au mois précédent ($4,119 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait a la fin de décembre & 
$4,577 millions. Cette importante augmentation 
en décembre fait suite 4a des reculs de 1.7% en 
octobre et de 3.3% en novembre. 


e le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait 4 4.25:1 
en décembre, une hausse considérable compara- 
tivement au rapport moyen de 3.97:1 observé en 
1986. 


Données non désaisonnalisées 


e les ventes des grands magasins au Canada ont 
totalisé $1,945 millions en décembre 1986, soit 
6.1% de plus que le niveau de $1,834 millions 
observé en décembre 1985. 


e A l'exception de 1'Alberta qui a indiqué une 
baisse des ventes de 1.4% en décembre 1986 par 
rapport au mois correspondant en 1985, toutes 
les provinces ont signalé des hausses de 
ventes. Les hausses s'échelonnent de 22.0% a 
1'fle-du-Prince-Edouard & 2.3% au Manitoba. Les 
ventes ont augmenté dans huit des 10 régions 


métropolitaines visées par l'enquéte. 


e Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en décembre 1986, se sont chiffrées & $1,163 
millions, soit une hausse de 3.5% par rapport 
aux ventes enregistrées & pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$783 millions, ce qui représente un gain de 
10.2% en regard du mois de décembre de l'année 
derniére. 


e En décembre 1986, on a dénombré un total de 788 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 11 de moins 
qu'en décembre 1985. De ce total, 310 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 478 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


e La valeur des stocks des grands magasins &4 la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $4,282 millions, soit une forte 
augmentation de 21.2% par rapport au niveau 
atteint en décembre 1985. 


@ The total unadjusted value of accounts re- 
ceivable of all department store organiza- 
tions in December 1986 amounted to $2,315 
million, down 3.4% from the $2,397 million 
recorded in December 1985. 


Annual 1986 (Preliminary Estimates) 


e Department store sales rose 5.2% in 1986 
to a level of $12,668 million, down 
slightly from the 5.7% growth recorded in 
1985. This marks the fourth consecutive 
year in which department store sales have 
increased. 


@ The growth in 1986 was broadly based as 31 
of the 40 departments covered by the sur- 
vey recorded higher sales. The largest 
percentage increases were in women's and 
misses' sportswear (+14.1%), repairs and 
services (+13.7%) and women's, misses' and 
children's footwear (+12.5%). Decreases 
ranged from 14./% for millinery to 0.4% 
for hardware, paints and wallpaper. 


e Major department store organizations re- 
ported sales of $7,761 million in 1986, an 
increase of 3.8% over 1985. Junior depart- 
ment stores recorded sales of $4,906 mil- 
lion, up 7.5% over 1985. 


@ Major department store sales accounted for 
61.3% of total department store sales, as 
compared to, 62:1% in 1985 and, 65.4%. in 
1984. 


e At the provincial level, when compared to 
1985, total department store sales rose in 
all provinces with increases ranging from 
7.6% in Ontario to 1.4% in both Alberta 
and Manitoba. Sales also advanced in all 
10 metropolitan areas surveyed, with gains 
ranging from 9.1% in Toronto to 0.6% in 
Calgary. 


e@ In 1986, department store sales accounted 
for 9.1% of the annual total retail trade 
compared with a market share of 9.3% in 
1983. 


Constant Dollar Estimates 


e Department store sales, in 1981 constant 
dollars, were $10,464 million in 1986, 
compared with $10,265 million in 1985, an 
increase of 1.9%. 


ela valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances a@ recouvrer par les’ sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée & $2,315 mil- 
lions en décembre 1986, soit une diminution de 
3.4% par rapport au chiffre enregistré en 
décembre 1985 ($2,397 millions). 


Résumé de l'année 1986 (Estimations prélimi- 
naires) 


e Les ventes des grands magasins ont progressé de 
5.2% en 1986, pour atteindre un niveau de 
$12,668 millions, soit une légére baisse com- 
parativement &@ la croissance de 5.7% enregis- 
trée en 1985. Il s'agit de la quatriéme année 
consécutive au cours de laquelle les ventes des 
grands magasins ont enregistré des hausses. 


e La croissance observée en 1986 était générali- 
sée alors que des 40 rayons couverts par l'en- 
quéte, 31 ont rapporté des hausses. Les aug- 
mentations les plus notables ont été signalées 
dans les rayons de vétements sports pour dames 
et jeunes filles (+14.1%), de services et tra- 
vaux de réparation (+13.7%) et de chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants (+12.5%). 
Les baisses s'échelonnent de 14.7% dans le 
rayon des chapeaux a 0.4% dans le rayon de 
quincaillerie, peinture et papier - tenture. 


e En 1986, les organisations des grands magasins 
traditionnels ont enregistré des ventes de 
$7,761 millions, ce qui représente une augmen- 
tation de 3.8% par rapport a 1985. Les grands 
magasins populaires ont totalisé des ventes de 
$4,906 millions, soit un gain de 7.5% en regard 
de 1985, 


e les ventes des grands magasins traditionnels 
ont représenté 61.3% des ventes totales des 
grands magasins, comparativement @ 62.1% en 
1985 et & 65.1% en 1984. 


@ Les ventes totales des grands magasins ont aug- 
menté dans toutes les provinces comparativement 
a 1985, les hausses s'échelonnant de 7.6% en 
Ontario a 1.4%, a la fois, en Alberta et au 
Manitoba. Les ventes ont également progressé 
dans les 10 régions métropolitaines visées par 
l'enquéte, les gains s'échelonnant de 9.1% a 


SS 


Toronto a 0.6% a Calgary. 


e En 1986, les ventes des grands magasins ont 
représenté 9.1% de l'ensemble du commerce de 
détail, par rapport & la part de 9.3% en 1985. 


Estimations en dollars constants 


e Les ventes des grands magasins en dollars cons- 
tants, sur la base de 1981, ont totalisé 
$10,464 millions en 1986, soit 1.9% de plus 
que le niveau de $10,265 millions atteint en 
1985 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986 
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Chart — 4 


; Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1986 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
$ millions eraiians 
2,200 2,200 
2,000 2,000 
1,800 rae 
1,600 1,600 
1,400 1,400 
Ua 1,200 
1,000 1,000 
800 800 
600 600 
400 400 
: 1984 1985 1986 
Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Department 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 


Variation 


November December November December December 
1986/1985 
Novembre Décembre Novembre Oécembre Décembre 
1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1. Women's and misses' dresses, housedresses, 21,840 25,530 19,103 25,228 -1.2 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 33,955 22,958 35,010 26,161 +14.0 
3 Women's and misses' sportswear 71,390 89,393 73,044 Chi peetl +91 
4 Furs 9,384 10,871 8,978 8,865 -18.5 
5 Infants' and children's wear and nursery 31,952 39,902 33,114 44,843 +12.4 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 24,934 27,148 23,082 29,127 +7.35 
7 Lingerie and women's sleepwear 28,987 49,619 28,647 50,890 +2.6 
8 Intimate apparel 11,885 15,644 12,262 18,585 +18.8 
9 Millinery 3,691 4,360 4,046 3,623 -16.9 
10 Women's and girls' hosiery 135679 18,167 15,067 2Ny201 +17.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 33,100 45,509 34,830 47,406 +4.2 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 40,716 FAs go 42,648 Digitol +16.4 
13 Men's clothing 67,378 85,848 69,621 89,111 +3.8 
14 Men's furnishings 80,034 132,183 85,936 143,584 +8.6 
15 Boys' clothing and furnishings 19,507 26,813 20,944 29,814 +11.2 
16 Men's and boys' footwear 25,635 26,800 26,083 27,007 +0.8 
17 Food and kindred products 77,651 87,869 73,968 93,828 +6.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Fost Uh Ve Pa | 76,793 156,063 +12.1 
19 Photographic equipment and supplies 14,512 28,063 12,567 26,519 -5.5 
20 Piece goods 4,490 2,870 4,284 3,676 +28.1 
21. Linens and domestics 39,110 53,177 41,796 59,477 +11.8 
22 Smallwares and notions 10,348 12,742 9,661 11,454 -10.1 
23 China and glassware 20,475 38,799 18,794 38,570 -0.6 
24 Floor coverings 205272 14,310 21,279 14,482 +1.2 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 17,698 TAGES) 17,425 18,855 +5.0 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Hae he 18,876 11,739 18,648 -1.2 
home furnishings 
27 Furniture 54,712 49,221 58,076 51,750 +5.1 
28 Major appliances 60,062 63,042 59,065 62,677 -0.6 
29 Television, radio and music 55,981 87,929 bes de Fi: 91,915 +4.5 
30 Housewares and small electrical appliances 51,027 84,726 47,021 90,5795 +7.1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 38,794 50,654 40,013 49,632 -2.0 
32 Plumbing, heating and building materials iN GYA7/53 12,426 11,525 13,622 +9.6 
33 Jewellery 36,564 78, 333 35,864 85,471 +921 
34 Toys and games 63,568 92,243 59,773 99,248 +7.6 
35 Sporting goods and luggage 29,201 49,579 27,886 51,979 +4.8 
36 Stationery, books and magazines 44,438 72,478 40,520 79,461 +9.6 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 255163 Ary aioe 19, FBZ 16,584 -21.9 
and supplies 
38 Meals and lunches 26,299 33,284 Pee Teh | 29,976 -9.9 
39 Repairs and services 16,555 Deo 18,682 i Pictshee) +17.9 
40 All other departments 34,651 56,966 37,506 62,458 +9.6 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,359,437 1,833,918 1,356,417 1,945,296 +6.1 
(1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


1986 
September? Oct ober? November? 
Septembre? Octobre? Novembre? 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


18,160 17,932 
19,028 19,441 
68,487 71,053 

4,786 4,025 
27,496 26,946 
18,430 18,416 
20,826 20,439 
12,424 12,671 

1,370 1,473 
12,118 12,608 
19,110 19,637 
28,110 29,247 
45,435 47,613 
59,409 61,622 
16,462 16,484 
18,607 19,035 
63,844 62,788 
65,981 65,807 
11,192 11,326 

3,631 3,609 
B2eIAG 35,393 

7,688 7,671 
13,845 13,837 
13,899 14,280 
15,563 15,771 

8,347 8,684 
52,433 54,412 
48,279 51,494 
42,525 41,772 
36,316 36,558 
32,589 32,565 
10,695 10,233 
27,991 28,526 
28,161 27,755 
24,956 26,835 
29,620 33,886 
14,672 14,102 
20,286 20,282 
13,791 13,874 
335725 35,452 

1,041,420 1,065,013 


18,043 
19,744 


67,289 
3,799 
28,689 


18,515 
20,674 
12,593 

1,897 
12,726 


20,319 
31,068 


45,968 
60,911 
16,861 


19,054 
62,602 
65,442 


10,900 
3,570 


36,255 

7,802 
13,392 
16,020 
15,502 


8,309 


54,753 
52,331 
43,557 
36,877 


35,196 
10,747 
27,456 


28,479 
26,948 


31,276 
14,545 


20,732 
14,472 
36,852 


1,076,796 


Change 
Variation 
Rayon 
DecemberP December/ 
November 
1986 
OécembreP Décembre/ 
Novembre 
1986 
per cent 
pourcentage 
WATTLE -1.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
19,221 -2.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
68,917 +2.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
3,331 -12.3 Fourrures 
29,122 +1.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
19,683 +6.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
20,634 -0.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
13,244 +5.2 Sous-vétements 
1,485 -21.7 Chapeaux 
12,891 +1.3 Bas pour dames et fillettes 
19,316 -4.9 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
29,763 -4.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
45,387 -1.3 Vétements pour hommes 
59,281 -2.7 Articles d'habillement pour hommes 
16,665 -1.2 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
17,676 -7.2 Chaussures pour hommes et gargons 
66,046 +5.5 Produits alimentaires et connexes 
68,554 +4.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
Wiles» +4.5 Appareils et fournitures photographiques 
DaIey- +4.5 Tissus 4 la piéce 
36,506 +0.7 Literie et linge de maison 
7,662 -1.8 Menus articles 
13,785 +2.9 Porcelaine et verrerie 
14,758 -7.9 Revétements de plancher 
15,851 +2.3 Tentures, rideaux et housses 
8,345 +0.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
53,527 -2.2 Meubles 
51,483 -1.6 Gros appareils ménagers 
43,816 +0.6 Téléviseurs, radios et musique 
BES) +7.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
34,651 -1.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
10,801 +0.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
28,460 +3.7 Bijouterie 
29,264 +2.8 Jouets et jeux 
27,297 +1.3 Articles de sport et valises 
33,400 +6.8 Papeterie, livres et revues : 
12,029 -17.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
20,065 -3.2 Repas et casse-crodtes 
14,274 -1.4 Services et travaux de réparation 
36,558 -0.8 Tous autres rayons 
1,077,077 -- TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


rw 
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(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


"facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 


SS SEE eee 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre—-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 November 863,911 x x Aifegnle x 149 ,089 
December 1,123,687 x x 20,974 x 184,733 
January-December! 7,474,071 x x 134,212 x 1,288,754 

1986 November 845,585 x x 17,052 x 144,264 
December 1,162,531 x x 22,873 x 196 393 
January-December 7,761,307 x x 139,304 x GSI a eee 


Percentage change 


December 1986/1985 +3.5 x x +9.1 x +6.3 
January-December 1986/1985 +3.8 x x +3.8 x +3.8 
Junior department stores 
1985 November 495,526 x x SOs Sw/e x D7 OM, 
December 710,230 x x 42,317 x 146,269 
January-Decembert 4,564,513 x x 255,605 x 984,530 
1986 November 510,832 x x Bead x 100,442 
December 782,765 x x 49,212 x 159,604 
January-December 4,906,389 x x 274,059 x 1,054,587 
Percentage change 
December 1986/1985 +10.2 x x +16.3 x +9.1 
January-December 1986/1985 +7.5 x x +7.2 x +7.1 
Total, all department stores 
1985 November Use yh si7 17,763 6,883 47,747 31,639 246,196 
December 1,833,918 24,101 95598 63,291 41,353 331,003 
January-December! 12,038,585 148,250 69,218 389,817 260,975 (anal pce /Asyo' 
1986 November 1,356,417 17,544 7,004 49,246 31,234 244,706 
December 1,945,296 26,061 11,469 72,085 44,972 BD 5997, 
January-December 12,667,693 153,579 Tile 2.5 413,362 269,853 25919928 
Percentage change 
December 1986/1985 +6.1 +8.1 +22.0 +13.9 +8.8 +7.6 
January-December 1986/1985 +5.2 +3.6 +2.9 +6.0 +3.4 +5.2 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


thousands of dollars - milliers de dollars 


330,539 
426,447 
2,685,271 


330,741 
453,750 
2,874,965 


+6.4 
+7.1 


202,080 
286,645 
1,783,493 


209,381 
317,492 
1,935,166 


+10.8 
+8.5 


532,619 
713,092 
4,468,764 


540,122 
771,242 
4,810,128 


44,075 
57,022 
394,681 


42,907 
56,284 
392,703 


22,470 
32,357 
218,959 


23,413 
35,155 
229,692 


+8.6 
+4.9 


66,545 
89,379 
613,641 


66,320 
91,439 
622,396 


x 


x 


«x 


> 


43,466 
56, 369 
380,917 


43,260 
59,285 
387,727 


Alberta 


129,972 
173,191 
1,182,462 


120,967 
166,711 
1,184,294 


43,101 
61,027 
415,259 


43,917 
64,340 
436,150 


+5.4 


173,073 
234,218 
1,597,721 


164,884 
231,051 
1,620,446 


British 
Columbia 
Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
Grands magasins traditionnels 
150,019 1985 Novembre 
207,433 Décembre 
ARAZT Ano Janvier-décembret 
147,154 1986 Novembre 
ZA, 528 Décembre 
1,474,046 Janvier-décembre 
Variation procentuelle 
PGS) Décembre 1986/1985 
+3.3 Janvier-décembre 1986/1985 
Grands magasins populaires 
43,487 1985 Novembre 
64,280 Décembre 
408 ,883 Janvier-décembre* 
44,943 1986 Novembre 
70, 366 Décembre 
453,013 Janvier-décembre 
Variation procentuelle 
+925 Décembre 1986/1985 
+10.8 Janvier-décembre 1986/1985 
Ensemble des grands magasins 
193,506 1985 Novembre 
PRU AAPA) Décembre 
1,855),096 Janvier-décembre™ 
192, 0217, 1986 Novembre 
281,695 Décembre 
1,927,060 Janvier-décembre 
Variation procentuelle 
+3.7 Décembre 1986/1985 
+5.0 Janvier-décembre 1986/1985 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 


Area, 1985 and 1986 


Type of department store 


Major department stores 


1985 November 
December 
January -Decembert 


1986 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1986/1985 
January-December 1986/1985 


Junior department stores 


1985 November 
December 
January-—December! 


1986 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1986/1985 
January—-December 1986/1985 


Total, all department stores 


1985 November 
December 


January-December! 


1986 November 
December 
January —-December 


Percentage change 


December 1986/1985 
January—-December 1986/1985 


Calgary 


thousands of dollars - milliers de dollars 


52,838 
71,199 
475,262 


49,129 
67,360 
474,265 


14,014 
19,169 
140,184 


14,034 
20,054 
144,844 


+4.6 
+3.3 


66,852 
90, 368 
615,444 


63,163 
87,414 
619,107 


Edmonton 


59,749 
78,666 
539,745 


55,265 
fe.477 
544,570 


17,867 
25,522 
175,286 


16,524 
25,363 
178,465 


Halifax- 
Dartmouth 


x 


x 


x 


x 


28,243 
34,926 
229,466 


29,341 
40,266 
235,937 


Hamilton 


28 ,026 
40,840 
240,620 


26,999 
42,593 
250,622 


+4.3 


38,565 
56,971 
331,972 


37,990 
59,543 
347,382 


Montréal 


104,072 
129,390 
885,679 


101,348 
140,787 
931,623 


+8.8 


43,221 
70,134 
461,855 


47,190 
74,270 
487,098 


+5.9 
+525 


147,293 
199,524 
1,347,536 


148,540 
245-057 
1,418,724 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1985 et 1986 


Ott cae ra 
Hh Québec Toronto Vancouver 


thousands of dollars - milliers de dollars 


293,195 x NGA STE 100,456 
48,845 x 209,973 138,020 
327,504 x 1,210,044 941,168 
oF pp ae x 163,480 Meee | 
AD 29) x 225,865 (ke eee) 
331,803 x 1,430), 557 993,734 
+0.8 x +/.6 +2.6 
+1.3 x +952 +5.6 
225857 x 56,403 15,660 
DW LE x, 80,672 22,906 
205,720 x 496 ,053 150,393 
24,409 x 57,467 15,870 
36,238 x BS) yore 24,678 
227,045 x 540,538 162,220 
+14.0 x +8.9 +/./ 
+10.4 x +9.0 +79 
62,052 Se LLo 219 tio 116,116 
80,619 41,609 290,645 160,927 
559,221 511,45? 1,806,098 1,091,560 
62,224 35,063 220,947 113,461 
85,471 46,404 313,687 166,243 
558,845 329 ,484 1,970,875 Talos 
+6.0 a te ewe Ppl, +5.5 
+4.8 +5.8 +9.1 Se 


Winnipeg 


x 


x 


x 


x 


60,143 
80,027 
553,764 


59,610 
81,334 
559,178 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1985 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre! 


1986 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre 


Variation procentuelle 


Décembre 1986/1985 
Janvier-décembre 1986/1985 


Grands magasins populaires 


1985 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre! 


1986 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre 


Variation procentuelle 


Décembre 1986/1985 
Janvier-décembre 1986/1985 


Ensemble des grands magasins 


1985 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre! 


1986 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre 


Variation procentuelle 


Décembre 1986/1985 
Janvier-décembre 1986/1985 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 
———$—$—$—$—$—$—$— ss SS SS SE ee ee ee ee ees Seer eee 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre—-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


oe ee 5 55 eee 


number — nombre 


Major department stores 


1985 November 317 6 1 7 4 54 
December SHIV/ 6 1 ij 4 54 

1986 November 310 5 1 7 5 50 
December 310 5 1 7 5 50 

Junior department stores 

1985 November 482 8 4 ai ZL 109 
December 482 8 4 27 Zz 109 

1986 November 478 8 4 28 22 105 
December 478 8 4 28 ale 105 

Total, all department stores 

1985 November 799 14 5 34 26 163 
December 799 14 5 34 26 163 

1986 November 788 13 5 BD) Ze) 1S 
December 788 13 5 35 Zi. 132) 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 


Halifax- 


Type of department store Calgary Edmonton eee earra Hamilton Montréal 
number - nombre 

Major department stores 

1985 November 14 19 6 14 30 
December 14 8) 6 14 30 

1986 November 14 WS) 6 1 30 
December 14 1S) 6 1 30 

Junior department stores 

1985 November az 15 9 11 45 
December TZ 15 9 11 45 

1986 November Zz 1S 10 10 43 
December 12 15 Ne) 10 43 

Total, all department stores 

1985 November 26 34 15: WD) Yio 
December 26 34 1S pas, ie: 

1986 November 26 34 16 BS. 73 


December 26 34 16 De nfs 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985 et 1986 


Soe nn es a a er ee ee eee oe) 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


an eee eee 


number -— nombre 


116 
116 


116 
116 


189 
189 


189 
189 


17 
ata 


16 
16 


21 
Zi) 


21 
21 


hs) 
12 


13 
13 


17 
1Wy/ 


V7 
Wi 


45 
45 


45 
45 


36 
36 


36 
36 


52 
Die. 


49 
49 


48 
48 


Grands magasins traditionnels 


1985 Novembre 
Décembre 


1986 Novembre 
Décembre 


Grands magasins populaires 


1985 Novembre 
Décembre 


1986 Novembre 
Décembre 


Ensemble des grands magasins 


1985 Novembre 
Décembre 


1986 Novembre 
Décembre 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 


1985 et 1986 


nn 


Ot tawa- 
Hull 


number - nombre 


20 
20 


Zl 
21 


33 
33 


Québec 


oOo 


@ oo 


14 
14 


14 
14 


22 
22 


Toronto 


46 
46 


46 
46 


49 
49 


48 
48 


94 
94 


Vancouver 


27 
27 


Za 
oT, 


14 
14 


41 
41 


Winnipeg 


13 
13 


HZ 
12 


ie 
17 


17 
“lied 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1985 Novembre 
Décembre 


1986 Novembre 
Décembre 


Grands magasins populaires 


1985 Novembre 
Décembre 


1986 Novembre 
Décembre 


Ensemble des grands magasins 


1985 Novembre 
Décembre 


1986 Novembre 
Décembre 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 


Department stores 


Grands magasins 


Major Junior 
Period Total 
Traditionnels Populaires 

Période 

Sales Market Sales Market Sales Market 

share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 

‘O00 % ‘O00 % ‘O00 %0 
1984: 
January - Janvier 649,626 100.0 Se way 66.0.7 216,450 bee 
February - Février 659,594 100.0 UVA ee) 64.7 255 3057 Bebe: 
March - Mars 806,999 100.0 D279 691 65.6 Fa EADS) Byte td) 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 Biske | 
May - Mai 930,389 100.0 Pdi Ie 62.1 Sey ao, Say, 
June - Juin 941,728 100.0 584,661 Gel 357,066 Br 38) 
July - Juillet 806,592 100.0 WO Gr 19> 61.5 DO 97 B.S: 
August - Aodiit 872,425 100.0 550,991 60.8 341,831 BIS) HZ 
September - Septembre 947,565 100.0 619,430 65.4 BVM is Die, 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 Gene Bsn DILYS BSG | 
November - Novembre slipper Oe. 100.0 799,105 63.7 US a5 (sii Bn So 
December - Décembre Ve Iho ?ot 100.0 Tea? 204 Giliaz 666,580 38.8 
Year — Année 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 BGeo 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 ae ah al 65.6 ab} eM) 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 Gow LI} 5922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 p> 1,065 Goa 312,014 36.7 
April - Avril 906,925 100.0 549 , 344 60.6 357,581 Bel eh 
May - Mai 990,625 100.0 294, 109 60.0 Bog D ie 40.0 
June - Juin 907,355 100.0 S05 221 60.6 WA et De 
July - Juillet 875,654 100.0 D2, 252 60.8 343,422 Sa 
August - Aodt DU D6 SES 100.0 588, 786 60.1 391,160 BID 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 SFL. 70> Digi, 
October - Octobre 1,051,655 100.0 645,007 625) 386,646 Bias 
November - Novembre Vo 7 tho 100.0 863,911 (SeS 495,526 SED 
December - Décembre 1,835.918 100.0 M2 >.6o7 Giles 710,230 BT) 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37.0 
1986: 
January - Janvier 162,070 100.0 488,165 64.1 273,906 Bg 8) 
February - Février 6967129 100.0 436,344 62ri Yao Us, De 
March - Mars 900,408 100.0 553,848 Gilles 346, 560 Ysa 
April - Avril 976,855 100.0 597 847 60.6 209,099 Bole 
May - Mai 1,083,540 100.0 650, 302 60.0 VSS 172 BY) 40.0 
June - Juin 952,053 100.0 564,953 60.2 374),101 Si)ais: 
July - Juillet I27,639 100.0 DOU, 60.8 363,960 BH 
August - Aodt Ei hee oY’ 100.0 581,028 DONG 394,503 40.4 
September - Septembre 1,020,701 100.0 656, 303 64.3 364,398 poet 
October - Octobre USA Ups 100.0 666,752 Gili QT) e S10), 58.2 
November - Novembre 1,356,417 100.0 845,585 62.9 510,832 Dped, 
December - Décembre ore Z 76 100.0 162,051 5928 7825765 AORZ 
Year - Année 12,667,693 100.0 7,761,307 61.5 4,906, 389 Bish I 


ee Ee Ee ee eee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1984-1986 
December 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1984-1986 


Décembre 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1986/1985 
Province et certaines Variation 
régions métropolitaines UA Ue nee 1986/1985 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 1637 105 939 -5.7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 20.4 Ad oD 19.0 +8.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 14.0 13.6 14.4 +5.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Ie, 12.6 12.4 -1.6 
Québec Thiel | Qied, 105.9 -1.9 
Ontario 14.3 eo 1262 -2.2 
Manitoba 18.0 16.5 V6RZ -1.8 
Saskatchewan 1263 A251 1.149 -1./7 
Alberta lef Tone 16.0 -3.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 19.0 1823 TW) -3.3 
CANADA 14.4 13.8 13.5 -2.2 
Montréal 4 IS RY (ey Lea +0.8 
Toronto 13.02 14.6 14.0 -4.1 
Winnipeg Loe jae) 21.4 -0.5 
Vancouver 21.6 20.8 19.9 epee 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1985 and 1986 
January—December 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
Department 1986/1985 
Rayon Variation 
1985 1986 1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 21552 16 214,207 -0.5 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 7A Ye CAST] 224,300 +5.7 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 724,601 826,937 +14.1 
4 Furs - Fourrures 46,349 47,048 +1.5 
9 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 307 , 313 333,610 +8.6 
6 Girls' and teenage girls' wear ~ Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 216,480 223,846 +3.4 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 240,213 247,909 + Ded 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 138,943 149,951 +7.9 
9 Millinery - Chapeaux 21,842 18,640 -14.7 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 131,250 145,186 +10.6 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 217,716 229,498 +5.4 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 317,421 357,060 +12.5 
15 Men's clothing - Vétements pour hommes 506,405 542,223 +7.1 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 627,647 702,433 +11.9 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 175,916 196, 383 +11.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 209,754 222,485 +6.1 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 740,050 T29,216 +2.6 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmét iques 
et médicaments 720,647 780,679 +8.3 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 148,743 139,816 -6.0 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 42,864 43,360 +1.2 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 381,242 414,096 +8.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 105,301 94,219 -10.5 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 162,493 N69R 55>) +4,2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 161,954 7D, 50 +10.7 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 177,880 189, 348 +6.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 100,374 104,058 +3.7 
27 Furniture - Meubles 581,134 635,843 +9.4 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers DID B19 599,100 +4.0 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 514,955 DZ +1.3 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 444,415 446,879 +0.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 395,524 394,081 -0.4 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 115,448 124,101 +7.5 
33 Jewellery - Bijouterie BOM ens: 337,266 +12.0 
34 Toys and games - Jouets et jeux 350,643 345,728 -1.4 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises EYL SPAN 318,595 -1.4 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 376,673 389,612 +3.4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, ; | 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 185,618 169 ,038 -8.9 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes NST AEP 248,315 =7.0 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 144,874 164,666 +13.7 
40 All other departments - Tous autres rayons 410,958 417,869 +1.7 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 12,038,585 12,667,693 +5.2 


eS a ee eee 
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TABLE 9, Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 9, Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars change dollars change 

SVE unadjusted unad just ed(1) (2) 

Beet ade Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1) (2) 
"O00 % ‘000 % 

1984: 

January - Janvier TAZ: 649,626 +43 575,865 +0.6 

February - Février 113.8 659,594 +9.2 579,614 +5.6 

March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 

April - Avril 114.7 843,022 +8.7 TESS) +5.4 

May - Mai tas 930, 389 +10.5 812,504 +7.6 

June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 

July - Juillet 114.5 806,592 -0.9 704,654 -3.2 

August - Aodat a Sie (3) +2.5 760,768 +0.3 

September - Septembre 114.7 SHE OSS) +2.7 825,769 +0.5 

October - Octobre ieee 957,060 +3.8 830,267 +1.4 

November - Novembre “Al S252 WR PEE AE +10.1 W089, O72 +7.4 

December - Décembre it Se tl Aviles, che -0.9 1,500,970 -3.2 

Year - Année 114.5 11, 384,871 +4.2 9,945,256 +1.5 

1985: 

January - Janvier 115.8 692,108 +6.5 59'7-, 60> +3.8 

February - Février ANG? 647,065 -1.9 Ben SNS -4.5 

March - Mars AVG.9 849,077 +5.2 726,358 +2.7 

April - Avril Ailend 906,925 +7.6 774,346 +5.3 

May - Mai Wed 990,625 +6.5 842,943 +3.7 

June - Juin Aids 2075 55> -3.7 772,140 -6.2 

July - Juillet Hil as 875,654 +8.6 745,493 +5.8 

August - Aodadt Wigs 979,945 +12,3 833,647 +9.6 

September - Septembre 117.5 964,843 +1.8 821,300 -0.5 

October - Octobre UNS {SIO SH Cys) +7.8 875,312 +5.4 

November - Novembre WG M27 457 +8.4 TplporOaZ +6.1 

December - Décembre dalzrent Gos, Gio +6.9 Bea, Ly) +4,4 

Year - Année 117.3 12,038,585 +5./7 10,264,840 +3.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 

February - Février 9.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 

March - Mars 120.3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 

April - Avril A205 976,855 +7./7 Bal 7:02. +4.8 

May - Mai WANG 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 

June - Juin 11724) 18 pe) Oe) +3.5 VHD SOE +0.5 

July - Juillet AZ aler2 CVA N SO) +5.9 765,258 +2.7 

August - Aoat Zale OF 55952 -0.5 803,008 -3.7 

September - Septembre A Zilre> 1,020,701 +5.8 839,758 +2.2 

October - Octobre WA cas) 1,084,053 +5.1 889,000 +1.6 

November - Novembre ZZ 0) lemOr cy -0.2 tA yZaule) -3.8 

December - Décembre ZaeD 1,945,296 +6.1 1,601,100 +2.2 

Year - Année 120.9 12,667,693 +5.2 10,463, 739 +1.9 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur 1'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix 4 la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. ; 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986. Les estimations brutes 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures a janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985 and 1986 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1985 1986 Change - Variation 
Department 
November December November December December/November December 
1986 1986/1985 
Novembre Décembre Novembre Décembre Décembre/Novembre Décembre 
1986 1986/1985 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, TOS isle 59,616 74,411 68,506 -7.9 +14.9 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 92,485 71,025 104,898 88,397 -15.7 +24.5 
3 Women's and misses' sportswear 225,922 174,064 273,410 247,878 -9.3 +42.4 
4 Furs 46,101 30,895 46,470 45, 380 -2.3 +46.9 
5 Infants' and children's wear and nursery 103,313 Dini oD 122,244 116,384 -4.8 +19.1 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 62,497 43,215 69,184 50,619 -26.8 +17.1 
7 Lingerie and women's sleepwear 91,050 53,362 92,997 65,873 ~-29.2 +23.4 
8 Intimate apparel 54,968 50,701 60,496 (Wiley +4.4 +24.5 
9 Millinery 5,954 6,326 6,468 4,886 -24.5 -22.8 
10 Women's and girls' hosiery 47,865 41,199 52,729 51,540 -2.3 +25.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 106,837 70,711 107,055 Bayo, -20.1 +21.0 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear ibis TAZ ea 147,808 144,129 -2.5 +28.3 
13 Men's clothing 224,510 181,695 280,307 Js hy MEI) -16.2 +293 
14 Men's furnishings 238,172 159,734 283,496 219,156 -22.7 +37.2 
15 Boys' clothing and furnist ings 59,209 47,694 65, 151 oy wars -18.7 +7.6 
16 Men's and boys! footwear 90,411 74,833 101,076 96,583 -4.4 +29.1 
17 Food and kindred products(3) 49,314 28,605 56,900 41,247 -27.5 +44.2 
oiletries, cosmetics and drugs lee) 416 > -16. +28. 
18 Toiletri ti g 389,295 270,021 ,404 346 193 Gre 28.2 
19 Photographic equipment and supplies 58,695 44,331 DI NG2 49,269 -16.8 +11.1 
20 Piece goods 20,425 15,124 20,377 20,928 +2.7 +38.4 
’ ’ ’ 
21. Linens and domestics 164,498 168,711 189, 306 188, 356 -0.5 +11.6 
22 Smallwares and notions 46,738 53,583 46,214 54,673 +18.3 +2.0 
23 China and glassware 106,838 109,654 126,465 WaT 9 +9.3 +26.1 
24 Floor coverings 57 213 73,604 rin ra ee 74,795 +5.1 +1.6 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,702 ilgeee 76,459 80,603 +5.4 +13.1 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 73,611 53,262 Tie 2o> 59,736 -17.4 +12.2 
home furnishings 
27 Furniture 148 ,687 185,971 157,547 189,150 +20.1 +1.7 
28 Major appliances 74,558 71,951 81,641 97 5595: +19.5 +35.7 
29 Television, radio and music 167,867 148,102 189 ,863 194,417 +2.4 +31.3 
30 Housewares and small electrical appliances 222,166 150,646 226,305 182,178 =19,.5 +20.9 
‘ 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. WAS EEN) 159,721 Di, 163. Sa G1 -3.5 -5.1 
32 Plumbing, heating and building materials 29,780 39,283 34,032 46,769 +37.4 +1921 
33 Jewellery 180,327 135,483 198;,157 159,564 -19.5 +17.8 
34 Toys and games 194,629 98,498 1925175 122,668 -36.2 +24.5 
35 Sporting goods and luggage 153,574 129,595 167,037 153,569 -8.1 +18.5 
36 Stationery, books and magazines 187,162 128,118 189,784 159,547 -15.9 +24.5 
37 Gasoline, ae auto accessories, repairs 53,992 74,819 57,092 71,240 +24.8 -4.8 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 378 340 519 432 -16.8 +27.1 
39 Repairs and services 2,364 2,649 4,043 4,153 +2.7 +56.8 
40 All other departments 71,408 45,246 72,439 61,045 -15.7 +34.9 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4,330,748 3,533,714 4,748,742 4,282,346 -9.8 +21.2 


(1) At selling value. 

(2) Total deparment store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
Canada total. 

(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985 et 1986 


Se 00 a ee 
Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


1986 Change - Variation 
r Rayon 
September October? November? DecemberP December/November 
1986 
Septembre? Octobre? Novembre? DécembreP Décembre/Novembre 
1986 
NO 
thousands of dollars per cent aici aaa aR 
milliers de dollars pourcentage 
67,675 64,221 65,151 72,407 eA ed Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
89,384 90,643 92,623 101,353 +9.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
258,484 249,033 245,663 295,810 +20.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
35,706 38,021 38,007 42,842 +12.7 Fourrures 4 
113,019 109,748 114,898 118,220 +2.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
W2ig95> dl o12 65,677 71,495 +8.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
71,742 69,418 63,533 75,554 +18.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
56,982 56,222 Byars! 60,426 +12.4 Sous-vétements 8 
3,685 3,354 3,748 3,218 -14.1 Chapeaux 9 
51,422 50,513 47,931 53,440 411.5 Bas pour dames et fillettes 10 
82,458 81,230 74,560 86,568 +16.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
152,197 152,161 150,888 158,306 +4.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
240,744 230,100 233,180 245,635 +5.3 Vétements pour hommes 13 
235,955 232,748 225,962 256,288 +13.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
64,718 61,773 60,493 62,270 +2.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
95,990 95,460 95,343 107,711 +13.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
41,010 53,910 56,900 41,247 -27.5 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
325,472 326,743 330,647 370,471 +12.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
529172 50,472 52,361 55,877 +6.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
19,631 19,469 18,796 20,015 +6.5 Tissus & la piéce 20 
168,248 174,487 176,060 W775 718 +0.9 Literie et linge de maison 21 
48,229 47,971 47,733 49,756 +4.2 Menus articles LE 
107,826 107,463 110,956 119,038 +7.3 Porcelaine et verrerie 23 
80,025 75,466 75,639 68,859 -9.0 Revétements de plancher 24 
78,201 75,071 75,888 78,456 +3.4 Tentures, rideaux et housses 25 
66,456 66,268 64,439 69 , 388 +7./7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
174,948 163,876 169,398 166,823 -1.5 Meubles 27 
88,023 74,631 76,022 91,118 +19.9 Gros appareils ménagers b 28 
176,873 183,163 167,533 194,043 +15.8 Téléviseurs, radios et musique ; 29 
191,183 196,260 193,775 203,418 +5.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
163,231 i Joys S55 bab) 151,800 155,824 +2.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
34,753 34,219 D Big och 35,431 +6.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
a truction 
183,452 173,605 162,511 173,094 +6.5 Bijouterie 
183,884 171,615 150,674 178,565 +18.5 Jouets et jeux 
154,961 A127 > 154,030 166,323 +8.0 Articles de sport et valises 35 
P 2 ; 36 
155,363 1795522 +15.6 Papeterie, livres et revues 
pres Tees 58,464 59,160 +1.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
‘ ‘ réparation et fournitures iy 
DAD: 432 -16.8 Repas et casse-crodtes(3) : 
3 | 3 te 3,943 4,218 +7.0 Services et travaux de réparation a 
65,613 64,657 62,644 71,428 +14.0 Tous autres rayons 4 
41 
4, 332,807 4,260,924 4,119,145 4,577,267 +11.1 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant oo eee 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. a3 Le 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


" Jes données brutes de chaque total av niveau du Canada, de 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women's and misses' coats and suits 

Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, misses' and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


1985 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


1986 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 


es 


Sales-Stock/Ventes-stocks 


1985 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


1986 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 


TABLEAU 12. Comptes &@ recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins & la 
fin du mois, Canada, 1984-1986 


Change from Change 
previous 1986/1985 
month 
ob 1984 1985 1986 
Gane Variation Variation 
par rapport 1986/1985 
au mois 
précédent 
. thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
January - Janvier 1,808 sOnS ose) Sipe LGN Dy -7.5 +11.3 
February - Février 1,744, 845 1,898,012 rape aba) ls) -4.2 +11.8 
March - Mars 13,6993 75 1,880,825 ZNO2 viz -1.0 +11.8 
April - Avril Ve J O95 336 1,897,041 2,107,916 +0.3 +11.1 
May - Mai 1,708.24) Leo vii 25 ZatOr ft 40 oe +11.1 
June - Juin 1, T2576 1,887,699 LeOTPI GAAS -1.4 +10.1 
July - Juillet 1 6951,008 Ve874 327 2,056,258 -2.1 +8.6 
August ~- Aodt 1,689,630 1,888,520 2,037,768 +0.1 +7.9 
September - Septembre 1, 746,901 15,752,986 2,078,784 +2.0 +6.4 
October - Octobre ‘Wetets Ueee 2,010,107 2,091,900 +2.6 +6.1 
November - Novembre 1 892,038 231365267 2,082,656 -2.3 -2.6 
December - Décembre TOP ey aT 29996, 996 Zp ING ILO tater -3.4P 
millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 
January - Janvier Ugh IBae 1,885.0 Zr O90 +0.3 +11.3 
February - Février AF 1ORD oer Ze to.) +0.8 +11.8 
March - Mars 1.72250 1,909.0 Zhe +0.8 +11.6 
April - Avril 1.4550 1,924.0 D5 N9.0 +0.2 +11.0 
May - Mai 1,744.0 15 958,0 2,149.0 +0.7 +10.9 
June - Juin A el 1,946.0 Ta tao eat -0.2 +10.2 
July - Juillet 1,784.0 NAV 2,047.0 +0.1 +8.9 
August - Aodt 1, 789.0 2,002.0 Zeloeed) +0.2 +7.5 
September - Septembre 1,804.0 20190 Z3142.0" =0.5" +6.1° 
October - Octobre 1,826.0 2,041.0 23157 ,.0" +0.7F +5.77 
November - Novembre feeds) 2,080.0 2,056.0" -5.6F 204 
December - Décembre 1,880.0 2,091.0 2,030.0P -0.3P -2.9P 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Oe BE. 


Operating Results Series, Retail Trade, 0O., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
soire. Me Bil, 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail 4 succursales et les grands maga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
Mes elle 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant A Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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